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1. RESUMEN

El presente trabajo de grado tiene como objetivo conocer los factores motivacionales que
llevan a los estudiantes Universitarios de pregrado de las Universidades Icesi y Autobnoma
ubicadas en el suroccidente colombiano a consumir cultura. El marco muestral fueron
estudiantes que a su vez practicaran alguna actividad ligada a Bienestar Universitario.
Bienestar Universitario es un equipo interdisciplinario, que ofrece a los estudiantes la
posibilidad de tomar cursos, clases y talleres deportivos, recreativos, sociales y culturales,
con el fin de generar valor en el desarrollo del estudiante formando valores mediante la
generacion de procesos participativos y de convivencia. Se decidid tener como grupo
objetivo de estudio estos estudiantes debido a que al practicar alguna actividad recreativa y
cultural, podrian sentir mayor afinidad e interés el asistir a eventos culturales. En cuanto a
la metodologia se hizo uso de la investigacion cuantitativa debido a que esta nos iba a
permitir analizar y concluir los datos de manera numérica y estadistica. Para la recoleccion
de datos se hizo uso de la encuesta presencial. En total se realizaron 140 encuestas, la mitad

de ellas en la Universidad Icesi y la otra en Auténoma.

A partir de los datos extraidos de las encuestas se procedid a tabular los resultados
mediante la herramienta Excel. Por medio de gréaficos circulares, de columnas y de
dispersion se condensaron los resultados para ilustrar la relacién entre variables que

caracterizan al estudiante Universitario con la disposicidon a consumir cultura.

Palabras claves:

Motivacion, eventos culturales, consumo cultural, Universitarios



1.1 ABSTRACT

The objective of this project is to know the motivational factors that take to the
undergraduate students of the Icesi and Autonoma Universities located in the southwestern
Colombian to consume culture. The sample frame were students who also practiced some
activity linked to “Bienestar Universitario”. Bienestar Universitario is an interdisciplinary
team that offers students the possibility of taking sports, recreational, social and cultural
courses, classes and workshops, in order to generate value in student development by
forming values through the generation of participatory processes and coexistence. It was
decided to have as a target group of study these students because when practicing some
recreational and cultural activity, they could feel more affinity and interest to attend cultural
events. Regarding the methodology, quantitative research was used because it would allow
us to analyze and conclude the data in a numerical and statistical way. For the collection of
data was made use of the face-to-face survey. A total of 140 surveys were carried out, half
of them at the Icesi  University and the other at  Autéonoma.
From the data extracted from the surveys, the results were tabulated using the Excel tool.
Through pie charts, columns and scatter, the results were condensed to illustrate the
relationship between variables that characterize the university student with the willingness

to consume culture.
Key words:

Motivation, Cultural Activities, Cultural Consumption, Undergraduate



2. INTRODUCCION

En la actualidad la industria cultural en Colombia presenta un importante crecimiento, un
ejemplo de ello se evidencia entre los afios 2013 y 2014 cuando las artes escénicas y las
artes audiovisuales crecieron mas del 50% en el pais segin datos del espectador. Ademas,
para abril del afio presente, el congreso aprobo la Ley naranja que consiste en desarrollar,
incentivar, fomentar y proteger las industrias culturales de este pais lo que permitird que

esta industria continie en constante crecimiento.

En cuanto a Cali, es una de las ciudades que presenta mayor oferta cultural con mas de 340
eventos culturales en el afio lo que la convierte en una de las vitrinas artisticas del pais, vale
la pena decir que muchos de los artistas calefios se permiten vivir dignamente a partir de su
oficio lo que dio paso a que tanto el sector publico como el privado dejaran de ver esta
industria como un acto netamente de entretenimiento y fuera entendida como un nuevo

actor que impulsa la economia calefia.

Uno de los grandes retos que se han presentado como ciudad, es darse cuenta que Cali es
mucho mas que solo salsa, Cali también es musica, teatro, cine y otras danzas que valen la
pena conocer, por ello mucho de sus consumidores son jovenes a los que se les debe crear

una costumbre de pagar por un buen espectaculo.

En relacion con lo anterior, entonces es importante examinar aspectos demograficos y
psicograficos que influyen en la motivacion del consumo cultural de los jovenes
universitarios que practican alguna actividad cultural, adicionalmente se evaltian factores

socioeconomicos que permiten evaluar el gasto mensual que se otorga a eventos culturales.



3. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El auge de las industrias culturales en Cali ha ido en aumento y la formacion de publico es
fundamental para el desarrollo y crecimiento de las industrias culturales en nuestra ciudad.
Los jovenes representan un publico importante para expandir el conocimiento y la
conciencia de la importancia que juegan las industrias culturales para el desarrollo social y

la transformacion de la sociedad.

Es por ello, que consideramos importante entender cuales son las motivaciones que llevan a
los jovenes especificamente a los Universitarios a consumir cultura. Esto seria un insumo
significativo para las industrias culturales debido a que les permitiria construir estrategias y

acciones concretas para formar un publico con gran potencial.

Por lo anterior, nuestra pregunta de investigacion fue la siguiente: ;Qué factores
motivacionales influyen en la asistencia a eventos culturales de los Universitarios de la
Universidad Icesi y Auténoma y como incide esto en la disposicion a destinar de su

presupuesto a gasto cultural?



4. OBJETIVOS
4.1 Objetivo general

Establecer relaciones entre las variables que involucran los factores motivacionales con el

destinar dinero en consumo cultural
4.2 Objetivos especificos
Objetivo 1

Identificar si las caracteristicas demograficas y psicograficas de las personas inciden en la

asistencia a eventos culturales regularmente.
Objetivo 2

Determinar en promedio cudnto de su ingreso mensual destinan los Universitarios de las

Universidades seleccionadas a eventos culturales.
Objetivo 3

Determinar la influencia del estrato socio econdmico sobre la disposicion a pagar por un

evento cultural.
Objetivo 4

Conocer los factores mas relevantes que impiden que los Universitarios asisten a

actividades culturales.
Objetivo 5

Conocer bajo la teoria de motivacion de McClelland y Maslow qué factores motivacionales

son los mas concurrentes en el consumo cultural.
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5. MARCO TEORICO
5.1 Industria Cultural

Para empezar a definir el término de industrias culturales es necesario ponerse en contexto
acerca del significado de la Cultura, la cual han abordado varios autores que le han
atribuido diferentes significados a través de la historia, que a pesar de tener diferencias se
interrelacionan entre ellos. Entre los siglos XVIII y XIX el término cultura en Europa se
asociaba a actividades de campo y trabajo como la agricultura, a finales del siglo XIX,
gracias a la expansion y division de los diferentes territorios, se fue asociando con la

civilizacion y culturas nacionales (Avila y Diaz, 2001).

Para la UNESCO (1982) “La cultura puede considerarse actualmente como el conjunto de
los rasgos distintivos, espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan a
una sociedad o un grupo social. Ella engloba, ademas de las artes y las letras, los modos de
vida, los derechos fundamentales al ser humano, los sistemas de valores, las tradiciones y
las creencias y que la cultura da al hombre la capacidad de reflexionar sobre si mismo. Es
ella la que hace de nosotros seres especificamente humanos, racionales, criticos y
¢ticamente comprometidos. A través de ella discernimos los valores y efectuamos opciones.
A través de ella el hombre se expresa, toma conciencia de si mismo, se reconoce como un
proyecto inacabado, pone en cuestién sus propias realizaciones, busca incansablemente
nuevas significaciones, y crea obras que lo trascienden.” En términos generales, Cultura se
utiliza para definir el conjuntos de saberes, creencias y pautas de conducta de un grupo
social, incluyendo los medios materiales que usan sus miembros para comunicarse entre si

y resolver necesidades de todo tipo.

Se define Industria Cultural como “Aquellas que producen productos creativos y artisticos
tangibles o intangibles, y que tienen el potencial para crear riqueza y generar ingreso a
través de la exportacion de los activos culturales y de la produccion de bienes y servicios
basados en el conocimiento (tanto tradicional como contemporaneo). Lo que las industrias
culturales tienen en comun, es que todas usan su creatividad, conocimiento cultural, y
propiedad intelectual, para producir productos y servicios con valor social y cultural.”

(UNESCO, 2007). Un aspecto importante de las Industrias Culturales para esta entidad es
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que son esenciales para promover y conservar la diversidad cultural, ademés de garantizar

el acceso democratico a la cultura.

El concepto se viene desarrollando desde la escuela de la Bauhaus en Frankfurt, Alemania
en 1923; como un movimiento filosofico y sociologico que se origind en un periodo de
posguerra. Los primeros en mencionar el término Industria Cultural fueron los filosofos de
la escuela de Frankfurt, Theodor Adorno y Max Horkheimer, en la obra La Dialéctica del
Iluminismo publicado en 1947, ellos lo utilizaron para hacer una critica radical al
entretenimiento de masas. La experiencia que tuvo Adorno en dos mundos, uno
determinado por el nazismo y otro por una sociedad de consumo, muestran el contexto
histérico donde surge la nocion de Industrias Culturales, el cual fue decisivo en el
pensamiento del mismo para denunciar como en esa €poca, los poderes politico y
econdmico determinaban toda la esfera social, incluidos el arte y la vida cotidiana.

(Raunig,2013)

Por otro lado, el ocio es una variable de analisis fundamental para el crecimiento de las
industrias culturales. El término ocio hace referencia simultdneamente a la disponibilidad
de tiempo y a la ausencia de la necesidad de estar ocupados (Avila y Diaz, 2001). En otras
palabras, significa un espacio en el cual no se realiza ningtn tipo de actividad especifica.
Para entrar analizar lo que sucede con el ocio hay que tener en cuenta la variable
dependiente de esta que es el factor tiempo. Esto quiere decir, que dependiendo de lo que
suceda con el tiempo disponible se asigna tiempo para el ocio. Por esta razon la variable
tiempo constituye un objeto de atencion a la economia (Castafieda, 1968). Es necesario
entender la distribucion del tiempo dedicado por las sociedades y personas a diversas
actividades con el fin de entender de qué manera asignan su tiempo al ocio, espacio en

donde entran en juego las actividades ofrecidas por la industria cultural.

Sin embargo, es importante reconocer que no todas las actividades que se denominan
culturales son industrias culturales, el economista Throsby en el afio 2001, establece unas
caracteristicas que deben poseer para ser consideradas como tal, empieza por decir que en

su produccion se debe encontrar una forma de creatividad, deben comunicar algun
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significado simbolico y finalmente deben al menos contener alguna forma de propiedad
intelectual. Una actividad se puede considerar como una industria cultural cuando se puede
dirigir a las dimensiones de los subsectores de la economia creativa, ello conlleva a que la

industria cultural cumpla con los siguientes aspectos:

e Sociedad Incluyente: Que las personas se sientan una en si mismas. Las practicas
culturales y creativas se desarrollan de manera participativa, interactiva y
colaborativa, deben ser procesos abiertos e inclusivos para de esa forma atraer a
todos los ciudadanos a participar, ademds de ser propicias para la inclusién de

minorias que generalmente son excluidas.

e Valores Historicos: Memoria historica, los valores culturales e historicos estan

entrelazados y establecen asi la esencia de la diversidad cultural.

e Dimensiones Politicas: El marco politico de la economia creativa es de naturaleza
multidisciplinaria, por lo cual, de manera ideal requieren de unas politicas publicas
establecidas que a su vez requieren acciones interministeriales conjuntas. Se
necesitan mecanismos institucionales y un marco regulador para facilitar las
politicas economicas, sociales, culturales y tecnoldgicas reguladas y de apoyo

mutuo.

e Intemporal: El valor de la obra adquiere valor a medida que pasa el tiempo. Las
industrias culturales aplican los conocimientos tradicionales del pasado junto con

las tecnologias actuales.

e Omnipresente: Identidad, esta en todas partes, en nuestro diario vivir, por medio del

trabajo o la educacion y en los momentos de ocio y entretenimiento.
Las industrias culturales hacen parte de la economia creativa, cuando posee una dimension

de desarrollo donde interactian los conceptos nombrados anteriormente

Fuente: UNCTAD (Dos santos, 2006)
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Hace unas décadas, la cultura era una exquisitez apreciada por unos pocos privilegiados,
mientras que hoy constituye una de las principales industrias de la economia mundial, para
el ano 2013 las industrias culturales obtuvieron 124 mil millones de dolares en ingresos y

gener6 cerca de 1,9 millones de empleos en América Latina y el Caribe segun el BID.

En la actualidad la Industria Cultural “se identifica como un sector que ofrece servicios en
los campos de entretenimiento, educacion e informacién y productos manufacturados a
través de los cuales los consumidores elaboran formas distintivas de individualidad,
autoafirmacion y manifestacion social.” (Quartesan, 2007). A través de los afios al concepto
de industrias culturales se le ha valorado més, ya que han ayudado a generar mas

oportunidades en la economia.

1.2 Consumo Cultural

El consumo cultural hace referencia a la adquisicion de bienes y servicios ofrecidos por las
industrias culturales. En los tltimos afios el consumo cultural en Cali ha venido cogiendo
mayor fuerza y acogida, debido a que también se ha estado trabajando en la formacién de

publico propiciado por la secretaria de cultura y turismo de la ciudad.

Por otra parte, los calefios han comenzado a tener conciencia y a entender a qué se refiere
industria cultural. “Dada la tradicién de cine, salsa y danza de la ciudad, este término es
empleado cotidiana e intuitivamente para referirse a un sector que, existe la percepcion,
tiene un peso importante en el nivel de actividad econdémica.” (Alonso, Gallego y Millan,

2010)

Es por eso que, en Cali las industrias culturales se han convertido en un sector valioso,
gracias a que destacan nuestros valores y resalta la identidad del ciudadano calefo.
También la alcaldia de Santiago de Cali (2016) ha venido trabajando en un proceso de
cultura ciudadana, para incidir en los conocimientos, actitudes, practicas y representaciones

colectivas de la ciudadania, fortaleciendo el ejercicio de los derechos, las relaciones de
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convivencia entre los ciudadanos y de estos con el entorno, para afianzar el sentido de
pertenencia, la construccion de ciudadania y la convivencia intercultural en el municipio de

Santiago de Cali.

Con lo anterior se puede percibir que los sistemas de la ciudad que contribuyen a los
avances culturales, estdn igualmente en la tarea de cooperacion con la conciencia y sentidos
de pertenencia en Cali, ya que se encuentran trabajando con el fin de crear en la ciudad
espacios y actitudes que contribuyan a los sectores culturales e industrias culturales,
ademas de vincular a las personas con el desarrollo de los mismos. Esto se puede ver
reflejado en el porcentaje de cada uno de los sectores culturales que contribuyen al PIB

cultural tanto de Colombia como de Cali.

Segun datos del Raddar, en una encuesta de 800 personas entre hombres y mujeres de
diferentes estratos sociales y mayores de 18 afios el gasto per cépita cultural en Cali es de
$20.741 que a comparacion de otras ciudades como Pereira, Pasto y Manizales es inferior.
Para los calefios son considerados las obras de teatro, festivales y la feria de cali como los
eventos culturales mas atractivos, al contrario del car audio, las tertulias, conferencias y

conciertos de musica urbana.

Mas del 60% de las personas encuestadas respondi6 afirmativamente con respecto al hecho
de que la ciudad cuente con una amplia agenda cultural, igualmente segiin la encuesta se
observd que un 47% de las personas no asisten a estos eventos culturales, aun asi, se
percibe que en Cali hay una alta participacion e incremento de estos. Ademads, la encuesta
arroja que las personas encuestadas no saben la diferencia entre actividades culturales y
actividades de recreacion. las actividades al aire libre o abiertos son los mas mencionados y

de mayor preferencia segtn el estudio.
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6. METODOLOGIA
6.1 Tipo de investigacion

Para el desarrollo del proyecto se hizo uso de la investigacion cuantitativa, con el fin de
poder establecer relaciones entre variables que pueden incidir en la motivacion de los
estudiantes al consumo cultural y observar qué interacciones que se presentan entre las
ellas. Se utilizd6 como método la investigacion cuantitativa debido a que permite examinar

los datos de manera numérica y concluir los resultados ....

El disefio de investigaciéon que se utilizd fue el descriptivo. Este método consiste en
recopilar datos numéricos para responder preguntas sobre quién, qué, cuando, donde y
como (Investigacion de Mercados, 2009). Por esa razon se decidio que el diseno era acorde

al analisis de la informacion, en donde se queria verificar la validez de la relacion.

6.2 Instrumentos

En este caso, se hizo uso de la encuesta ya que es una técnica versatil con la que se puede
recolectar datos cuando existen diferentes necesidades de informacion, por lo que una
encuesta personal compuesta por preguntas cerradas y abiertas nos permite medir de una
forma facil la motivacion de los jovenes universitarios y la disposicion a pagar. Ademas,
este tipo de encuesta, es una de las que proporciona mayor indice de respuesta, son fiables y
se obtienen respuestas menos evasivas y vagas, puesto que el entrevistador esta presente
para aclarar cualquier tipo de dudas que se puedan presentar del cuestionario y finalmente

permite obtener datos secundarios como la edad, el sexo, religion, etc.

6.3 Procedimiento

Como punto de partida se establecio un plan de muestreo, que contiene el grupo objetivo de
estudio, un marco muestral, que hace referencia a una ubicacion y dimensién mas
especifica de ese grupo objetivo, luego se definio el tipo de muestreo, que con base en este
se define el como se recolectaran los datos y por ultimo la determinacioén del tamafio de

muestra.
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Plan de Muestreo
Grupo objetivo de estudio

Se quiso tomar como grupo objetivo los estudiantes Universitarios de pregrado que se
encontraran entre los 18 a 26 anos de edad, ya que es un segmento potencial para las
industrias culturales, debido a que al salir al mundo laboral comenzaran a tener un poder

adquisitivo mayor, con el cual podran destinar a consumo cultural.
Marco Muestral

Se escogid un marco muestral reducido a estudiantes Universitarios de pregrado
especificamente de las Universidades Autonoma e Icesi que practicaran una actividad
ofrecida por Bienestar Universitario. Se escogieron estas dos Universidades ubicadas en el
suroccidente Colombiano, principalmente porque son reconocidas como instituciones de
alta calidad educativa, que comparten carreras afines y ambas poseen un departamento de
Bienestar Universitario con una amplia gama de actividades ofrecidas para sus estudiantes.
Por otro lado, se defini6é que fueran estudiantes que participan en alguna de las actividades
recreativas, culturales o deportivas de su Universidad, debido a que se queria analizar si

estos eran mas propensos a asistir a eventos culturales.
Tipo de muestreo

Se realizd6 un Muestreo Aleatorio Simple, que significa que todas las muestras tienen la

misma probabilidad de ser seleccionadas .

Tamaino de la muestra

Para determinar el tamafio de la muestra se utiliz6 la siguiente férmula:
n: Tamario de la muestra
Z: Nivel de confianza

p: Probabilidad de éxito de 50%
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q: Probabilidad de fracaso de 50%

e: errores maximos admisibles

=140

El nivel de confianza se establecié en un 90%, las probabilidades de éxito y fracaso en un

50%, con un error maximo admisible de 7%.

Recoleccion de datos

Al definir todos los aspectos de la muestra se procedié a recolectar los datos mediante una
encuesta presencial. Se hicieron 70 encuestas en la Universidad Autonoma y 70 encuestas
en la Universidad Icesi a los estudiantes de pregrado que practicaran alguna actividad de

Bienestar Universitario.
Procesamiento de datos

Se hizo uso de la herramienta Excel para tabular los resultados obtenidos. Se realizaron
analisis Univariados, que consisten en procesar los datos de una sola variable por medio de

graficos circulares, columnas y algunos de dispersion.

Por otro lado, para analizar las relaciones entre variables se procedié hacer analisis
Bivariados. Por medio de ellos se pudo establecer las relaciones que habian entre ellas, los
resultados de estas relaciones se pueden observar mediante graficos circulares y de

columnas utilizados.
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7. ANALISIS DE RESULTADOS

A continuacion, se presenta un andlisis con base en los datos recolectados para establecer
las relaciones entre las variables que influyen en la motivaciéon del consumo de cultura,
respondiendo a cada uno de los objetivos propuestos incluyendo algunos datos como

informacion.

7.1 Analisis Univariados

Actividades de bienestar Universitario

En la figura 1 se puede observar el tipo de actividad de bienestar universitario realizada por
los estudiantes de los estudiantes encuestados en la muestra. El Deporte es la categoria que
mas se practica con un 35%, seguida de artes musicales con un 27%, mientras que danza
muestra un 25% y teatro un 13%. Ningln estudiante encuestado practica alguna actividad

relacionada con artes plésticas.

Actividades de bienestar Universitario

m Artes Musicales
mDanza

H Artes plosticas
MTeatro

B Deporte

Figura 1: Actividades de Bienestar Universitario

De la figura 2 a 5 se analizé qué porcentaje de estudiantes asistian a eventos culturales en

general de la ciudad dependiendo del tipo de actividad practicada en Bienestar
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Universitario.

La figura 2 muestra que aquellos relacionados con artes musicales, el 69% afirma asistir
frente a un 31% que afirma no asistir. En la figura 3, los estudiantes que asisten a alguna
actividad relacionada con las Danzas, el 79% afirma asistir a eventos culturales de la
ciudad, frente a un 21% que afirma no asistir. En la figura 4 los estudiantes que asisten a
teatro, el 81% afirma asistir a eventos culturales de la ciudad, frente a un 19% que afirma
no asistir. Y por ultimo en la figura 5 los estudiantes que practican deporte, el 46% afirma

asistir a eventos culturales de la ciudad, frente a un 54% que afirma no asistir.

Asistencia de estudiantes de artes
musicales a eventos culturales

u S
mNo
Figura 2: Asistencia de estudiantes de Artes Musicales a eventos culturales
Asistencia de estudiantes de danzas a
eventos culturales
mSi
=No

Figura 3: Asistencia de estudiantes de danzas a eventos culturales
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Asistencia de estudiantes de teatro a
eventos culturales

S
ENo
Figura 4:: Asistencia de estudiantes de teatro a eventos culturales
Asistencia de estudiantes de teatro a
eventos culturales
= Si
= No

Figura 5: : Asistencia de estudiantes de deportes a eventos culturales

Lo que se puede observar entre la actividad que el estudiante practica de bienestar
universitario con asistencia a eventos culturales de la ciudad es que de la muestra extraida,
los estudiantes de teatro asisten mas a eventos culturales que los demas estudiantes con una
participacion del 81%. Luego le siguen los estudiantes de danzas con un 79%, después
estan los de artes musicales con un 69% y por ultimo aquellos que practican un deporte
asisten menos a eventos culturales que los demas grupos con un 46% y mas de la mitad de

ellos afirmaron no asistir a ningin evento.
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Actividades culturales asistidas el ultimo ano

Por otro lado, se les pregunt6 a aquellos que afirmaron asistir a eventos culturales sobre el
tipo de actividad que han ido en el ultimo afo y como se puede observar en la figura 6,
todas las actividades relacionadas con musica en vivo se llevd la mayor participacion con
un 48,32%, seguido de eventos relacionados con danza con un 33,32%, las ferias y
exposiciones artesanales se llevo el 26,18%, y las que fueron menos frecuentes son teatro

con un 25,17% y Galerias y exposiciones de arte el 16,11%.

Actividades culturales asistidas en el
Ultimo ano

A Teatro

m Danza

B Musica en vivo

B Ferias y exposiciones
artesanales

m Galenasy
exposiciones de arte

Figura 6: Actividades culturales asistidas en el ultimo arno
Asistencia a eventos culturales

En cuanto a entradas gratuitas como se muestra en la figura 7, se encontrd que el 70% de
los que afirman asistir a eventos culturales ha asistido a eventos gratuitos frente al 30% que
afirmé no haber entrado a eventos gratuitos. Esto podria deberse a que segun la agenda
cultural del afio pasado se realizaron mas de 340 eventos culturales que en su mayoria son

gratuitos, ya que muchos son realizados por la secretaria de cultura.
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Entradas gratuitas

B Graotuitas
® No gratuitas

Figura 7: Entradas gratuitas
Frecuencia de asistencia a eventos culturales

En cuanto a la frecuencia de asistencia como se observa en la figura 8, se encontrd que el
56% de las personas afirman asistir pocas veces, seguido del 46% que afirman asistir la

mayoria de veces, y solamente el 3% afirma ir siempre a eventos culturales.

Frecuencia de asistencia actividades
culturales

u Siempre
® Lo mayoria de veces
m Pocas veces

m Nunca

Figura 8: Frecuencia de asistencia a actividades culturales
7.2 Analisis Bivariados
Asistencia a eventos culturales por facultad

En cuanto a la asistencia a eventos culturales por facultad para empezar, se resalta que de

las facultades de las dos universidades encuestadas la que presenta mayor asistencia a
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eventos culturales de la ciudad de Cali, es la de ciencias econdmicas y administrativas con
un 43%, seguida por ingenieria con el 25% y Comunicacion con el 24%. Por el contrario,
ciencias naturales / basicas y ciencias de la salud presenta una asistencia nula para la

primera y del 1% para la segunda.

Asistencia por facultad

m Ciencias economicas y Admi.
m Ingenena

m Derechoy ciencias sociales
m Ciencias de la salud

= Comunicacion

Figura 9: Asistencia por facultad

Tipo de actividad practicada en Bienestar Universitario con actividad cultural asistida

También se quiso analizar a qué tipo de actividad asistian mas dependiendo de la actividad
que practican en Bienestar Universitario como se muestra en la figura 10. En el eje
horizontal se encuentran las actividades de Bienestar Universitario y cada barra indica el
tipo de actividad cultural a la que asisten. Como era de esperarse hay mayor afinidad a tipos
de eventos culturales que se relacionan con la actividad que practican en Bienestar
Universitarios. Los de artes musicales asisten mds a eventos de musica en vivo, ferias y
exposiciones artesanales. Los que practican algo relacionado con danzas asisten mas a
eventos de danzas y musica en vivo. Los de teatro asisten mas a actividades de teatro y los

que practican algun deporte asisten mas eventos de musica en vivo.
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Asistencia por actividad cultural de los
estudiantes de Bienestar Universitario

u Teatrc ®Danza =Mdisica en vivo ®Fenas = CGalenas

MUSICA DANZA TEATRO DEPORTE

Figura 10: Asistencia por actividad cultural de los estudiantes de Bienestar Universitario

7.3 Analisis por objetivo especifico
7.3.1 Objetivo 1

Identificar si las caracteristicas demograficas y psicograficas de las personas inciden

en la asistencia a eventos culturales regularmente.

Para empezar, se analizd como el género incide en la decision de asistir 0 no a eventos
culturales, por lo que se cruzd la variable género con la de asistencia lo que dio como
resultado que las mujeres asisten en mayor porcentaje a eventos culturales en un 69% y los
hombres con el 61%. Cabe resaltar, que la diferencia entre los resultados es solo del 8% por

lo que se puede inferir que el género no influye de gran manera en la asistencia.

Asistencia de Hombres a eventos
culturales

w Si Asisten
= No Asisten

Figura 11: Asistencia de hombres a eventos culturales
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Asistencia de Mujeres a eventos culturales

W Si Asisten

= No Asisten

Figura 12: Asistencia de mujeres a eventos culturales

También las variables que se cruzaron para determinar la relacion con la asistencia, fue el
rango de edad y la frecuencia de asistencia. En la figura 13 se puede observar que la
mayoria de los encuestados entre los rangos de edad de 18 — 20 y 21 — 23 afios dicen asistir
“pocas veces”, la siguiente frecuencia mas marcada por los encuestados que se encuentran
en estos mismos rangos de edad es de la “mayoria de veces” y solo pocas personas entre los
18 — 20 anos de edad asisten siempre a eventos culturales. Las razones por las que la
mayoria de personas asisten pocas veces varian entre falta de dinero, desconocimiento, falta

de tiempo, la distancia donde se realizan los eventos o el desinterés por los mismos.

Frecuencia de asistencia segun la edad

r

. (NN TINN

Siempre La mayonia de veces Pocas veces

18-20 ™21-23 ™24-26 mMisde26

Figura 13: Frecuencia de asistencia segun edad
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Lo analizado anteriormente, puede afectar a las organizaciones culturales segun lo censado
a los actores culturales del municipio de Cali en el afno del 2015, porque el estudio en su
resultado muestra que “Los rangos de edad a los que mdas organizaciones y empresas
culturales dirigen sus acciones son a aquellos que se encuentran entre los 18 y 28 afios,
seguido por el rango de edad entre los 11 y los 17 afios y el rango de edad entre los 29 a los
59 anos” (Secretaria de cultura y turismo, 2015). Es decir, deben fortalecer algunas
estrategias de difusion y organizacion, para que los segmentos a los que la industria se

dirige asistan con mas regularidad.

Tabla 4. Rangos de edad a los que los actores culturales organizados del municipio de Cali
dirigen sus actividades a 2014

75,8% 18 a 28 entre otros
62,6% 12 a 17 entre otros
59,3% 29 a 59 entre otros
58,2% 6 a 11 entre otros
36,3% 60 y mas entre otros
19,8% 0 a 5 entre otros

Fuente: Censo de actores culturales de Cali 2015 / Alcaldia Municipal de Santiago de

Cali/Secretaria de Cultura y Turismo.

Por otro lado, una de las variables psicograficas que se analizo, fue el estrato
socioeconomico al que pertenecen las personas que asisten a eventos culturales. El estrato
tres, cuatro, cinco y seis en su mayoria son los que mayor poca asistencia presentan, pero

otra parte del estrato tres, cuatro y cinco si asisten la mayoria de veces

27



Frecuencia de asistencia segun el estrato
30

25

20

10
S l

Siempre La mayona de veces Pocas veces Nunca

MEstrato | WEstrato2 MWEstrato3 MWEstato4 MWEstrato 5 W Estrato 6

Figura 14: Frecuencia de asistencia segun el estrato

La religion también fue relacionada con la frecuencia, pero como se vio anteriormente la

poca asistencia a eventos culturales lidera las respuestas seguida por la mayoria de veces.

Frecuencia de asistencia segun la religion

25 |

20

15

10

: e O ;

SIEMPRE LA MAYORIA DE POCAS VECES NUNCA
VECES

mCristiano @ Catdlico BAgnostico mOtro

Figura 15: Frecuencia de asistencia segun la religion
Es decir, la mayoria de los estudiantes encuestados tanto de la universidad Icesi como de la
Autonoma de occidente, asisten pocas veces a los eventos culturales organizados en la
ciudad, entre las razones que les impiden asistir a quienes presentaron una edad entre 18 y

23 afios, de estratos entre el tres, cuatro y cinco y de religion catdlica o cristiana se
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manifiesta la falta de tiempo y que los espacios donde se realizan los eventos quedan muy

lejos.
7.3.2 Objetivo 2

Conocer en promedio cuanto dinero los Universitarios seleccionados destinan por
entrada a eventos culturales y cuianto estan dispuestos a destinar mensualmente a los

mismos.
Analisis Univariado de asistencia a eventos culturales

El 65% de las personas encuestadas afirmaron asistir a eventos culturales de ciudad frente

al 35% que afirmaron no asistir a eventos culturales como se muestra en la figura 16.

Asistencia a eventos culturales

m S

= No

Figura 16: Asistencia a eventos culturales

Como se puede observar en el grafico de dispersion, de aquellos estudiantes que afirmaron
asistir a eventos culturales, el monto de dinero que destinan mensualmente a estas

actividades esta concentrado en un rango de $0 a $60.000. En promedio son $22.699.

Hay leves diferencias entre el dinero destinado entre los estudiantes de estas Universidades,
en Auténoma se destina en promedio $23.039, mientras que en Icesi son $18.933 como se

muestra en la figura 18.
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Dinero promedio mensualinvertido en actividades Culturales
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Figura 17: Dinero promedio mensual invertido en actividades culturales

Disposicion a pagar mensual por Universidad

$23.039

$18.933

ICESI UAO

Figura 18: Disposicion a pagar mensual por Universidad

Por otro lado, se les preguntd en qué rango de dinero estaria dispuesto a pagar por evento
cultural y como se muestra en la figura x, aproximadamente el 59% esta dispuesto a pagar
entre $11.000 a $30.000, seguido de un 21% dispuestos a pagar mas de $30.000 y por
ultimo el 18% dispuestos a pagar menos de $10.000. Esto nos indica que en promedio los
estudiantes universitarios de Icesi y Autonoma estan dispuestos a pagar por entrada unos

$20.000.
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Disposicion a pagar por evento cultural
MAS DE $30.000
$21.000- $30.000
$11.000- $20.000

$0-$10.000

NADA

-
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Figura 19: Disposicion a pagar por evento cultural

7.3.3 Objetivo 3

Determinar la influencia del estrato socio econémico sobre la disposicion a pagar por

un evento cultural.

El estrato uno y dos en su mayoria estarian dispuestos a pagar maximo $10.000 y algunos
del dos hasta $20.000 por un evento cultural en la ciudad, el estrato tres y cinco en general
se encuentran en un rango desde $11.000 hasta $30.000, gran parte del estrato cuatro
pagaria entre $21.000 y $30.000 y la mayoria del estrato seis pagaria mas de $30.000, esto
va acorde con los posibles ingresos por estrato socioecondémico en Colombia seglin el
Dane, es por eso que quienes reciben menos ingresos van a estar dispuestos a pagar menos
por un evento cultural comparados con quienes tienen mas ingresos como lo es el estrato

seis.
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Disposicion a pagar por estrato socio
econénomico
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Figura 20: Disposicion a pagar por estrato socio economico

En promedio, los universitarios de Icesi y Autonoma asignan de su ingreso mensual
$21.504 al consumo cultural, quienes mas dinero asignan es el estrato dos con $25.093
seguido por el tres con $24.312, pero a diferencia de la disposicion a pagar por un evento,
el estrato seis es el que menos presupuesto asigna al consumo cultural de su ingreso
mensual en promedio es $21.100 e igualmente el estrato cinco con $22.871 es el segundo
mas bajo, es claro que no es mucho dinero de diferencia pero se esperaba que el resultado
fuera acorde con la grafica anterior, ya que el estrato seis es quien recibe mayor ingreso

mensual seglin la encuesta de ingresos y gastos del Dane.

Promedio del ingreso asignado a eventos culturales
25.500
25.000
24.500

24.000

23.000
22.500
22.000
21.500
21.000

20.500
Estrato | Estrato 2 Estrato 3 Estrato 4 Estrato 5 Estrato 6

Figura 21: Promedio de ingresos asignado a eventos culturales
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7.3.4 Objetivo 4

Conocer los factores mas relevantes que impiden que los Universitarios asistan a

actividades culturales.

Analisis Univariado de los impedimentos para asistir a eventos culturales

Segun la figura 22, el motivo que mas impide a los estudiantes asistir a eventos culturales
de la ciudad es el desconocimiento con un 34%, seguido por la falta de tiempo con un 25%.
En cuanto a la falta de dinero y la lejania se present6 el 17% para ambas, y por ultimo y se

mostro que era el desinterés con un 7%

Impedimentos para asistir a eventos
culturales

H Dinero

m Desconocimiento
= Tiempo

m Lejania

m Desinteres

Figura 22: Impedimentos para asistir a eventos culturales

En la figura 23, se puede observar que los principales impedimentos de los estudiantes que
no asisten a eventos culturales es el desconocimiento y el tiempo, seguido del desinterés y
el dinero y por ultimo esta la lejania. En la figura 24 se encuentra que los impedimentos
preponderantes para los que si asisten a eventos culturales también son el desconocimiento

y el tiempo, seguido de la lejania y el dinero.

Se queria observar si los impedimentos de los asistentes y no asistentes a eventos culturales
variardn sin embargo, se evidencid que tanto para personas que asisten y no asisten a
eventos culturales el motivo que es preponderante para ambos grupos es el

desconocimiento. Como factor menos preponderante para los encuestados se encontré que
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es el desinterés. Esto nos permite pensar que hay grandes oportunidades en la ciudad de
Cali para que el porcentaje de asistentes a eventos culturales crezca. El desconocimiento es
un impedimento que se puede superar llegando a comunicar e informar estratégicamente
por los medios adecuados, incitando a que los estudiantes universitarios prueben y asistan a

este tipo de eventos.

Impedimentos de los que no asisten a
eventos culturales
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Figura 23: Impedimentos de los que no asisten a eventos culturales

Impedimentos de los que si asisten a
eventos culturales
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Figura 24: Impedimentos de los que si asisten

Analisis Univariado de los medios por los cuales los estudiantes se enteran de

actividades culturales

En la figura 25 se muestran los medios de comunicacion por los cuales los estudiantes se

enteran de las actividades culturales de la ciudad, evidenciando que el medio por el cual los
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estudiantes mas se enteran sobre este tipo de eventos es a través de las redes sociales con un
43%, le sigue el voz a voz con un 26%, periddicos con un 14%, Television en un 11% y por

ultimo la agenda cultural con un 6%.

Medios de informacion sobre actividades
culturales

mPeriodicos
HRedes

m Agenda cultural
mTv

mVoz a Voz

Figura 25: Medios de informacion sobre actividades culturales

Como informacion relevante para este aspecto se encontrd que segun la cartilla del afo
2015 del Censo de actores culturales del Municipio de Santiago de Cali, se muestra que los
mecanismos 0 medios mas utilizados por los actores culturales para dar a conocer sus
eventos y trabajos, el 89,5% de ellos utiliza internet entre otros y el 84,9% lo hacen a través

de referencias y voz a voz. (ver tabla 9 extraida de..).

Lo anterior nos permite pensar que los actores culturales si estan comunicando por los
medios de comunicacion adecuados si su objetivo es llegar a un publico jéven como lo son
los Universitarios. Sin embargo, al parecer esos esfuerzos por comunicarse no estan siendo
efectivos, ya que casi el 34% de los encuestados afirmaron que el desconocimiento era uno
de los impedimentos por los cuales no asistian a eventos culturales. no se refleja en se
deberia entrar a analizar las estrategias y si la forma en como estan transmitiendo la

informacion es relevante y llamativo para el publico joven.
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Tabla 9. Mecanismos/medios utilizados por los actores culturales organizados del
municipio de Santiago de Cali para dar a conocer su trabajo a 2014

89,5% Internet entre otros
84,9% Referencias / Voz a voz entre otros
65,5% Eventos / Exposiciones entre otros
60,1% Publicidad impresa entre otros
38,2% Canales comunitarios entre otros
378% Prensa entre otros
36,1% Radio entre otros
26,9% Television entre otros
26,5% Perifoneo entre otros
12,6% Paginas amarillas entre otros
5,5% Otros mecanismos

7.3.5 Objetivo 5

Conocer bajo la teoria de necesidades de McClelland y la jerarquia de Maslow qué

factores motivacionales son los mas concurrentes en el consumo cultural.

Basandose en las teorias expuestas por David McClleland y Abraham Maslow que mas
adelante se abordaran, se formuld una pregunta dentro de la encuesta que tuviera relacion
con el tipo de necesidad con el que se sintiera identificado el individuo con su motivacién

al asistir a eventos culturales.

Para poder entender las relaciones que se realizaron en las opciones de respuesta con el fin
de determinar y entender qué motivacion es mas fuerte en las personas encuestadas a

continuacion se expondran los conceptos basicos de las teorias y planteamientos utilizados.

Teoria de McClelland

En el afio de 1962 aparece la teoria de necesidades de Mcclelland afirmando que los
factores que motivan al hombre son netamente grupales y culturales, por lo que propuso

tres tipos de necesidades que son:

- Necesidad de realizacion o logro
Esta necesidad tiene que ver con el deseo de lograr metas y objetivos trazados, pese a que

probablemente sean rechazados por el grupo. Las personas que tienden a tener una fuerte
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necesidad del logro se caracterizan por querer hacer las cosas mejor, asumen tareas y roles
en donde preferiblemente tengan un alto nivel de responsabilidad, se fijan metas realistas,
planean meticulosamente sus acciones para alcanzar los resultados esperados y para ellos es

mas importante la competencia que la amistad.

- Necesidad de Afiliacion
Su necesidad esta enfocada en relacionarse y estar en contacto con las demés personas,
ademads tienden a crear lazos fuertes y estrechos con otros. Para ellos es fundamental
pertenecer al grupo, se preocupan mas por la amistad que por salir adelante y tienden a ser

buenos trabajando en equipo.

- Necesidad de Poder
La necesidad de poder es el deseo de influir sobre los demds. Las personas con una fuerte
necesidad de poder buscan estatus y autoridad para sentirse bien, quieren dominar el grupo

y no ser dominados.

Las necesidades mueven a la accion, por lo que a fin de cuenta se vuelven una motivacion.
En la figura x se muestra resumidamente cada uno de los factores de necesidades tomadas

como motivaciones.

Teoria de McClelland

MOTIVAC ION DE LOGRO: Lleva e e B i ™\
imponerse elevadas metas que
alcanzar. Tienen una gran necesidad

*Trabtefo bien malizado.

de ejecucion, pero muy poca de 408 pta rea pomea bilidades
afiliarse con otras personas. «Nacesita feod back y
Y

‘(-La guata qua b comaideren importa e A
*Quisre prestigio y Sahsm.

MOTIVAC ION DE PODER:
Necesidad de influir y controlar a

otras personas y grupos y a obtener +Le guata qus predo minenaua eas
el reconocimiento por parte de ell \-Suob tensr mantalidad poftica y
/:Lsguatz a1 popular. N
MOTIVACION DE AFILIACION: *Leguata el contacto con bs deméa.
Necesidad de formar parte de un ‘Ledimguataestaraok, 8 sients bien
grupo en equipo
\-_Lsguatz ayudar aotra gente J

Figura 26. Teoria de las necesidades de McClelland

Jerarquia de las necesidades de Maslow

En 1943, Abraham Maslow introduce por primera vez las jerarquias de necesidades en su
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articulo llamado “A Theory of a Human Motivation” y en su libro “Motivation and
Personality”. La figura x muestra la piramide de necesidades, estas son aquellas que llevan
a actuar a la gente, es decir cada accion nace de una motivacién que busca cubrir cierta
necesidad. Maslow ordena de abajo hacia arriba y afirma que al no ser cubiertas las

necesidades de la base, no es posible aspirar o pensar en las que se encuentran en la punta.
Las necesidades en orden prioritario son:
-Necesidades fisiologicas

Son todas aquellas relacionadas con la supervivencia, para Maslow las mas basicas de

suplir como respirar, dormir, comer, sexo entre otras que son de orden bioldgico.
- Necesidades de seguridad

Las de seguridad también son necesarias para vivir, pero se orientan a la seguridad

personal, el orden, la estabilidad y la proteccion.
-Necesidades de afiliacion

Estas responden el deseo de vivir en contacto y relacion con otras personas. Responden a

necesidades como el amor, el afecto y la pertenencia a algiin grupo social.
-Necesidades de reconocimiento

Estan ligadas a la autoestima del individuo, es decir el logro particular y el reconocimiento

que le permiten sentirse valioso dentro de la sociedad.
-Necesidades de autorrealizacion

Estas son las necesidades que tienen aquellas personas que han logrado suplir todas las
demas necesidades, por lo cual lo que buscan es el desarrollo de necesidades internas,

desarrollo espiritual, moral y busqueda de un sentido o propdsito en la vida.
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Figura 27: Piramide de Maslow de las necesidades

La pregunta que se realizd fue “De los siguientes enunciados, ;jcon cudl de ellos se siente
mas identificado?”. Cada opcion de respuesta estd relacionada con algun tipo de necesidad
de la teoria de McClleland y de Maslow. Lo que se busco fue hacer un cruce y unificar las
necesidades que plantean en ambas teorias, ya que algunas estas hacen referencia al mismo
tipo de necesidad. Como se observa en la figura x, las necesidades de Maslow se unificaron

con las necesidades de McClleland respectivamente de la siguiente manera:

- Necesidad Fisiolégica y Necesidad de Seguridad con Necesidad de Logro.
- Necesidad Social con Necesidad de Afiliacion.

- Necesidad de Estima con la Necesidad de Poder.
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Necesidad Necesidad de Necesidad Necesidad Necesidad de
Fisiologica Seguridad Social de Estima Autorrealizacion

Necesidad /~ Necesidad /~ Necesidad
de Logro de Poder de Afiliacion

Nota: La necesidad de autorrealizacion no se cruza con las necesidades de McClelland, debido a
que no se establece como relevante al momento del analisis, dado que existe en general cierto
grado de insatisfaccion en las necesidades que anteceden a ésta, por lo tanto, no se plantea la
posibilidad de que actualmente se observen niveles de satisfaccion en la misma, por lo cual, se
asume que no es importante en el momento.

Figura 28: Relacion entre teoria de necesidades de Maslow y McCllealand

Se resumi6 la jerarquia de Maslow en las necesidades planteadas por McClelland, a
excepcion de la necesidad de seguridad con énfasis en la moral, que se quiso extraer con el
fin de observar si dentro de las costumbres y normas que se establecen como sociedad,
asistir a los eventos culturales es una buena accion desde un punto de vista individual. Las

opciones de respuestas fueron las siguientes:

1. Necesidad de logro: "Me gusta asistir a eventos culturales porque considero que a
través de ellos aprendo y me vuelvo una persona mas culta."

2. Necesidad de afiliacion: "Me gusta asistir a eventos culturales porque con ellos
fortalezco y creo relaciones sociales."

3. Necesidad de poder:"Me gusta asistir a eventos culturales porque me permite
conocer la cultura de mi regiéon con el fin de poder influenciar y dar a conocer a
otros sobre nuestra cultura."

4. Necesidad de Seguridad (Maslow): "Me gusta asistir a eventos culturales porque

asi contribuy6 a que las costumbres y cultura de mis pais se conserve."

Analisis Univariado de la motivacion de asistencia a eventos culturales

En la figura 29 se muestran los resultados bajo las teorias planteadas de las diferentes

motivaciones, en donde el 38% de los Universitarios respondieron que asistian a eventos
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culturales, porque les permitia conocer la cultura de la region con el fin de poder influenciar
y dar a conocer a otros sobre su cultura. Lo que se pretendia con esta opcidon de respuesta
era sacar a relucir la necesidad de Poder que se caracteriza por querer influenciar y tener
una postura en el grupo importante, por eso la frase hacia alusién a que si desean conocer,

pero con el principal fin de tomar un rol de autoridad y liderazgo en opinion.

Luego le sigue el 37% de los Universitarios que respondieron que asistian a eventos
culturales porque era un medio para aprender y volverse una persona mas culta. Lo que se
pretendia con esta opcion de respuesta era sacar a la luz la necesidad de logro que se
caracteriza por lograr, aprender y crecer como personas para alcanzar metas. Estas personas

se caracterizan por ser mas autobnomas y estar orientados al logro.

Por otro lado, el 14% afirm6 sentirse identificado con la respuesta de que la motivacion a
asistir a estos eventos se debia a querer querer contribuir a que las costumbres y cultura del
pais o regién se conserve, esto con el fin de sacar a relucir la necesidad de Seguridad

planteada por Maslow que tiene que ver con la proteccion y seguridad personal.

Por ultimo, esta el 11% con la necesidad de afiliacion en donde la opcidn de respuesta hacia
alusion a la motivacion de asistir a eventos culturales debido a que por medio de ellos

fortalecia y creaba relaciones sociales.

Motivacion de asistir a eventos culturales

m Logro

m Afiiacion
m Poder

u Seguridad

Figura 29: Motivacion de asistir a eventos culturales
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8. CONCLUSIONES

En conclusion las caracteristicas demograficas como el género, edad y religion a pesar de
generar datos relevantes para los actores culturales no influyen en gran medida, la primera
porque la diferencia entre la asistencia entre hombres y mujeres es pequefia y la segunda
porque los rangos de edad no influyen en la frecuencia de asistencia de los encuestados esto
se evidencia cuando en la diferentes opciones estan presentes casi todos los rangos de edad
situacion muy similar sucede con la religion. En la variable psicografica, la mayoria de los
encuestados estan concentrados entre asistir pocas veces y la mayoria de veces por lo que

se puede inferir que esta variable si incide en la asistencia a eventos culturales.

En cuanto al destino mensual del presupuesto universitario a eventos culturales, se encontro
que estan dispuestos a destinar alrededor de $23.000. Esto puede deberse al hecho de que es
poco frecuente que asistan a eventos culturales y también porque gran parte de los eventos
culturales en la ciudad de Cali son gratuitos. Asimismo, el estrato socio econémico influye
de manera directa en la disposicidon a pagar por un evento, el estrato seis es quien estd
dispuesto a pagar la mayor cantidad de dinero propuesto en la encuesta, por el contrario el
uno y el dos son los que menor disposicidon presentan. Situacidon contraria sucede cuando se
evalua el promedio del ingreso mensual asignado al consumo cultural porque quienes
presentan mas dinero asignado de forma mensual son los estratos uno, dos y tres a
diferencia de los estratos cuatro, cinco y seis quienes aseguran asignar poco de su ingreso

para asistir a eventos culturales mensualmente.

Por otro lado, en cuanto al impedimento mas frecuente manifestado por los estudiantes al
no asistir a eventos culturales fue el desconocimiento. Por lo que las industrias culturales
tienen un reto importante en cuanto a su mercadotecnia y canales de comunicacion, con el

fin de llegar a informar sus eventos y que sean atractivos para los Universitarios.

Por tultimo, encontramos que los Universitarios de la muestra se motivan mas por querer
impactar e influenciar en el grupo, también se sienten motivados por querer ser mas cultos
y aprender autbnomamente, en ellos prepondera el deseo de lograr y liderar, pilares que los

motiva a realizar cualquier accion. En este caso particular a asistir a eventos culturales.
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10. ANEXOS

ENCUESTA SOBRE CONSUMO CULTURAL

Somos estudiantes de la Universidad ICESI, que desea conocer las razones que lo motivan para asistir o no a eventos culturales
realizados en la ciudad de Cali e cuénto ti mensual al consumo de este tipo

de actividades. Tenga en cuenta que la presente encuesta, tendra fines pl yitiles formacion.
D

le

1. SECCION DEMOGRAFICA

1. Por favor, indique su género.

1. HombreD 2. Mujer D

2. ¢En qué rango de edad se encuentra?

Entre 18 y 20 afios
Entre 21y 23 afios
Entre 24 y 26 afios
Més de 26 afios

ENETINEN

3. ¢A qué estrato socioeconémico pertenece
usted?

Estrato 1
Estrato 2
Estrato 3
Estrato 4
Estrato 5
Estrato 6

OV R WN P

4. Barrio de residencia

Ia sutiempo.

7. ¢A cudl facultad pertenece la carrera que estudia?

Ciencias econémicas y Admin.
Ingenieria

Derecho y ciencias sociales
Ciencias dela salud

Ciencias naturales / Basicas

nRewNR

Indique la carrera

1L. SECCION DE ASISTENCIA A ACTIVIDADES CULTURALES

8. ¢A cudl de las siguiente (s) categoria (s) pertenece la (s)
actividad (es) de bienestar que usted practica?

Artes Musicales
Artes corporales
Artes plasticas
Artes escenicas
Deporte

nmEwNe

Indique la (s) actividad

5. ¢A qué culto religioso pertenece?
1. Cristiano
2. Catdlico
3. Agnéstico
4. Otro

5. ¢Cual?

6. ¢En cudl universidad estudia?

1. ICESI
2. UAO

11. ¢A que tipo de activida (es) ha asistido
este afio?

1. Teatro

2. Danza

3. Mdsica envivo

4. Ferias y exposiciones artesanales

5. Galerias y exposiciones de arte
6. Otro

Indique el nombre del evento

13.‘¢'Algunas de estas entradas fueron
gratuitas?

Losi[] 2 nm [

**Sj su respuesta fue si, responda la
pregunta 14

14. Mencione los eventos que fueron
gratuitos

16.%Por qué motivos no asiste usted a los
eventos culturales de la ciudad?

1. Faltadedinero
2. Desconocimiento
3. Falta detiempo
4. Los espacios dondeserealizan los
(|

eventos le quedan muy lejos
5. Desinterés/No le gusta

17.%Cuénto de su ingreso mensual asigna a
eventos culturales?

18. ¢Cudnto esta dispuesto a pagar por entrar
aun evento cultural de la ciudad?

1. $0-$10.000

2. $11.000 - $20.000
3. $21.000 - $30.000
5. Mas de $30.000

9. {ton qué frecuencia realiza usted actividades de
bienestar Universitario?

1vez por semana

2 a 3 veces por semana

6 a 7 veces por semana

8 0 mas veces por semana

Eal ol

10.%Asiste usted a eventos culturales de la ciudad?
1. si 2. No

**Si su respuesta es si, dirijasea la pregunta 11

18. ¢Por cudl (es) medio (s) usted se entera de las
actividades culturales que hay en la ciudad?

Peri6dicos
Redes Sociales
Tv

Agenda cultural

Pwne

19. Por lo general...

1. Suelo asistir a eventos culturales solo
2. Suelo asistir a eventos culturales en compafiia

**Si su respuesta es la 2 continte en |a pregunta 20
en caso de no serlo continte en la pregunta 21

20. ¢Con quién suele ir acompaiiado a estos eventos?

1. Pareja
2. Familia
3. Amigos

21. ¢Usted asiste a eventos culturales principalmente por?

1. Trabajo
2. Estudio
3. Gusto

22. De los siguientes enunciados, écon cul de ellos se
siente mas identificado?

1. "Megusta asistir a eventos culturales porque
considero que a través de ellos aprendo y me vuelvo una
persona mas culta."

2. "Megusta asistir a eventos culturales porque con
ellos fortalezco y creo relaciones sociales."

3. "Megusta asistir a eventos culturales porque me
permite conocer |a cultura de mi region con el fin de
poder influenciar y dar a conocer a otros sobre nuestra
cultura."

4. "Megusta asistir a eventos culturales por que asi

contribuyd a que las costumbres y cultura de mis pais
seconserve."
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