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RESUMEN
Durante el desarrollo de esta investigacion de caracter descriptivo, se encontraron

las oportunidades de negocio que brinda Egipto a Colombia con el fin de otorgarle
al lector, ademas de incentivos para comercializar con este pais, todos los puntos
claves para realizar un proceso de exportacion exitoso. Asi como una vision
amplia de los atributos que ofrece este interesante destino turistico y comercial. La
investigacion brinda informacion veraz obtenida de informes realizados por
entidades aprobabas por el gobierno de ambos paises, paginas web del mismo
origen y una entrevista a la empresa colombiana Gelco S.A quien es una de las
pocas que ha realizado exportaciones hacia Egipto de manera constante durante

los ultimos cinco afios.
Palabras clave

Republica de Colombia, Republica Arabe de Egipto, oportunidades de negocio,

exportaciones, importaciones.



1.  INTRODUCCION

El comercio exterior representa para un pais la posibilidad de acceder a bienes y
servicios elaborados en otros lugares del mundo (importar) y le permite vender en
el mercado mundial aquellos que tienen origen dentro del territorio nacional

(exportar).

La relacion que se establece entre los paises o regiones es principalmente, de
cooperacion. Los objetivos van mas alld de aumentar el monto de dinero que
recibe cada parte en moneda extranjera y que tiene infinitos fines segun la
planeacidén gubernamental. La mejora del bienestar econdmico y social es quiza lo
que todos los participantes pretenden alcanzar una vez se afianza el vinculo
comercial. La estabilidad de precios, mejora de los términos de intercambio,
aumento en el producto interno, la acumulacién de capital y prosperidad de la

fuerza laboral, son otros efectos que se espera se deriven del comercio exterior.

Quienes exportan no son solo los paises desarrollados, y no solo los
subdesarrollados son los que importan. Ademas, los beneficios resultantes del
comercio exterior no solo pueden ser aprovechados a nivel pais; las empresas
pequefias, grandes o medianas, asi como las personas en general pueden
mejorar su competitividad, sus cadenas de produccion, su nivel de ingresos y

optimizar sus recursos, entre otros.

La presente investigacion se realizd pensando en aquellos emprendedores que
estan en constante basqueda de nuevas formas de crear o expandir su negocio a
través de lazos comerciales con sus pares en el exterior. El primer punto tratado
en este documento consiste en una descripcion general de la Republica Arabe de
Egipto en donde se presentan caracteristicas como la extension territorial, el
idioma oficial, poblacién aproximada, moneda, ubicacion geografica, entre otros
indicadores sociales y econdmicos. Seguidamente, se analiza la relacion
comercial que ha tenido Egipto con el mundo, Latinoamérica y Colombia durante

los Ultimos afos.



Con respecto a nuestro pais primero se estudia la balanza comercial entre ambas
partes, después los sectores, departamentos y productos mas contribuyentes de
las exportaciones colombianas hacia Egipto, posteriormente, se establecen los
bienes que generan oportunidades de negocio y por dltimo se exponen los

instrumentos y acuerdos suscritos entre las dos naciones.

Las secciones siguientes le permitiran al lector conocer cémo ingresar al mercado
egipcio, qué prefiere el consumidor local, algunos tips de cultura de negocios, el
calendario de festividades para 2015, el caso de éxito de Gelco S.A, algunas
recomendaciones sobre qué hacer durante su préxima visita a Egipto y finalmente,

las paginas que se han considerado por parte de los autores de interés.

2. OBJETIVO GENERAL
Construir una cartilla informativa como apoyo a todas las personas, naturales y

juridicas, interesadas en comenzar o mejorar relaciones comerciales con sus
similares en Egipto. Este instrumento permitira encontrar toda la informacién
necesaria sobre aspectos sociales, culturales, politicos y sobre todo econémicos
de Egipto, de manera que los futuros exportadores siempre tengan a la mano y en
un solo documento, los indicadores y las recomendaciones que faciliten su

caminar hacia el éxito comercial.

3. OBJETIVOS ESPECIFICOS
e Analizar la situacion histérica de la relacion bilateral entre Colombia y

Egipto con base en aspectos como balanza comercial, desagregacion de

los productos exportados y acuerdos comerciales firmados.

e Determinar las oportunidades de negocio que tiene Colombia con Egipto,
con base a dos criterios de seleccion; productos mas importados por este
pais a nivel mundial y productos colombianos que han sido exportados

hacia este destino de manera consecutiva durante los ultimos anos.



e Establecer las razones que permiten pensar a Egipto como un mercado

alternativo.

e Brindar al lector la informacién méas importante que debe tener en cuenta al
momento de iniciar una relacion comercial con Egipto de manera que esta

tenga mas posibilidades de ser exitosa.

4. REPUBLICA ARABE DE EGIPTO

La Republica Arabe de Egipto, cuya capital es El Cairo, es un pais ubicado en el
extremo nororiental de Africa, limita al sur con Sudéan, al occidente con Libia, al
nororiente con Israel, al norte con el mar Mediterrdneo y al sureste con el mar
Rojo. Su extension territorial es de 1°002.450 km2, mayoritariamente desértica, de

la cual solo el 3,5% esta habitado y el porcentaje de agua es de 0,6%.

Su moneda oficial es la Libra Egipcia, EGP, con tasa de cambio al 31 de Marzo de
2014 de 6,84 libras egipcias por dolar. Cuenta con uno de los espacios maritimos
internacionales mas importantes, el Canal de Suez, que une el mar Mediterraneo
con el mar Rojo permitiendo conectar Europa, Asia y Africa de manera mas

eficiente. Su capital esta ubicada a 11.214 km de Bogota, la capital de Colombia.

Su poblacion para agosto de 2014 fue de 87 millones de habitantes, 11 millones
mas que lo calculado por el portal de informacién de Egipto, (EIP) por sus siglas
en inglés, para el afio 2007. La tasa de alfabetismo para personas mayores a 15
afios de 73,9% y su expectativa de vida al nacer en 2011 fue de 71 afos en
promedio. Su sistema legal basado en la Constitucién de 1971, en el cual no
existe un sistema electoral, pues el Ejército es el encargado de elegir al jefe del
Estado.

La religion oficial en Egipto es el islamismo suni, al que pertenece el 90% de la

poblacién y el grupo musulman mayoritario en la comunidad islamica mundial. El



segundo grupo mas grande son cristianos coptos que representan el 9% de la
poblacion total, y el 1% restante corresponde a otras minorias religiosas cristianas,

como son los cristianos armenios, catolicos y protestantes.

Segun estimaciones de la Agencia Central de Inteligencia de Estados Unidos,
(CIA) por sus siglas en inglés, el sector de servicios es el que mas aport6 al PIB
total en 2013 con un 48%, seguido de la industria con 37,5% Yy la agricultura con
14,5%.

Egipto posee 23 aeropuertos civiles, de los cuales 7 prestan servicio internacional.
Existen dos lineas aéreas nacionales: Egyptair y Air Sinai. Adicionalmente, en
Egipto hay 7 puertos maritimos, siendo el de Alejandria el mas importante. La red
viaria consta de 50.300 km, el 70% del movimiento vehicular se encuentra en la
carretera que une EIl Cairo con Alejandria. El Ministerio de Transporte reporté que
para diciembre de 2013, se movilizaron alrededor de 2 millones de pasajeros en

los aeropuertos egipcios, 19% menos que en diciembre de 2012.

Egipto hace parte de la llamada Liga Arabe, la cual es una organizacion que
agrupa los paises arabes del Medio Oriente y el Magreb —norte de Africa—. Esta
conformada por: Arabia Saudita, Argelia, Bahréin, Comoras, Egipto, Emiratos
Arabes Unidos, Irak, Jordania, Kuwait, Libano, Libia, Marruecos, Mauritania,
Oman, Palestina, Qatar, Siria, Somalia, Sudan, Tunez, Yemeny Yibuti.

Arabia Saudi y Emiratos Arabes Unidos ocupan las primeras posiciones de este
grupo en cuanto a exportaciones e importaciones mundiales. Egipto en 2010
ocupd el noveno lugar en exportaciones y el tercero en exportaciones. Sin
embargo ocupl la tercera y cuarta posicion respectivamente para relaciones

comerciales dentro de la Liga Arabe.



5. EGIPTO Y EL MUNDO

5.1 COMERCIO EXTERIOR

Las exportaciones del pais en 2013 corresponden a 28.780 millones de dodlares,
11% del PIB'. Por su parte, las importaciones para el mismo afio ascienden a
66.667 millones de délares, 25% del PIB. EI monto de las exportaciones descendio

un 2% respecto a 2012 y las importaciones decrecieron un 5%.

El valor de las importaciones desde 2009 han sido mayores que las exportaciones
dando como resultado que la balanza comercial de Egipto sea deficitaria para los
altimos 5 afios. En 2013 la cifra alcanzada fue de -37.887 millones de ddlares,

aproximadamente 82% mas que lo reportado para el afio 2009.

Grafico 1. Balanza comercial de Egipto 2009 a 2013

Balanza Comercial Egipto

80.000 -

60.000 -

40.000 -
§ M Exportaciones
2 20.000 -
§ H Importaciones
w 0 -
“n i Balanza
S 20000 1 20 20 20 20 20

-40.000 -

-60.000 -

Fuente: UN Comtrade Database, Gréafico del autor

Los cuatro productos mas importados en 2013, segun UNCTAD, por categoria
fueron: petroleo, hierro y acero, vehiculos de carretera y cereales. A continuacion

se muestra el comportamiento de cada clase para el periodo 2009-2013.

! EI Banco Mundial reporta el PIB de Egipto en 272.000 millones de ddlares americanos.
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Gréfico 2. Comportamiento de los productos mas importados en 2013
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Fuente: UNCTAD STAT, Grafico del autor

5.2 IMPORTACIONES

La siguiente tabla expone la informacion correspondiente a las importaciones
realizadas por Egipto por sector durante el afio 2013 segun La Conferencia de las
Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo, (UNCTAD) por sus siglas en

inglés.

Tabla 1. Importaciones de Egipto por sector 2013.

INDUSTRIA Us$ Miles
Maquinaria y equipo de transporte 12.819.714
Manufacturas 10.947.593
Combustibles, lubricantes minerales y productos anexos 8.568.424
Productos alimenticios y animales vivos 7.729.437
Productos quimicos, n.e.p. 7.576.595
Materiales crudos, no comestibles, excepto los combustibles | 4.393.517
Commodities y transacciones, n.e.p. 2.647.731
Manufacturas diversas 2.584.691
Aceites animales y vegetales, grasas y ceras 1.700.333
Bebidas y tabaco 331.966

Fuente: UNCTAD STAT, Tabla del autor
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Como se muestra en la tabla 2, China es el principal proveedor de Egipto al
venderle el 12% del total de sus importaciones en 2013, lo siguen Estados Unidos

con una representacion del 8% y Alemania e Italia con un 5%.

Tabla 2. Proveedores de Egipto 2013

PROVEEDOR Us$ Miles
China 7.095.547
Estados Unidos 4.637.989
Alemania 3.208.120
Italia 3.162.771
Ucrania 2.754.357
Turquia 2.733.110
Arabia Saudi 2.361.214
India 2.296.303
Kuwait 2.236.083
Rusia 2.022.725

Fuente: UNCTAD STAT, Tabla del autor

5.3 EXPORTACIONES

Los tres sectores que mas a portaron a las exportaciones egipcias en 2013 fueron:
en primer lugar, los combustibles, lubricantes minerales y productos anexos con
un total de 8,9 millones de dolares americanos, se ubic6 segundo el de
manufacturas registrando ventas por un valor de 5,3 millones de ddlares
americanos y en tercer lugar los productos quimicos con ingresos de 4,2 millones

de doélares estadounidenses.

El analisis de las exportaciones sin tener en cuenta el sector de origen permite
ubicar al petréleo como el producto que logré la primera posicion en la escala de
los mas exportados durante el afio 2013. En la segunda casilla se posicioné la
partida arancelaria para las frutas y vegetales, seguido del gas natural y
manufacturado, las prendas y complementos de vestir y finalmente, en el quinto

puesto, los hilados y productos relacionados.

Italia compra el 8% de los productos egipcios, siendo el mayor socio comercial en

esta categoria, en segundo lugar esta India con 7% vy tercero Arabia Saudi con
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6%. A continuacion se exponen las cifras transadas en 2013 para los diez

primeros paises compradores de Egipto.

Tabla 3. Compradores de Egipto 2013

COMPRADOR Us$ Miles
Italia 2.247.380
India 1.983.514
Arabia Saudi 1.807.391
Turquia 1.404.105
Libia 1.339.860
Estados Unidos 1.303.479
Alemania 1.287.600
Francia 1.192.877
China 1.184.700
Gran Bretana 913.322

Fuente: UNCTAD STAT, Tabla del autor

5.4 OPORTUNIDADES DE NEGOCIO
Existen oportunidades de negocio en Egipto en sectores, tales como:

e El petréleo, ademas de los sectores de la tecnologia de la informacion y
telecomunicaciones y transmisién de energia, forman parte de los mas
prometedores del pais.

e Turismo, pues la expansion de los resorts del Mar Rojo genera un
incremento en las oportunidades para los exportadores de equipos de hotel
y para los servicios de mantenimiento del medio ambiente.

e Energias renovables, pues Egipto posee un abundante territorio con clima
soleado y vientos de alta velocidad que son recursos primordiales para las

tres fuentes de energias renovables: la edlica, energia solar y la biomasa.
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6. EGIPTO Y LATINOAMERICA

Con el propésito de saber si Colombia estd aprovechando al maximo su relacion
comercial con Egipto, se puede analizar cual es la relacion comercial que tienen
paises semejantes como Ecuador, Perd, Chile y Argentina, con este mismo pais.
En el afio 2013, como lo muestra la tabla 4, México, Brasil, Chile, Argentina y
Colombia, fueron los 5 paises de América Latina® que mas exportaron al mundo,
pero al analizar las exportaciones realizadas por estos cinco paises hacia Egipto
en el mismo afo, se encontré que el orden no se mantiene. El nuevo ranking se

muestra en la tabla 5.

Tabla 4. Exportaciones de América Latina al mundo 2013.

Pais Exportaciones al

mundo (US$)
México 380.122.813.802
Brasil 242.178.053.784
Chile 77.367.262.820
Argentina 76.633.913.944
Colombia 58.821.869.987
Peru 41.871.688.925
Ecuador 24.957.644.407
Bolivia 12.207.463.338
Costa Rica 11.472.063.524
Guatemala 10.065.328.599

Fuente: UN Comtrade Database, Tabla del autor

2 América Latina en este andlisis abarca los siguientes paises: Argentina, Bolivia, Brasil,
Chile, Colombia, Costa Rica, Ecuador, El Salvador, Guatemala, México, Nicaragua,
Paraguay, Pera y Uruguay.
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Tabla 5. Exportaciones de América Latina a Egipto 2013.

Pais Exportaciones a
Egipto (US$)
Brasil 2.201.609.689
Argentina 1.254.550.884
Uruguay 84.081.260
Paraguay 71.805.449
México 57.715.935
Ecuador 17.632.767
Chile 16.663.188
Guatemala 5.649.403
Peru 5.017.083
Colombia 3.244.647

Fuente: UN Comtrade Database, Tabla del autor

Para identificar las situaciones que han facilitado un mejor desempefio de otros
paises latinoamericanos se exponen los acuerdos comerciales y/o de cooperacion
gue existen con Egipto. Brasil, Chile, México, Paraguay, Pera y Uruguay hacen
parte del Protocolo Relativo a las Negociaciones Comerciales entre Paises en
Desarrollo (PTN) por sus siglas en inglés, a través del cual se busca contribuir al
desarrollo de las economias de los paises miembros aprovechando los beneficios
de la especializaciéon y a fomentar el mejoramiento de su nivel de vida.

Argentina, Brasil, Chile, México y Pert son miembros del Grupo de los 15 (G-15),
esta agrupacion es considerada un foro de consulta para la coordinacion de
politicas y acciones econdmicas y de desarrollo. Busca fomentar la cooperacion
entre los paises y facilitar los dialogos con los paises desarrollados, en especial
con el G-8 (Alemania, Canada, Estados Unidos, Francia, Italia, Japdn, Reino
Unido, Rusia).

Argentina, Brasil, Paraguay y Uruguay, miembros de MERCOSUR, se han visto
beneficiados del tratado de libre comercio que este bloque comercial firmé con
Egipto en 2010. Todos los paises del top 10 con excepcién de Guatemala,

Paraguay y Uruguay hacen parte del Sistema Global de Preferencias Comerciales
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entre los paises en desarrollo (GSTP) por sus siglas en inglés, que busca

aprovechar los beneficios del comercio sur-sur.

Se puede concluir que acuerdos como el PTN y el TLC MERCOSUR-Egipto son
los dos mas importantes para impulsar las relaciones comerciales con Egipto, sin
embargo podemos observar que Guatemala al igual que Colombia no hace parte
de estos acuerdos. En el 2013 Guatemala tuvo un valor de exportaciones mas alto
que el de Colombia, lo que evidencia que este ultimo estd desaprovechando
oportunidades de negocio con Egipto a pesar de los convenios firmados con este

pais.

7. EGIPTO Y COLOMBIA

Para el afio 2013, el valor de las exportaciones desde Colombia fueron de 3,24
millones de ddlares, las importaciones desde Egipto fueron de 26,75 millones de
délares dando como resultado una balanza comercial deficitaria con valor de 23,51
millones de dolares. Haciendo un andlisis del periodo comprendido entre los afios
2010 y 2013, se ha podido observar que a excepcién del afio 2011, favorecido por
la venta de carne colombiana a Egipto, la balanza comercial entre los dos paises
ha sido deficitaria siendo el monto de las importaciones muy superior al de las

exportaciones.
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Grafico 3. Balanza Comercial entre Colombia y Egipto 2010 a 2013
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Fuente: Inter-American Development Bank, Grafico del autor

De los 32 departamentos de Colombia mas el distrito capital, s6lo 14 exportan
hacia Egipto: Antioquia, Atlantico, Bogota D.C, Bolivar, Caldas, Cauca, Cordoba,
Cundinamarca, Huila, Magdalena, Quindio, Risaralda, Santander y Valle del
Cauca. Para el periodo comprendido entre el afio 2010 y el 2013 Cérdoba, Bogota
D.C, Antioquia y Atlantico fueron los que mas aportaron con ventas conjuntas por
19,91 millones de doélares de un total de 23,10 millones. El departamento de
cordoba es un caso especial puesto que en 2011 alcanz6 ventas por mas de 11
millones de délares en el subsector denominado carnes y despojos comestibles,
cifra que ningun otro departamento ha alcanzado hasta el momento. La tabla 6
expone las exportaciones realizadas por cada departamento a Egipto para el
periodo 2010 a 2013.
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Tabla 6. Exportaciones de Colombia a Egipto por departamento 2013.

Departamento 2010 2011 2012 2013 Total

Antioquia 697.729 238.477 487.942 142.765 1.566.912
Atlantico 465.672 297.111 439.024 314.240 1.516.047
Bogota 1.531.844 612.478| 1.306.437| 2.117.570 5.568.329
Bolivar 29.819 156.558 - 7.087 193.463
Caldas 45.448 44,756 36.446 145.752 272.402
Cauca - 123.292 - 77.918 201.210
Cordoba -1 11.013.319 246.513 -1 11.259.832
Cundinamarca 169.887 10.000 - 999 180.886
Huila - - - 67.284 67.284
Magdalena - 13.716 - 90.699 104.415
Quindio 92.222 - - 139.918 232.140
Risaralda 185.681 250.793 481.868 65.619 983.961
Santander - - - 59.469 59.469
Valle del cauca 167.689 595.246 111.647 15.328 889.910
Total (Us Ddlar) 3.385.991| 13.355.745| 3.109.875| 3.244.647| 23.096.259

Fuente: Proexport; DANE, Tabla del autor

Los productos pertenecientes a los 7 subsectores que han realizado ventas de

manera continua entre los afios 2010 y 2013, segun Proexport, son: agroindustrial,

articulos de hogar, oficina, hoteles y hospital, artesanias, autopartes, café,

metalmecanica y quimico. De ellos se encuentran en las tres primeras posiciones

de los mas contribuyentes a las exportaciones hacia Egipto, agroindustrial con 5,2

millones de ddlares, seguido del Café con 2,1 millones de délares y los articulos

de hogar, oficina, hoteles y hospital con 1,4 millones de ddlares, la tabla 7 contiene

todos los subsectores. La tabla 8 expone los productos que mas aportaron a su

correspondiente sector en el afio 2013, teniendo en cuenta la continuidad entre los

afios 2010 y 2013.

18



Tabla 7. Exportaciones por Subsector de Colombia a Egipto 2010 a 2013

Subsector US$ Miles
Agroindustrial 5.255
Café 2.134
Articulos de hogar, oficina, hoteles y 1.363
hospital

Metalmecanica 939
Quimico 734
Artesanias 278
Autopartes 200

Fuente: Proexport. DANE, Tabla del autor

Tabla 8. Sectores de Colombia que méas aportaron a las exportaciones a Egipto en 2013.

Agroindustrial

Bombones, caramelos, confites y pastillas sin cacao.

Gelatinas y sus derivados (aunque se presenten en hojas cuadradas o
rectangulares, incluso trabajadas en la superficie o coloreadas).

Artesanias

Vajilla y demas articulos de uso doméstico, higiene o tocador, de ceramica,
excepto porcelana.

Articulos de hogar, oficina, hoteles y hospital

Los demas recipientes para beber, excepto los de vitroceramica.

Autopartes

Chasis de vehiculos automoviles de las partidas 98.01 a 98.04, con el motor.

Guarniciones de friccibn (por ejemplo: hojas, rollos, tiras, segmentos, discos,
arandelas, plaquitas) sin montar, para frenos, embragues o cualquier érgano de
frotamiento, que contengan amianto (asbesto).

Vidrio de seguridad formado por hojas encoladas, de dimensiones y formatos que
permitan su empleo en automoviles, aeronaves, barcos u otros vehiculos.

Café

Los demas cafés sin tostar, sin descafeinar.

Metalmecanica

Las demas partes identificables como destinadas, exclusiva o principalmente a las
magquinas de sondeo o perforacién de las subpartidas nros. 84.30.41 u 84.30.49.

Partes y accesorios de maquinas de la partida 84.71.

Quimico

Las demas sales y esteres del acido citrico.

Preparaciones para fluidos de perforacion de pozos (lodos).

Fuente: Proexport. DANE, Tabla del autor
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7.1 OPORTUNIDADES DE NEGOCIO
Los productos que ya completan, hasta abril de 2014, por lo menos tres afos
realizando ventas de manera continua y que por lo tanto pueden ser considerados

como las mayores oportunidades de negocio con Egipto son:

e Gelatinas y sus derivados. Sector Agroindustrial.

e Los demas cafés sin tostar, sin descafeinar. Sector Café.

e lLas demas partes identificables como destinadas, exclusiva o
principalmente, a las maquinas de sondeo o perforacion de las subpartidas
nros. 84.30.41 u 84.30.49. Sector Metalmecanica.

e Vajilla y demas articulos de uso domeéstico, higiene o tocador, de ceramica,
excepto porcelana. Sector Artesanias.

e Los demés recipientes para beber, excepto los de vitroceramica. Sector
Articulos de hogar, oficina, hoteles y hospital.

e Vidrio de seguridad formado por hojas encoladas, de dimensiones y
formatos que permitan su empleo en automoviles, aeronaves, barcos u
otros vehiculos. Sector Autopartes.

e Las demas sales y esteres del acido citrico. Sector Quimico.

7.2 RELACION BILATERAL

De acuerdo a la informacién publicada por el Ministerio de Relaciones Exteriores
de Colombia, las relaciones diplomaticas entre la Republica de Colombia y la
Republica Arabe de Egipto se establecieron el 23 de enero de 1957, durante las
jefaturas de Estado de los Generales Gustavo Rojas Pinilla y Gamel Abdel Nasser,
respectivamente. La Embajada de la Republica de Colombia adelanta el proceso
de negociacion del Proyecto de Acuerdo de Supresion reciproca de visas en
pasaportes diplomaticos, oficiales y de servicio entre la Republica de Colombia y

la Republica Arabe de Egipto.

Los siguientes son los instrumentos y acuerdos suscritos entre Colombia y Egipto

reportados por el Ministerio de Relaciones Exteriores de Colombia:
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Memorando de entendimiento entre el Ministerio de Relaciones Exteriores -
Academia Diplomatica de San Carlos - y el Ministerio de Relaciones
Exteriores de la Republica Arabe de Egipto - Instituto para Estudios
Diplomaticos. Fecha de firma: 04/09/2009

Convenio basico de cooperacion técnica y cientifica entre los gobiernos de
la Republica de Colombia y La Republica Arabe De Egipto.

Fecha de adopcion: 23/07/1981

Convenio comercial entre la Republica de Colombia y la Republica Arabe
de Egipto. Fecha de adopcién: 23/07/1981

Convenio cultural entre la Republica de Colombia y la RepuUblica Arabe
Unida. Fecha de adopcion: 24/03/1960

Ambos paises son miembros de dos acuerdos multilaterales que posibilitan

concesiones arancelarias, paraarancelarias y no arancelarias. Estos acuerdos son

los siguientes:

Sistema Global de Preferencias Comerciales entre paises en desarrollo
(SGPC/ GSTP por sus siglas en inglés): los paises miembros consideran
este acuerdo como un instrumento fundamental para la promocion y
fortalecimiento del comercio mundial y para el aumento de la produccion y
el empleo en esos paises.

La Cumbre América del Sur-Paises Arabes (ASPA): es una asociacion
entre los paises de estas dos regiones del mundo con el fin de cooperar en
aspectos referentes a la economia, la cultura, la educacion, la ciencia y la
tecnologia, la preservacion del medio ambiente y el turismo entre otros
temas importantes para el desarrollo sustentable y para contribuir a la paz

mundial.

Sumado a esto, Colombia forma parte del grupo denominado CIVETS, el cual

representa una asociacion de paises cuyos mercados son considerados

emergentes. Los paises miembros, Colombia, Indonesia, Vietnam, Egipto, Turquia

y Sudafrica, debido a sus caracteristicas similares han sido identificados como

destinos atractivos para los inversionistas. Si bien este grupo no es considerado
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como un acuerdo comercial, se ha convertido en un foco mundial del que se
espera sus economias tomen mayor fuerza en el escenario mundial en los

proximos afos.

8. COMO INGRESAR AL MERCADO EGIPCIO

Desde 1990, Egipto se ha ido convirtiendo en una economia de rapido crecimiento
en el mundo, debido a que el Canal de Suez ha sido una de las mayores formas
de ingresos para el pais. La economia del pais tuvo una recesién en el afio 2011
después de la caida del presidente Hosni Mubarak, lo que genero inseguridad e
inestabilidad politica alejando los turistas, una de las principales fuentes de
ingresos del pais, y de inversion extranjera. Actualmente, la economia del pais ha
presentado una recuperacion debido a la reduccion del sector publico y a la

expansion del sector privado en el comercio.

Después de la guerra de Suez en 1954, el Reino Unido ha sido, hasta el momento,
el mayor inversor en Egipto. Este ha lanzado importantes reformas para atraer los
inversionistas extranjeros. Compafiias chinas ansiosas por entrar al mercado
africano, ven a Egipto como una llave para esto por lo que han decidido establecer

negocios dentro de este territorio.
8.1 METODOS DE ENTRADA

8.1.1 SUCURSALES Y OFICINAS REPRESENTATIVAS

Las sucursales en Egipto estan eximidas de pagar impuestos por un periodo de 10
afos, si estas ejercen las actividades en comunidades urbanas y emplean a un
cierto porcentaje de estas poblaciones. Dichas sucursales deben estar inscritas en

el Registro Mercantil de la Autoridad General de Inversiones y Zonas Francas.

8.1.2 AGENCIAS COMERCIALES
Una compaiiia extranjera debe apuntar a este tipo de agencias para representar
sus intereses en el pais. Dichas agencias se benefician al delegar a las personas

nacidas de padres egipcios o personas que ya tengan nacionalidad egipcia por un
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periodo determinado como agentes comerciales para la importacion de

mercancias en Egipto. El nombramiento de agentes locales es obligatorio.

8.1.3 SOCIEDAD DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
Una sociedad, donde el nimero de accionistas no sea mayor a 15, exige que cada
accionista sea responsable solo de su porcion de activos. Esta sociedad es la

manera sugerida para aquellos inversores extranjeros que deseen ingresar al pais.

Las Joint Stock Companies pueden ser controladas por un extranjero, mientras
que las Sociedades de Responsabilidad Limitada pueden ser controladas por al

menos un gerente general egipcio.

8.1.4 FRANQUICIAS
Los beneficios de abrir franquicias en Egipto incluyen mayor libertad mientras el
franquiciado toma mayores responsabilidades, menores gastos, bajos costos y

mayores ganancias, potencial para un crecimiento rapido, entre otros.

En las desventajas de abrir franquicias en el pais se encuentran declaraciones
incompletas de todos los ingresos, mala calidad de los franquiciados, malos

rendimientos, entre otros.

El area de las franquicias, hoy en dia cubre no sélo el sector de comidas rapidas y
restaurantes, sino también otros, tales como: publicidad, construccion, sistemas de
seguridad, sistemas de computo, hoteles, moteles, servicios de correo y agencias

de trabajo®.

8.1.5 ZONAS FRANCAS

Existe una Direccion Nacional de Inversiones y Zonas Francas, GAFI por sus
siglas en inglés, el cual es una puerta para la inversion en Egipto, establecida
desde 1971. La GAFI ha mantenido su principal actividad, facilitando los
procedimientos en las inversiones para la comunidad comercial. Esto es de

acuerdo a la Ley de Inversién No. 8 de 1997,

® http://www.efda.org.eg/Default.aspx?1d=128
* http://www.gafi.gov.eg/EN/doingbusiness/DOCS/FreeZonesBrocJan2014.PDF
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Los siguientes son incentivos para invertir en esta modalidad: libertad para
escoger el campo al cual quiere invertir, especificar los precios de los productos,
ninguna restriccion en la nacionalidad del capital y concesion de las instalaciones

de alojamiento para los inversores extranjeros

8.2 REGLAMENTACION ADUANERA

La legislacion para la entrada de mercancias varia de pais a pais segun su lugar
de origen y su destino, por este motivo, es importante que antes de comenzar un
proceso de exportacion se conozca a profundidad la documentacion,
procedimientos y tarifas exigidas por el pais de destino para evaluar la viabilidad
del negocio. La informacion presentada a continuacion es tomada del informe
“Doing Business in Egypt: 2014 country” emitido por el Servicio Comercial de los

Estados Unidos.

8.2.1 ARANCELES DE IMPORTACION

La gran mayoria de bienes que entran en Egipto cuentan con aranceles por debajo
del 15% a excepcién de la ropa, 30%. Los vehiculos, el alcohol y el tabaco son los
anicos productos cuyo arancel puede sobrepasar el 40%. En Marzo de 2013 se
aprob6 un decreto que aumenta los aranceles de importacion de 5% a 40% para
mas de 100 bienes no esenciales y de lujo en los que se incluyen barcos, fuegos
artificiales, gafas de sol, videojuegos y relojes. La Oficina Internacional de
Aranceles de Aduanas ha expedido un Boletin Internacional de Aduanas en el que

se puede encontrar la informacion detallada por producto y sector.

8.2.2 BARRERAS COMERCIALES

El capital extranjero en los servicios de construccion y de transporte esta
restringido al 49%. Este tipo de aporte puede ser superior en el sector de servicios
informaticos, si el Ministerio de Comunicaciones y Tecnologia de la Informacion
determina que el negocio sera beneficioso para el pais. La fuerza laboral de origen
extranjero en una compafia no puede superar el 10% del total de trabajadores. La
adquisicién de tierras por parte de extranjeros con fines comerciales esta permitida

bajo ciertas circunstancias.
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8.2.3 ESTANDARES SANITARIOS Y FITOSANITARIOS

El proceso de importacion de alimentos en Egipto estd regulado por la
Organizacion General de Control de las Exportaciones y las Importaciones. Las
entidades encargadas de realizar las inspecciones son el Organo de Cuarentena

Agricola y el Organo de Cuarentena Animal.

8.2.4 REQUISITOS Y DOCUMENTACION DE IMPORTACION
Para que un cargamento sea aceptado por la Aduana en Egipto, éste debe tener

los siguientes documentos:

a. Factura Comercial: se requieren dos copias mas el documento original. La

legalizacion por parte del consulado egipcio en el pais de origen se solicita en
la mayoria de los casos.

b. Certificado de Origen: se requieren dos copias mas el documento original.

Este documento debe estar autenticado por el Consulado de Egipto en el pais
de origen, ademéas debe contar con una declaracion firmada de que la
informacion es correcta y verdadera.

c. Lista de empaque: puede ser solicitada por el destinatario. Se recomienda en

la mayoria de los casos.
d. Conocimiento de embarque: debe especificar el nombre del remitente, la

direccién, y el nimero de conocimientos de embarque emitidos.

e. Factura Proforma: es requerida junto con el certificado de importacién por el

importador. Debe mostrar el pais de fabricacion.
f. Carta de Crédito: por recomendacion del Banco Central de Egipto las cartas

de crédito deben ser respaldada 100% y en efectivo por el importador, excepto

al importar algunos alimentos.

8.2.5 REQUISITOS DE ETIQUETADO Y MARCAJE

De manera general, la etiqueta debe incluir: Nombre y direccion del fabricante,
marca, pais de origen, tipo de producto, nombre y direccién del importador, fechas
de produccion y vencimiento (en arabe), ingredientes, instrucciones de

almacenamiento, peso neto, peso bruto, niumero total de envases por caja o
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paquete, si se hace uso de conservantes, se debe indicar el porcentaje

correspondiente y si se trata de alimentos, constancia de certificacion Halal.

9. ¢QUE PREFIERE EL CONSUMIDOR EGIPCIO?

A pesar de la reciente agitacion politica, hoy en dia, la mayoria de los hogares
egipcios se centran en la adquisicion de las necesidades del dia a dia. Hay un
namero cada vez mayor de la clase media y de egipcios acomodados, cuyas
actitudes y habitos se basan en el mayor consumismo occidental, donde se espera

obtener una mayor demanda de una amplia gama de productos.

Como consecuencia de esta tendencia occidental, los egipcios consumen cada dia
mAas bienes y servicios provenientes de esta parte del mundo como television,
peliculas y videojuegos. Es comun escuchar musica de artistas internacionales,
seguir las tendencias de la moda, asi como adquirir prendas de disefiadores y
marcas internacionales. Los destinos turisticos suelen ser los mismos que
frecuentan los occidentales, en casa hay mayor presencia de electrodomésticos

como lavadoras de ropa, neveras y aires acondicionados.

Los teléfonos celulares de ultima generacién, los computadores, el acceso a
internet, snacks, gaseosas y comidas rapidas estan entre los bienes y servicios
mas demandados por la poblacion egipcia. Los supermercados, hipermercados y
centros comerciales han sido una tendencia creciente durante los ultimos afios
reemplazando las formas tradicionales de hacer compras, bazares y mercados al

aire libre.

El gasto de consumo final de los hogares o consumo privado en Egipto, definido
por el Banco Mundial como “el valor de mercado de todos los bienes y servicios,
incluidos los productos durables (tales como autos, maquinas lavadoras y
computadoras personales), comprados por los hogares” para el afio 2013 fue de

220.752 millones de délares, 4% mas que en 2012.
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Los tres productos agricolas importados, segun su valor total, mas consumidos por
los egipcios son trigo, maiz y soja. Para estos articulos, Egipto se ubica primero,
cuarto y décimo, respectivamente, en la escala de los paises mas compradores a
nivel mundial. En cuanto al valor de la produccion agricola, los tomates frescos, el
arroz con cascara y la carne indigena de origen vacuno ocupan los tres primeros

puestos a nivel pais.

9.1 CERTIFICACION HALAL

Es un proceso de calidad que se aplica a la fabricacion de productos de consumo
como alimentos, cosméticos, productos de uso personal y a la prestacion de

servicios dirigidos a consumidores practicantes del Islam.

El término Halal en arabe se refiere a todo lo que esta permitido y beneficia la
calidad de vida del ser humano, este concepto influye la cotidianidad de los
musulmanes de manera integral ya que tiene influencia en aspectos como la
alimentacion, la higiene, el entretenimiento, el equilibrio emocional, las finanzas y

los viajes.

En consecuencia, todos los productos o servicios que aprueben el proceso de
certificaciéon Halal lograran el ingreso a los mercados musulmanes y captaran la

atencion de los consumidores.

Dentro de la normativa Halal se especifican los requisitos y documentos que debe
tener una organizacion para obtener la certificacion. El procedimiento es
relativamente sencillo comparado con otras certificaciones como la Kosher, los
empresarios que tengan experiencia en eésta certificacion tendran mayor
facilidad para obtener el sello Halal ya que son similares y ésta ultima cuenta con

un nivel menor de complejidad.

La certificacion es auditada por un profesional en estudios islamicos y aun mejor
que pertenezca a una entidad acreditada como el Centro de Estudios Islamicos Al

Qurtubi establecido en Bogota, Colombia, donde los empresarios colombianos se
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pueden asesorar para garantizar que los procesos de produccidn se estan
realizando de manera adecuada y que quien supervisa la certificacion sea una

persona capacitada y conocedora de asuntos islamicos.

Las empresas que incursionen en la certificacion ademéas de entrar al mercado
musulméan también podran captar otros consumidores interesados en tener una
dieta saludable. Ademas tendran una certificacion que es aceptada por los
estandares de calidad reconocidos internacionalmente y sus productos seran

percibidos de mejor calidad.

EL mercado Halal tiene una oportunidad de alrededor 1.500 millones
consumidores potenciales en los 5 continentes. Actualmente, empresas

colombianas como Carnicos CIBRe cuentan con productos Halal.

Los empresarios colombianos interesados pueden acudir al Centro de Estudios
Islamicos Al Qurtubi que se encuentra en la Carrera 54 No 59-04 Barrio El
Quinal, Celular: 3203403730; Email: centroalqurtubi@gmail.com; Portal

Web: www.piensaislam.com

10. CULTURA DE NEGOCIOS

La cultura de negocio asi como las costumbres y festividades nacionales varian de
pais a pais, por tal motivo, en seguida se presentan algunos puntos clave
expuestos por el Instituto de Fomento de la Region de Murcia y las paginas web
de Oficina Virtual Hoy y Tour Egypt, para que usted tenga en cuenta al momento

de establecer una relacion comercial en Egipto.

10.1 ANTES

1. El respeto por las jerarquias es esencial en la cultura de negocios. Conozca de
antemano el titulo profesional y dirijjase de esa manera a los presentes. Se
aconseja esperar a que el interlocutor inicie el saludo, el cual puede variar
desde un apretén de manos hasta un beso en cada mejilla. Los besos solo se

dan entre personas del mismo género.
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2. La mano izquierda, considerada la mano sucia, no debe ser utilizada para
comer, pasar objetos, tocar a otros, etc. En caso de ser zurdo, se recomienda
expresarlo a los presentes y pedir disculpas.

3. La presentacion personal para los hombres debe ser de traje y corbata, los
zapatos deben estar bien lustrados. El cabello y la barba larga puede
considerarse menos profesional. Evite llevar joyas visibles. En el caso de las
mujeres, deben utilizar prendas discretas, que no acentlen su forma ni
expongan mucha piel.

4. Se recomienda contratar un agente o intermediario para realizar el primer
contacto con la contraparte, una vez se ha establecido el vinculo las
negociaciones deben realizarse personalmente.

5. Este agente también es de gran ayuda cuando se desea comunicar con alguien
gue no maneja su idioma o cuando se cuenta con tiempo limitado. También es
recomendable aprender algunas palabras en é&rabe, por ejemplo: buenos
dias/tardes/noches, por favor, gracias y hasta luego.

10.2 DURANTE

1. La puntualidad no es un aspecto estricto. Es frecuente que los plazos no se
cumplan, que las reuniones se extiendan mas de lo esperado y que hayan
numerosas interrupciones.

2. Las reuniones comienzan con una charla formal, el tema o asunto de la
reunion se tratard mas adelante. Las conversaciones suelen llevarse a cabo
de manera cercana e incluyen el contacto fisico.

3. No se llega a un acuerdo en el primer encuentro. Es importante transmitir
confianza y desarrollar una relacion entre las empresas.

4. Evite hablar de temas religiosos y politicos. Si algun participante hace
referencia es mejor escuchar y no emitir comentarios. Es bueno no realizar
muchas preguntas personales, sobre familiares en especifico o sobre las
mujeres.

5. Procure no cruzar las piernas, mostrar las suelas de los zapatos, no sefialar
con la mano a otra persona, tener contacto visual directo con hombres y

esporadico con las mujeres.
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6.

7.

Las tarjetas de negocios deben ser aceptadas y analizarlas, se puede realizar
una pregunta de confirmacién para mostrar cortesia.

Las invitaciones a té o café sugieren el fin de la reunién.

10.3 DESPUES

1.

Entregar un regalo es una costumbre muy arraigada en Egipto, no debe ser
muy costoso ni grande. Las flores son propias de los funerales y las bodas.

Es aconsejable establecer citas, horarios, contactos especificos y verificar los
acuerdos para evitar malos entendidos y pérdidas de tiempo.

El regateo se vive a diario en las calles de Egipto por lo que el area de los
negocios no es la excepcion. El negociador que regatea insistentemente,
aunqgue respetuosamente, es admirado y respetado.

Los musulmanes evitan comer ciertos tipos de alimentos y bebidas, si no se
conoce la religidon de la persona a tratar y se desea hacer una invitacion,
asegurese gue el lugar cuenta con una carta amplia. No deje los platos vacios,
aparte una pequefia cantidad, esto demuestra que ha quedado satisfecho.

Si desea visitar lugares religiosos tenga en cuenta la forma de vestir debe ser
respetuosa. Se debe ensefiar poca piel, en especial hombros y piernas. El

calzado debe ser cdmodo y facil de retirar.

10.4 CALENDARIO DE FESTIVIDADES EGIPTO EN 2015

El afio egipcio esta regido por el calendario lunar. En éste los meses comienzan

con la luna nueva lo que ocasiona que el afio islamico lunar sea 11 o 12 dias mas

corto que el afio solar. Debido a la gran importancia que tiene la religion en el

diario vivir de la poblacion de Egipto, la semana laboral es de domingo a jueves

para facilitar la asistencia de fia poblacion musulmana al dia de oracion, viernes. A

continuacion se explican algunas fechas importantes que debe tener presente al

momento de programar su agenda. La tabla 9 expone las festividades mas

importantes que tendran lugar en el afio 2015.

e Ras as-Sana Al-Hegriyya: en arabe "Ras as-Sana", conmemora el inicio

del calendario islamico o lunar. 14 Octubre de 2015.
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La navidad copta: a diferencia de occidente, los Coptos de la Iglesia
Ortodoxa Egipcia conmemoran el nacimiento de Jesucristo el 7 de Enero,
dia 29 del mes copto Kiohk. Los 43 dias previos no se ingieren productos
de origen animal.

El Ramadan: tiene lugar en el noveno mes del calendario lunar islamico,
los adultos musulmanes realizan ayuno desde el alba hasta la puesta del
sol y es parte de los cinco pilares del Islam. Al mismo tiempo se celebra la
revelacion del Coran. Del 18 de Junio al 17 de Julio de 2015.

Al Mawlid Al Nabawi: evoca el nacimiento del profeta Mahoma. Se lleva a
cabo el dia 12 del mes arabe Rabi al-Awal. Las festividades comienzan
desde el primer dia del mes. 3 Enero de 2015.

Al- Israa wal Mirag: el dia 27 del mes lunar Ragab, se celebra el “Viaje
Nocturno” y la “Ascension” al mas elevado de los cielos, del profeta

Mahoma.

Eid Al-Fitr: fiesta de la ruptura del ayuno del Ramadan. Abarca los tres
primeros dias del décimo mes del calendario musulman, Shawwal. Mas que
una celebracién publica, estos dias son considerados para compartir en
familia.

Eid Al-Adha: también conocida como gran Bairam y Al Eid-al Kebir. Es la
manifestacion religiosa mas importante del calendario. Con esta
celebracion, los musulmanes recuerdan que el Islam significa sumision
rememorando el sacrificio que realizaria Abraham al asesinar a su hijo para
asi demostrar su fe aunque tal ofrenda finalizé con la muerte de un cordero.

Suele tener una duracion de dos a tres dias. 23 Septiembre de 2015.
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Tabla 9. Festividades en Egipto para 2015

Fecha’ Festividad
01 de enero Bank Holiday
03 de enero Al Mawlid Al Nabawi
07 de enero Navidad Copta
25 de enero Dia de la Revolucién
10 de abril Viernes Santo Copto®
11 de abril Sabado Santo Copto
12 de abril Pascua Copta
13 de abril Fiesta de la Primavera
25 de abril Dia de la Liberacion del Sinai
01 de mayo Dia del trabajo
17 de junio Inicio del Ramadan
01 de julio Bank Holiday
18 de julio Eid Al-Fitr
19 de julio Eid Al-Fitr Dia 2
20 de julio Eid Al-Fitr Dia 3
23 de julio Dia de la Revolucién
15 de agosto Las inundaciones del Nilo
12 de septiembre Ao Nuevo Copto
24 de septiembre Eid Al-Adha
25 de septiembre Eid Al-Adha Dia 2
26 de septiembre Eid Al-Adha Dia 3
27 de septiembre Eid Al-Adha Dia 4
06 de octubre Dia de las Fuerzas Armadas
15 de octubre Ras as-Sana

Fuente: Timeanddate.com

11. CASO DE EXITO

GELCO S.A. es una empresa lider en la fabricacion de gelatina. Esta localizada en
Barranquilla, Colombia, con representantes en Alemania, Chile, Ecuador, Egipto,
Espafia, Estados Unidos, Guatemala, México, Perl, Portugal, Republica

Dominicana, Turquia y Venezuela.

®> En rojo se resaltan las fiestas nacionales
® El término Copto hace referencia a los egipcios que profesan algin tipo de fe cristiana
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Fue fundada en 1966 para fabricar y vender gelatina comestible, farmacéutica y
técnica. Gelco cuenta con una capacidad de produccion de 4,800 MT/afo, su
materia prima es de origen bovino que al estar debidamente certificada, libre de
B.S.E., permite su exportacion al mundo. En el afio 2008, adquirié la planta de
gelatina que Kraft Brasil operaba en Pedreira. Dicha planta inicié su operacién en
abril de 2009 como GELCO GELATINAS DO BRASIL LTDA. Los planes iniciales
con esta planta son optimizar los procesos y los equipos, para conseguir los

niveles de eficiencia y calidad de la planta de Barranquilla.

La gelatina es una proteina derivada de la hidrolisis parcial del colageno, que es el
principal elemento constituyente de las pieles de los animales. Actualmente, se
fabrica gelatina para uso comestible y farmacéutico. Debido a que la gelatina
comestible no afecta el color ni el sabor de los productos, es un agente de
formacion de enlaces para sabores, tiene propiedades estabilizantes, mantiene la
suspension de las pulpas y colorantes, es utilizada durante los procesos de
fabricacion de productos lacteos, carnes enlatadas, sopas, salsas, postres,

caramelos, gomas, malvaviscos, clarificacion de vinos, cervezas y jugos.

En cuanto a la industria farmacéutica, la gelatina es empleada en la elaboracion
de capsulas blandas, capsulas duras, supositorios, como estabilizador de
emulsiones, microencapsulacion, fabricacion de esponjas quirlrgicas, peliculas y

extensiones de plasma sanguineo.

La gelatina para capsula dura (RHCG) ofrecida por Gelco permite a los fabricantes
trabajar con una gelatina que elimina la necesidad de férmulas, mezclas y control
de calidad de materias primas (gelatinas). La capacidad de producir cipsulas
duras con una sola gelatina permite una alta produccion por maquina, mientras
facilita y acelera el secado. Ademas, los clientes tienen acceso a precios mucho
mas bajos que los ofrecidos por la gelatina extraida de huesos, comunmente

utilizada en este tipo de produccion.

Por otra parte, el bajo contenido de metales y las propiedades no reactivas de este

producto, ofrecen posibilidades ilimitadas para productos de capsula blanda.
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GELCO S.A ha realizado exportaciones de manera continua por mas de cinco
afos a Egipto, es por esta razén que a continuacion se comparte una entrevista
realizada al sefior Algemiro Lépez, jefe de ventas de GELCO S.A, sobre la

experiencia de esta empresa en Egipto.

11.1 ENTREVISTA

1. ¢Por qué escogieron Egipto?

La empresa tiene dos formas de contacto con los clientes. La primera es a
través de la pagina web, en donde esta disponible el catalogo de productos y
la segunda, son los representantes en los paises de destino. Estas personas
son oriundas de donde trabajan, cuentan con su propia empresa y pueden
tener a su cargo uno o varios paises en el area. En el caso de Egipto, fue un
acercamiento por parte del cliente gracias a las recomendaciones de otros

clientes en Indina y Jordania.

2. ¢Cual fue el producto o los productos (bandera) que les permitieron capturar el

mercado Egipcio?

El Unico producto que se exporta a Egipto actualmente, es la gelatina
farmacéutica. Utilizada por el cliente como materia prima para la elaboracion

de cépsulas duras.

3. ¢Cuales fueron los principales aspectos culturales que debieron tener en

cuenta al momento de ingresar a ese mercado?

El aspecto religioso fue el principal a tener en cuenta. Para ingresas a Egipto,
al igual que los demas paises musulmanes, es necesario que los productos
tengan la certificacion Halal. La cual asegura que el producto puede ser

consumido de acuerdo a las especificaciones del Islam.
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¢ Al producto exportado se le realizaron modificaciones? ¢ Cuales? ¢ Por qué?

La gelatina producida por GELCO S.A se deriva de la piel de ganado bovino y
no porcino, por lo que no fue necesaria una modificacion al producto. De igual
manera los procesos también fueron evaluados y posteriormente avalados por

la certificacion Halal.
¢,Cuanto duré el proceso de negociacion y cuales fueron sus etapas?

El proceso tom6 entre 6 meses a un afio antes de realizar la primera
exportacion. Una vez se tuvo contacto directo con el cliente, se hizo un envio
de muestras para la realizacion de pruebas a nivel de laboratorio. Una vez
estas fueron superadas, se envid muestras grandes para hacer ensayos a
nivel industrial. Todos los resultados fueron satisfactorios y a partir de ese
momento se comenzo a realizar exportaciones de manera constantes durante

los ultimos afios.
¢, Qué estrategia de entrada utilizaron para penetrar este mercado?

El primer contacto fue a través de exportacion directa. Debido a que no se
contaba con un representante que pudiese estar pendiente de los
requerimientos futuros del cliente, se contactd con una firma egipcia para que

fuese su agente comercial.

¢En qué ciudades de Egipto comercializaron sus productos y por qué las

eligieron?

El producto es entregado en el puerto de Alejandria donde es recogido por el

cliente quien tiene su planta de fabricacion en El Cairo.

¢ Qué factores han permitido realizar exportaciones, de manera continua,

durante los ultimos afos?

La continuidad de las exportaciones a este pais se debe a un servicio y

producto de excelente calidad, ademas de un contacto constante en el que se
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tienen presente las necesidades del cliente gracias a la funcion del agente

comercial.

9. ¢Qué planes de crecimiento tienen con este pais para futuras exportaciones?

¢ Por qué no los tienen?

Existe la intencibn de atraer nuevos clientes, bien sea para la venta de

gelatina farmacéutica o de gelatina comestible. Los agentes comerciales y la

pagina web estan disponibles para el contacto de clientes.

12. TURISMO

La historia y riqueza cultural de Egipto hacen que el turismo sea una de las

principales fuentes de ingreso de divisas al pais. En Abril de 2014, segun la

Agencia Central de Movilizacion Publica y Estadisticas, (CAPMAS) por sus siglas

en inglés, entraron al pais 859.889 turistas. El 89,8% ingresaron al pais de manera

aérea, el 6,1% por tierra 'y el 4,1% por mar.

A continuacion en la tabla 10 se presenta el nimero de turistas segun su grupo de

proveniencia para los ultimos cinco afios fiscales’.

Tabla 10. Ingreso de turistas a Egipto segun lugar de origen.

Numero de turistas (miles)

Grupo 2008/2009 | 2009/2010 | 2010/2011 | 2011/2012 | 2012/2013
Paises Europeos 9.120 10.439 8.791 8.101 8.925
Paises de Oriente Medio 1.666 1.635 1.636 1.739 2.094
Paises Africanos 428 462 482 434 438
Las Américas 476 531 436 283 288
Paises de Asiay el Pacifico 561 652 560 374 441
Otros 42 39 26 22 27
Total 12.293 13.758 11.931 10.953 12.213

Fuente: CAPMAS.

" El afio fiscal egipcio empieza el 1 de julio y termina el 30 de junio del siguiente afio. Asi

el afo fiscal 2012/2013 abarca desde el 1 de julio de 2012 hasta el 30 de junio de 2013.
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Para el periodo comprendido entre Enero y Marzo de 2014, Migracion Colombia
reportd 177 salidas de colombianos hacia Egipto y 68 entradas de egipcios a

Colombia.

El Banco Central de Egipto, en sus informes anuales, ha dejado ver el gran aporte
que el sector turismo brinda a la economia nacional. Al analizar los ultimos seis
afos, 2008 a 2013, el afio 2010 fue el que mayores ingresos presentd, logrando
una cifra de 11 mil millones de dolares y el 2012 fue el que menores ingresos
obtuvo con un valor de 9 mil millones de délares, lo que significa que en so6lo dos
afos el pais dejo de recibir 2 mil millones de dolares. No es sorpresa que estas
fechas coincidan con la crisis e inestabilidad politica reciente al igual que el

aumento de 300 millones de délares que se dio en 2013.

Grafico 4. Ingresos por turismo en Egipto 2008 a 2013

Ingresos por turismo
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Fuente: Central Bank of Egypt, Gréfico del autor

El gobierno asi como la Organizacién Mundial del Turismo (OMT), han realizado
grandes esfuerzos por recuperar la estabilidad social y econémica del pais. Una
de las medidas ha sido poner a disposicion de los ciudadanos del mundo toda la
informacion relacionada con el turismo en el pais en una amplia pagina web?,

disponible en mas de diez idiomas, en la que se puede encontrar toda la

8 http://es.eqypt.travel/
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informacion necesaria para disfrutar de Egipto segun la experiencia que se desee

vivir; aventuras, espiritualidad, relajacion, cultura, familia y romance.

Para los aventureros se exponen actividades como los safaris a los oasis del
desierto Occidental, el desierto del Sinai y el desierto del Gran Mar de Arena, la
acampada en el Desierto Blanco, expediciones para visitar las ruinas sumergidas
en las aguas del Mediterraneo o bucear en el arrecife de coral del Mar Rojo.
Quienes van en busca de una experiencia espiritual se recomienda visitar las
mezquitas, el complejo islamico Al Azhar, subir al Monte Sinai y conocer el

monasterio de Santa Catalina.

Las aguas termales de Bir Sigam y Bir Sitta son la respuesta perfecta para
aguellos que quieren dejar atras por un momento el ruido y el estrés de la ciudad o
para aliviar dolores y molestias en las articulaciones. Si se desea una experiencia
cultural, este pais brinda la oportunidad de explorar templos antiguos, tumbas
como la del faraén Tutankamon, monumentos y museos que acercan a propios y a

extrafios a los antiguos emperadores, sarcofagos y momias del antiguo Egipto.

Cuando se trata de la familia, las actividades sugeridas incluyen parques
tematicos, avistamiento de delfines en el Mar Rojo, excursiones en globo
aerostatico, safaris cortos y paseos en tok tok o en faluca® por el Nilo ademas de
la diversion propia de la playa y el mar. A quienes van en pareja se les sugiere los
cruceros por el Nilo, cabalgar en camello al atardecer, visitar la playa de
Cleopatra, los restaurantes a la orilla del mar y adherirse a las practicas de

relajacion.

® Barco de vela pequefio con capacidad para doce personas mas la tripulacion.
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13.

13.1

13.2

PAGINAS DE INTERES

REPRESENTACIONES DIPLOMATICAS
Embajada de Colombia en la Republica Arabe de Egipto
http://eqgipto.embajada.gov.co/

Correo electrénico: eegipto@cancilleria.gov.co - eelcairo@ minrelext.gov.co

Embajador: Alvaro Sandoval Bernal
Ciudad: El Cairo

Embajada de la Republica Arabe de Egipto en Colombia
http://www.mfa.gov.eg/english/embassies/egyptian embassy bogota/pages

/default.aspx
Correo electronico: embajadadeeqgipto@cable.net.co

Embajador: Su excelencia el sefior Tarek Elkouny

Ciudad: Santa fe de Bogota

Camara de comercio Arabe Colombiana

http://camaradecomercioarabecolombiana.blogspot.com/

Presidenta: Cecilia Porras Eraso

INFORMACION OFICIAL EGIPTO

Portal de Informacion de Egipto http://www.eip.gov.eqg/

Servicio de Informacion del Estado http://www.sis.gov.eq/

Banco Central de Egipto http://www.cbe.org.eq/

Agencia Central de Movilizacién Publica y Estadisticas

http://www.capmas.gov.eg/

Centro de Comercio Internacional de Egipto http://www.tpegypt.gov.eg/

Direccion General de Inversiones y Zonas Francas http://www.gafi.gov.eqg/

Oficina de Turismo http://www.eqypt.travel/
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13.3

14.

INFORMACION OFICIAL COLOMBIA
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica (DANE)

http://www.dane.gov.co/

Proexport Colombia http://www.proexport.com.co/

Ministerios de Comercio, Industria y Turismo http://www.mincit.qov.co/

Ministerio de Relaciones Exteriores http://www.cancilleria.gov.co/

ENTIDADES INTERNACIONALES

Banco Interamericano de Desarrollo http://www.iadb.org/

Organizacion Mundial del Comercio http://www.wto.org/

Banco Mundial http://www.bancomundial.org/

Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo
http://unctadstat.unctad.org/

Base de datos de las Naciones Unidas http://comtrade.un.org/data/

Organizacion Mundial del Turismo http://www.unwto.org/

CONCLUSIONES

Egipto es considerado un mercado alternativo ya que la masa potencial de
consumidores es aproximadamente de 87 millones, el nivel de
importaciones es mayor al de las exportaciones y solo en 2013 se
realizaron compras al exterior por un valor superior a 66 mil millones de
dolares.

El petroleo, el hierro y acero, los vehiculos de carretera y los cereales son
los cuatro productos mas importados en Egipto a nivel mundial. Ademas de
esto existen oportunidades de negocio en los sectores de: turismo, energias
renovables, tecnologia de la informacién y telecomunicaciones.

Los departamentos que mas contribuyeron a las exportaciones colombianas
hacia Egipto en el periodo 2010 a 2013 fueron: Cérdoba, Bogota D.C,
Antioquia y Atlantico. Por su parte los sectores mas activos fueron:

agroindustrial, café y articulos de hogar, oficina, hotel y hospital.
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15.

Las oportunidades de negocio segun el criterio de productos colombianos
gue han sido exportados hacia este destino de manera consecutiva durante
los dltimos afios segun su partida arancelaria son: gelatinas y sus
derivados, los demas cafés sin tostar, sin descafeinar, las demas partes
identificables como destinadas, exclusiva o principalmente, a las maquinas
de sondeo o perforaciéon de las subpartidas nros. 84.30.41 u 84.30.49,
vajilla y demas articulos de uso doméstico, higiene o tocador, de ceramica,
excepto porcelana, los demds recipientes para beber, excepto los de
vitroceramica, vidrio de seguridad formado por hojas encoladas, de
dimensiones y formatos que permitan su empleo en automoviles,
aeronaves, barcos u otros vehiculos y las demas sales y esteres del acido
citrico.

Las relaciones diplomaticas entre Colombia y Egipto comenzaron en el afio
1957 y a pesar de los convenios de cooperacion existentes entre estos
paises el nivel de comercio es deficiente comparado con otros paises de la
regibn como Brasil, Argentina, Paraguay y Uruguay. La balanza comercial
ha sido deficitaria los ultimos 7 afios a excepcion del 2011 donde gracias a

ventas por mas de 11 millones de délares en carne, esta logro ser positiva.
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REPUBLICA ARABE DE EGIPTO

a Repiiblica Arabe de

Egipto, cuya capital es
El Cairo, es un pais ubi-
cado en el extremo noro-
riental de Africa, limita al
sur con Suddn, al occiden-
te con Libia, al nororiente
con Israel, al norte con el
mar Mediterraneo y al su-
reste con el mar Rojo. Su
extension territorial es de
1’'002.450 km?2, mayorita-
riamente desértica, de la
cual solo el 3,5% estd ha-
bitado y el porcentaje de
agua es de 0,6%.

Su moneda oficial es la Li-
bra Egipcia, EGF, con tasa
de cambio al 31 de Mar-
zo de 2014 de 6,84 libras
egipcias por dolar. Cuenta
con uno de los espacios
maritimos internacionales
mds importantes, el Canal
de Suez, que une el mar
Mediterraneo con el mar
Rojo permitiendo conec-
tar Europa, Asia y Africa
de manera mds eficiente.
Su capital estd ubicada a
11214 km de Bogots, la
capital de Colombia.

Su poblacién para agosto
de 2014 fue de 87 millones
de habitantes, 11 millones
mis que lo calculado por
el portal de informacion
de Egipto, (EIP) por sus si-
glas en inglés, para el afio
2007,

La tasa de alfabetismo
para personas Mmayores a
15 afios de 73,9% ¥ su ex-
pectativa de vida al nacer
en 2011 fue de 71 afiosen

promedio.

Su sistema legal basado en
la Constitucidn de 1971,
en &l cual no existe un
sistema electoral, pues el
Ejército es el encargado de
elegir al jefe del Estado.

La religién oficial en Egip-
to es el islamismo suni, al

que pertenece el 90% de la
poblacién y el grupo mu-
sulmdn mayoritario en la
comunidad islimica mun-

dial. El sepundo grupo
mas grande son cristianos

coptos que representan el
9% de la poblacién total, y
€l 1% restante corresponde
a otras minorias religiosas
cristianas, como son los
cristianos armenios, catd-
licos y protestantes.

Segiin estimaciones de la
Agencia Central de Inteli-
gencia de Estados Unidos,
(CIA) por sus siglas en in-
glés, el sector de servicios
es el que mds aportd al PIB
total en 2013 con un 48%,
seguido de la industria
con 37,5% y la agricultura
con 14,5%.

Egipto posee 23 aeropuer-
tos civiles, de los cuales 7
prestan servicio interna-
cional. Existen dos lineas
aéreas nacionales: Egyp-
tair ¥ Air Sinai. Adicio-
nalmente, en Egipto hay 7
puertos maritimos, siendo
el de Alejandria el mas
importante. La red viaria
consta de 50.300 km, el
70% del movimiento wve-
hicular se encuentra en la
carretera que une El Cairo
con Alejandria.

El Ministerio de Trans-
porte reportd gque para
diciembre de 2013, se mo-
vilizaron alrededor de 2
millones de pasajeros en
los aeropuertos egipcios,
19% menos que en di-
ciembre de 2012,

Egipto hace parte de lalla-
mada Liga Arabe, la cual
es una organizacién que
agrupa los paises drabes

del Medio Oriente y el
Magreb —norte de Afri-
ca-. Estd conformada por:
Arabia Saudita, Argelia,
Bahréin, Comoras, Egipto,
Emiratos Arabes Unidos,
Irak, Jordania, Kuwait,
Libano, Libia, Marruecos,
Mauritania, Omgn, Pales-
tina, Qatar, Siria, Somalia,
Suddn, Timez, Yemen y
Yibuti.

Arabia Saudi y Emiratos
Arabes Unidos ocupan
las primeras posiciones
de este grupo en cuanto a
exportaciones € importa-
ciones mundiales. Egipto
en 2010 ocupd el noveno
lugar en exportaciones y
el tercero en exportacio-
nes. sin embargo ocupd la
tercera y cuarta posicion
respectivamente para rela-
ciones comerciales dentro
dela Lipa Arabe.

n |

Primera y actual bandera de la Repiblica Arabe de

Egipto. Fuente: EIP

Oportunidades de negocio con Egipto
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EGIPTO Y EL MUNDO

COMERCIO EXTERIOR cuitcot. satanas comercat e gipro 2009 s 2015

as exportaciones del
als en 2013 corres-
ponden a 28.780 millones
de délares, 11% del PIB.
Por su parte, las importa-
ciones para el mismo afto
ascienden a 66,667 millo-
nes de ddlares, 25% del
PIB. El monto de las ex-
portaciones descendié un
2% respecto a 2012 y las
importaciones  decrecie-
romn un 5%.

El valor de las importa-
ciones desde 2009 han
sido mayores que las ex-
portaciones dande como
resultado que la balanza

comercial de Egipto sea
deficitaria para los dltimos
5 afios. En 2013 la cifra
alcanzada fue de -37.887
millones de délares, apro-
ximadamente 82% mds
que lo reportado para el
afno 2009,

Los cuatro productos mds
importados en 2013, se-
gin UNCTAD, por ca-
tegoria fueron: petrdleo,
hierro y acero, vehiculos
de carretera y cereales.
A continuacion se mues-
tra el comportamiento de
cada clase para el periodo
2009-2013.

Eaddd

Fuerre: UM Comtrade Database, Grifico del autor
Gréfico 2. Productos més importados 2000 a 2013,

U M Bonsts
RERER

== Pairdilao

=== Hiarmo y Boarg:

i Caraabs

FOOG IOLD 0L ROLE IOL3
Fuente: UMCTAD STAT, Tabla del autor

IMPORTACIONES
segiin La Conferencia de Oportunidades de negocio

La siguiente tabla expone
la informacidn correspon-
diente a las importaciones

realizadas por Egipto por
sector durante el afio 2013

las Maciones Unidas sobre
Comercio v Desarrollo,
(UNCTAD) por sus siglas
en .

Tabla 1. Importacones de Egipto por sector 2013,

Commodities y transacciones, n.ep.
Manufacturas diversas

Bebidas y tabao

Areites animales y vegetales, prasas y ceras

Us5 Miles
Maguinaria y equipo de transporte 12 E19.714
Manufacturas 10.547.553
Combustibles, lubricartes mi les y productos E.568.424
Productos alimenticios y animales wwos : 7.728.437
Productos quimicos, ne.p. 7.576.595

Materiales crudos, no comestibles, excepto los combustibles.  4.393.517)

| LB47.7

. 2.584.

L L7003
331

Fuente: UNCTAD STAT, Tabla del aubor

Existen oportunidades de
negocio en Egipto en sec-

tores, tales como:

«El petrileo, ademds de
los sectores de la tecno-
logia de la informacion
y telecomunicaciones y
transmision de energia,
forman parte de los mis
prometedores del pais.

«Turismo, pues la expan-
sidn de los resorts del Mar
Rojo genera un incremen-

to en las oportunidades
para los exportadores de
equipos de hotel y para los
servicios de mantenimien-
to del medio ambiente,

«Energias renovables, pues
Egipto posee un abundan-
te territorio con clima so-
leado y vientos de alta ve-
locidad que son recursos
primordiales para las tres
fuentes de energlas reno-
vables: la edlica, energia
solar y la biomasa.

TH Bance Murdlal repocta eL FIB d= Egipio en 272000 millanes de délares ame-

rlcares.
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hina es el principal
proveedor de Egipto
al venderle el 12% del to-
tal de sus importaciones

Tabla 2. Proveedores de Egipto,

en 2013, lo siguen Estados
Unidos con una represen-
tacion del 8% y Alemania
e Italia con un 5%.

Proveedor Uis5 Mliles|
china 7,095,547
Estados Unidos 4.637.965|
alemania 3.21:5.1210]
Italia 3.162.771
Ucrania 2.754.357]
Turquia 2.733.110
Arabia Saudi 2.361.214
India 2.206.303
Kurwait 2.236.083
Rusia 2.022.725

Fuente: UM CTAD STAT, Tabla del autor

EXPORTACIONES

Los tres sectores que mds
a portaron a las exporta-
ciones epipcias en 2013
fueron: en primer lugar,
los combustibles, lubri-
cantes minerales y pro-
ductos anexos con un total
de 8,9 millones de dalares
americanos, s¢ ubicd se-
gundo el de manufacturas
registrando ventas por un
valor de 5,3 millones de
dolares americanos y en
tercer lugar los productos
quimicos con ingresos de
4,2 millones de délares es-
tadounidenses.

El andlisis de las exporta-
ciones sin tener en cuenta
el sector de origen permite
abicar al petrdleo como el
producto que logrd la pri-
mera posicidn en la esca-
la de los mds exportados
durante el afio 2013, En la
segunda casilla se posicio-
né la partida arancelaria
para las frutas ¥ vegetales,
seguido del gas natural y
mamufacturado, las pren-
das y complementos de
vestir y finalmente, en el
quinto puesto, los hilados
¥ productos relacionados.

Italia compra el 8% de los
productos egipcios, sien-
do el mayor socio comer-

Saudicon 6%. A continua-
cidn se exponen las cifras
transadas en 2013 para los

cial en esta categoria, en diez primeros paises com-
segundo lugar esti India pradores de Egipto.
con 7% y tercero Arabia
Tabla 3. Compradores de Egipto,
Comprador Us5 Miles
Italia 2.247.380
India 1.963.514
Arabia Saudi 1.807.391
Turquia 1.404.105
Libia 1.339.550
Estados Unidos 1.303.479
Alemani 1.2E7.600
Francia 1.182.877
China 1.154.700
Gran Bretana HHJEZI

Fuente: UNCTAD STAT, Tabla del antor

Oportunidades de negocio con Egipto
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on el propasito de sa-

ber si Colombia estd
aprovechando al maximo
su relacion comercial con
Egipto, se puede analizar
cudl es la relacidn comer-
cial que tienen paises se-
mejantes come Ecuador,
Perii, Chile y Argentina,
con este mismo pais. En el
ano 2013, come lo mues-
trala tabla 4, México, Bra-
sil, Chile, Argentina y Co-
lombia, fueron los 5 paises
de América Latina® que
mds exportaron al mun-
do, pero al analizar las ex-
portaciones realizadas por
estos cinco paises hacia
Egipto en € mismo afo,
se encontrd que el orden
no se mantiene, El nuevo
ranking se muestra en la
tabla 5.

Para identificar las situa-
ciones que han facilitado

in mejor desempefio de
otros  paises latinoame-
ricanos se exponen los
acuerdos comerciales y/o
de cooperacidn que exis-
ten con Egipto.

Brasil, Chile, Méxica, Pa-
raguay, Perd y Urdguay
hacen parte del Protocolo
Relativo a las Negociacio-
nes Comerciales entre Pai-
ses en Desarrollo (PTN)
por sus siglas en inglés,
a través del cual se busca
contribuir al desarrollo
de las economias de los
paises miembros aprove-
chando los beneficios de la
especializacién y a fomen-
tar el mejoramiento de su
nivel de vida.

Argentina, Brasil, Chile,
Meéxico y Perd son miem-
bros del Grupo de los 15
(G-15), esta aprupacion

Tabla 4. Exportaciénes de América Latina al mundo 2013,

Paiis Exportaciones al mundo
[uss)

Méxica 380.122 £13.802
Brasil 242.178.053.784
Chile 77.367.262.520
Argentina 76.633.013.944
Colombia 58.821.860.987
Peri 41,871 688.925
Ecusdar 24.957.644.407
Boliviz 12.207.463.33]
Cosss Rica 11.472.063.524)
Guatemala 10.065.328.509)

Puente: T Comirade Database, Tabla del autor

Paraguay, Peru y Uruguay

es considerada un foro de
consulta para la coordina-
cidn de politicas y accio-
nes econdmicas y de de-
sarrollo. Busca fomentar
la cooperacion entre los
paises y facilitar los didlo-
gos con los paises desarro-
llados, en especial con el
G-8 (Alemania, Canads,
Estados Unidos, Francia,
Italia, Japén, Reino Unido,
Rusia).

Argentina, Brasil, Para-
puay y Uruguay, miem-
bros de MERCOSUR, se
han visto beneficiados del
tratado de libre comercio
que este blogue comercial
firmé con Egipto en 2010,

Todos los paises del top 10
con excepcién de Guate-
mala, Paraguay y Uruguay
hacen parte del Sistema
Global de Preferencias

Comerciales entre los pai-
ses en desarrollo (GSTP)
por sus siglas en inglés,
que busca aprovechar los
beneficios del comercio
SUTr-5UL.

Se puede concluir que
acuerdos como el PTN y el
TLC MERCOSUR-Egipto
son los dos mas importan-
tes para impulsar las re-
laciones comerciales con
Egipto, sin embargo po-
demos observar que Gua-
temala al igual que Co-
lombia no hace parte de
estos acuerdos. En el 2013
Guatemala tuvo un valor
de exportaciones mas alto
que el de Colombia, lo que
evidencia que este dlti-
mo estd desaprovechando
oportunidades de negocio
con Egipto a pesar de los
comvenios firmados con
este pals.

Tabla 5. Exportacidnes de América Latina a Egtpto 2013,

Pais Exportaciones a Egipto
[uss)

Brasil 2.201. 609689
Argenting 1.254. 550 884
Uruguay E4.081.260
Paraguay 71.B05.448
Mexico 57.715.935
Ecuador 17.632.767
Chile 16.663.188
Guatemala 5.649.403
Peris 5.017.083
Caolombiz 3.244 647

Fuerite: UM Comyirads Database, Tabla del autor
24 mérica Latina en este andlisis abarca Jos siguleries palses: Argenting, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, Ecuader, El Sabador, Guatemala, México, Micaragua,

Universidad lcesi
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ara el afio 2013, el va-

lor de las exportacio-
nes desde Colombia fue
de 3,24 millones de dala-
res, las importaciones des-
de Egipto fueron de 26,75
millones de délares dando
como resultado una ba-
lanza comercial deficitaria
con valor de 23,51 millo-
nes de dolares.

Grifico 3. Balanza Comerdal entre Colombla y Eglpto 2010 a 2013,

e B =2

=

USS mMilliones FOB

8

=3 -

Haciendo un andlisis del
periodo comprendido en-
tre los afios 2010 y 2013,
se ha podido observar que
a excepcion del afo 2011,
favorecido por la venta de
carne colombiana a Egip-
to, la balanza comercial
entre los dos paises ha
sido deficitaria siendo el
monto de las importacio-
nes muy superior al de las
exportaciones.

N Exportaciones
1 Balarca Comenclal

Fuente: Banco [mteramericano de Desarrollo, Grifico dal autar

De los 32 departamentos
de Colombia mis el distri-
to capital, sdlo 14 exportan
hacia Egipto: Antioquia,
Atlintico, Bogoti D.C,
Bolivar, Caldas, Cauca,
Cdrdoba, Cundinamarca,
Huila, Magdalena, Quin-
dio, Risaralda, Santander
y Valle del Cauca. Para el
periodo comprendido en-
tre el afto 2010 y ] 2013
Cérdoba, Bogota D.C, An-
tioguia y Atlintico fueron

los que méds aportaron con
ventas conjuntas por 19,91
millones de ddlares de un
total de 23,10 millones. El
departamento de cdrdoba
es un caso especial puesto
que en 2011 alcanzd ven-
tas por mds de 11 millones
de délares en el subsector
denominado carnes y des-
pojos comestibles, cifra
que ningiin otro departa-
mento ha alcanzado hasta
el momento.

Magd;

Antioguia

Caldas

Quindio —

Valle del
Cauca

Huila

Oportunidades de negocio con Egipto
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alena

;I - Bolivar
i

Santander

Tabla 6. Exportacidnes de Colombia a Eglpto por departamento 2013,

Departamenta 2010 | 2011 2012 | 2003 | Toml

Antioguia 607.728 236477 467.842 142765 1 566.913
Atlanticn 465672 207111 439.024 314240 1516.047
Bogoti 1531844 612478 1306.437 2.117.570 5.568.329
Bakvar 20819 156558 1 7087 193463
Caldas 45448 44756 36445 145752  272.407
Cavca 1 11329 77.918 201210
Cardoba 1 11013319 246.513 - 11.259.832]
Cundinamarca 160,887 10.000 ] 999 180.884
Huila 1 1 672md 67284
Magdal 137146 ] oosed 104415
Quindic 82227 ] 1 13901 232120
Risaralda 165681 250793 4BLEGE 65619  0A3.961
Santander ] ] YT
Valle del cavca 167.689 505246 111647 15328  E69.910
Tatal [Us Délar] 3385001  13.355.745(3.100.675 3.244.647 23.096.250

Fuente: Pmoezport; DANE, Tabla del autor

os productos pertenecien-

tes a los 7 subsectores que
han realizado ventas de ma-
nera continua entre los afios
2010y 2013, segiin Proexport,
son: agroindustrial, articu-
los de hogar, oficina, hoteles
¥ hospital, artesanias, auto-
partes, café, metalmecdnica y
quimico. De estos los que se

encuentran dentro de las tres
primeras posiciones de los
mds contribuyentes a las ex-
portaciones hacia Egipto son:
agroindustrial con 5.2 millo-
nes de dolares, seguido del
Café con 2,1 millones de dd-
lares y los articulos de hogar,
oficina, hoteles y hospital con
1,4 millones de délares.

Tabla 7. Exportaciones de Colombla a Egipto por subsectar 2010 a 2013,

Subsector us5 Miles
agroindustrial 5.255]
café 2134
Articulos de hogar, oficina, hoteles y hospital 1.363
Metalmecanica 939
Quimico 734
Artesanias 278
Autopartes 200

Fuente: Pmoezport; DANT, Tabla del autor

Universidad lcesi
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continuacion se exponen los productos que mds aportaron a su correspondiente sector en el afo 2013, tenien-
do en cuenta la continuidad entre los afos 2010 y 2013,

Tabla &, Sectores de Colombla que miés aportaron a la exportaciones a Eglpto en 2013,

 Agraindustrial

Bombores, caramelos, confites y past’as s cacao.

Gelztinas y sus derivades [aungue se preserten er hojas cuadradas o rectangulanes, incluse tzbajadas en la superficie o coloreadas] .

' Artesaniss

Vajilla y dernas articuios de uso domessico, higiene o tocador, de ceramics, excepto porcelana.

" Articulos de hogar, oficina, hoteles y hospital

Los demas recipientes para beber, sxcepto las de wiroceramica.

| Autopartes

Chisiz de vehiculos sutomaviles de las partidas 96.00 = 88,04, con el maotor

Guarniciones de friccion |por ejemalo: hojas, rollos, Sras, segmentos, dscos, arsndelas, plaquitas) 5in montar pars frenos, embragues
o cuzlquier orgara de frotemiento, gue contengan amianto (ssbemo).

Vidrio de seguridad formade por hojas encoladas, de dcimersiones y formatos que permitan su empleo en automoviles, aeronaves,

barcos v otros vehiculos.
| Cafs
| Los demas cafes sin tostar, sin descafeinar,
: Metalmecanica

Las demas partes identificables como destinadas, exdusiva o principalmente 3 las maquinas de sondeo o perforacion de las

subparticas mros. B84.30.41 w 54.30.49.
_ Partes y sccesorios de maguinas de fa partids B4.71.
. Quimico

Laz demas sales y esteres del acido citrico.

Preparaciones para fluidos de perforacion de pozos (lodos).

Fuenie: Proexpart. DANE. Tabla del autor

Los productos que ya completan, hasta abril de 2014,
por lo menos tres afos realizando ventas de manera
continua ¥ que por lo tanto pueden ser considerados
como las mayores oportunidades de negocio con Egipto
5011

«Gelatinas y sus derivados. Sector Agroindustrial.

+Los demis cafés sin tostar, sin descafeinar, Sector Café,

«Las demids partes identificables como destinadas, ex-
clusiva o principalmente, a las maquinas de sondeo o
perforacion de las subpartidas nros. 84.30.41 u 84.30.49.
Sector Metalmecanica.

«Vajilla y demds articulos de uso doméstico, higiene o
tocador, de cerdmica, excepto porcelana.
Sector Artesanias.

«Los demis recipientes para beber, excepto los de vitro-
cerdmica. Sector Articulos de hogar, oficina, hoteles y
hospital.

«Vidrio de seguridad formado por hojas encoladas, de
dimensiones y formatos que permitan su empleo en au-
toméviles, aeronaves, barcos u otros vehiculos. Sector
Autopartes.

+Las demas sales
¥ esteres del
dcido citrico.
Sector Cuimico.

-
/

Oportunidades de negocio con Egipto
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RELACION BILATERAL

e acuerdo a la in-

formacién  publica-
da por el Ministerio de
Relaciones Exteriores de
Colombia, las relaciones
diplomiticas entre la Re-
publica de Colombia y la
Republica Arabe de Egip-
to se establecieron el 23 de
enero de 1957, durante las
jefaturas de Estado de los
Generales Gustavo Rojas
Pinilla y Gamel Abdel Nas-
ser, respectivamente. La
Embajada de la Republi-
ca de Colombia adelanta
el proceso de negociacion
del Proyecto de Acuerdo
de Supresion reciproca de
visas en pasaportes diplo-
mdticos, oficiales y de ser-
vicio entre la Repiblica de
Colombia y la Republica
Arabe de Egipto.

Los siguientes son los ins-
Irumentos y acuerdos sus-

W o g

3

INTI

critos entre Colombia y
Egipto reportados por el
Ministerio de Relaciones
Exteriores de Colombia:

sIMemorando de entendi-
miento entre el Ministerio
de Relaciones Exteriores -
Academia Diplomatica de
San Carlos - y el Ministe-
rio de Relaciones Exterio-
res de la Repiblica Arabe
de Egipto - Instituto para
Estudios Diplomiticos.
Fecha de firma:

0409/ 2009,

«Convenio bésico de coo-
peracion técnica y cienti-
fica entre los gobiernos de
la Repblica de Colombia
¥ La Republica Arabe De
Egipto.

Fecha de adopcitn:
I30T/198 1

«Convenio comercial en-
tre la Repiblica de Co-
lombia y la Repiblica Ara-
be de Egipto.

Fecha de adopeidon:
I30T/198 1.

«Convenio cultural entre
la Repiblica de Colombia
¥ la Repuiblica Arabe Uni-
da.

Fecha de adopcidn:
24/03/1960.

Ambos paises son miem-
bros de dos acuerdos mul-
tilaterales que posibilitan
concesiones  arancelarias,
paraarancelarias ¥y no
arancelarias. Estos acuer-
dos son los siguientes:

sSistema Global de Pre-
ferencias Comerciales
entre paises en desarro-
llo (SGPC/ GSTP por sus
siglas en inglés): los pai-
ses miembros consideran
este acuerdo como un
instrumento fundamental
para la promocion y for-
talecimiento del comercio
mundial y para el aumen-
to de la produccién y el
emplen en esos paises.

+La Cumbre América del
Sur-Paises Arabes (ASPA):

es una asociacion entre los
paises de estas dos regio-
nes del mundo con el fin
de cooperar en aspectos
referentes a la economia,
la cultura, la educacion,
la ciencia y la tecnologia,
la preservacidn del medio
ambiente y el turismo en-
tre otros temas importan-
tes para el desarrollo sus-
tentable y para contribuir
a la paz mundial.

Sumado a esto, Colom-
bia forma parte del grupo
denominade CIVETS, el
cual representa una aso-
ciacion de paises cuyos
mercados son considera-
dos emergentes. Los pai-
ses miembros, Colombia,
Indonesia, Vietnam, Egip-
to, Turquia y Sudéfrica,
debido a sus caracteris-
ticas similares han sido
identificados como  des-
tinos atractivos para los
inversionistas. Si bien este
grupo no es considerado
como un acuerdo comer-
cial, se ha convertido en
un foco mundial del que
se espera sus economias
tomen mayor fuerza en el
escenario mundial en los
proximos afos.

Universidad lces
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;COMO INGRESAR AL MERCADO EGIPCIO?

D esde 1990, Egipto se ha ido convirtiendo en una economia de rapido crecimiento en el mundo, debide a que
el Canal de Suez ha sido una de las mayores formas de ingresos para el pais. La economia del pais tuvo una
recesion en el aio 2011 después de la caida del presidente Hosni Mubarak, lo que genero inseguridad e inestabi-
lidad politica alejando los turistas, una de las principales fuentes de ingresos del pais, y de inversion extranjera.
Actualmente, la economia del pais ha presentado una recuperacion debido a la reduccion del sector pablicoyala
expansion del sector privado en el comercio. Después de la guerra de Suez en 1954, el Reino Unido ha sido, hasta
el momento, el mayor inversor en Egipto. Este ha lanzado importantes reformas para atraer los inversionistas ex-
tranjeros. Compafiias chinas ansiosas por entrar al mercado africano, ven a Egipto como una llave para esto por
lo que han decidido establecer negocios dentro de este territorio,

METODOS DE ENTRADA

Sucursales v oficinas
representativas

Las sucursales en Egipto
estin eximidas de pagar
impuestos por un periodo
de 10 anos, si estas gjercen
las actividades en comuni-
dades wrbanas y emplean
a un cierto porcentaje de
estas poblaciones. Dichas
sucursales deben  estar
inscritas en el Registro
Mercantil de la Autoridad
General de Inversiones y
Zonas Francas.

Agencias comerciales

Una compania extranjera
debe apuntar a este tipo de
agencias para representar
sis infereses en el pais. Di-
chas agencias se benefician
al delegar a las personas
nacidas de padres egipcios
0 personas que ya tengan
nacionalidad egipcia por
un periodo determinado
como agentes comercia-
les para la importacidn de

mercancias en Egipto. El
nombramiento de agentes
locales es obligatorio.

Sociedad de Respon-

sabilidad Limitada
Una sociedad, donde el
niamero de accionistas no
sea mayor a 15, exige que
cada accionista sea res-
ponsable solo de su por-
citn de activos, Esta socie-
dad es la manera sugerida
para aquellos inversores
extranjeros que deseen in-
gresar al pais.

Las Joint Stock Companies
pueden ser controladas
por un extranjerc, mien-
tras que las Sociedades de
Responsabilidad Limitada
pueden ser controladas
por al menos un gerente
general egipcio.

Franquicias
Los beneficios de abrir
franquicias en Egipto in-

cluyen  mayor libertad
mientras el franguiciado
toma mayores responsa-
bilidades, menores gastos,
bajos costos y mayores ga-
nancias, potencial para un
crecimiento rapido, entre
otros.

En las desventajas de abrir
franquicias en el pais se
encuentran declaracicnes
incompletas de todos los
ingresos, mala calidad de
los franquiciados, malos
rendimientos, entre otros.
El drea de las franquicias,
hoy en dia cubre no sélo
el sector de comidas ri-
pidas y restaurantes, sino
también otros, tales comao:
publicidad, construccion,
sistemas  de  seguridad,
sistemas de computo, ho-
teles, moteles, servicios de
correoy agencias de traba-
jor.

Zonas francas

Existe una Direccion Ma-
cional de Inversiones y
Fonas Francas, GAFI por
sus siglas en inglés, el cual
es una puerta para la in-
version en Egipto, estable-
cida desde 1971. La GAFI
ha mantenido su principal
actividad, facilitando los
procedimientos en las in-
versiones para la comuni-
dad comercial. Esto es de
acuerdo a la Ley de Inver-
sidm Mo, 8 de 19973

Los siguientes son incen-
tivos para invertir en esta
modalidad: libertad para
escoger el campo al cual
quiere invertir, especificar
los precios de los produc-
tos, ninguna restriccion en
la nacionalidad del capital
¥ concesion de las instala-
ciones dealojamiento para
los inversores extranjeros.

* httpejpwwwe fla org egiDefoultaspe?ld=128
* hittpe v gafi. gov.eg /BN doinghusiness) DOCS PreeZ ones Broc-

Jan2014.FDF
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REGLAMENACION ADUANERA

La legislacion para la entrada de mercancias varia de pais a pals segan su lugar de origen y su destino, por este
motive, es importante que antes de comenzar un proceso de exportacion se conozea a profundidad la do-
cumentacion, procedimientos y tarifas exigidas por el pais de destine para evaluar la viabilidad del negocio. La
informacién presentada a continuacion es tomada del informe “Doing Business in Egypt: 2014 country™ emitido
por el Servicio Comercial de los Estados Unidos.

Aranceles

La gran mayoria de bie-
nes que entran en Egipto
cuentan con aranceles por
debajo del 15% a excep-
cion de la ropa, 30%. Los
vehiculos, el alcohol y el
tabaco son los dnicos pro-
ductos cuyo arancel pue-
de sobrepasar el 40%. En
Marzo de 2013 se aproba
un decreto que aumenta
los aranceles de importa-
citn de 5% a 40% para mds
de 100 bienes no esencia-
les y de lujo en los que se
incluyen barcos, fuegos
artificiales, gafas de sol,
videojuegos y relojes. La
Oficina Internacional de
Aranceles de Aduanas ha
expedido un Boletin In-
ternacicnal de Aduanas en
el que se puede encontrar
la informacion detallada
por producto y sector.

Barreras comerciales

El capital extranjero en
los servicios de construc-
cion y de transporte estd
restringido al 49%. Este
tipe de aporte puede ser
superior en el sector de

servicios informdticos, si na en Egipto, éste debe e Factura Proforma: es re-

el Ministerio de Comuni-
caciones y Tecnologia de
la Informacion determina
que el negocio serd benefi-
cioso para el pais. La fuer-
za laboral de origen ex-
tranjers en una compania
no puede superar el 10%
del total de trabajadores.
La adquisicion de tierras
por parte de extranjeros
con fines comerciales esta
permitida bajo ciertas cir-
cunstancias.

Estandares sanitarios y
fitosanitarios

El proceso de importacion
de alimentos en Egipto
esta regulado por la Orga-
nizacion General de Con-
trol de las Exportacicones
¥ las Importaciones. Las
entidades encargadas de
realizar las inspecciones
son el Organo de Cuaren-
tena Agricola y el Organo
de Cuarentena Animal.

Requisitos v docu-
mentacion

Para que un cargamento
sea aceptado por la Adua-

tener los siguientes docu-
MENL0S:

a. Factura Comercial: se
requieren dos copias mds
el documento original. La
legalizacion por parte del
consilado egipcio en el
pais de origen se solicita
en la mayoria de los casos.

b. Certificado de Origen:
se requieren dos copias
mids el documento origi-
nal. Este documento debe
estar autenticado por el
Consulado de Egipto en
el pais de origen, ademas
debe contar con una de-
claracién firmada de que
la informacién es correcta
¥ verdadera.

c. Lista de empaque: puede
ser solicitada por el desti-
natario. Se recomienda en
la mayoria de los casos.

d. Conocimiente de em-
barque: debe especificar el
nombre del remitente, la
direccion, y el nimero de
conocimientos de embar-
que emitidos.

querida junto con el certi-
ficado de importacion por
el importador. Debe mos-
trar el pais de fabricacion.

f. Carta de Crédito: por
recomendacion del Ban-
co Central de Egipto las
cartas de crédito deben
ser respaldada 100% y en
efectivo por el importa-
dor, excepto al importar
algunos alimentos.

Etiquetado v marcaje
Die manera general, la eti-
queta debe incluir nombre
¥ direccién del fabrican-
te, marca, pais de origen,
tipo de producto, nombre
y direccién del importa-
dor, fechas de produccion
¥ vencimiento (en drabe),
ingredientes, instruccio-
nes de almacenamiento,
peso neto, peso bruto, ni-
mero total de envases por
caja o paquete, si se hace
uso de conservantes, in-
dicar el porcentaje corres-
pondiente y si se trata de
alimentos, constancia de
certificacion Halal
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;QUE PREFIERE EL CONSUMIDOR EGIPCIO?

Apesn de la recien-
te agitacion politica,
hoy en dia, la mayoria de
los hogares egipcios se
centran en la adquisicion
de las necesidades del
dfa a dia. Hay un nme-
ro cada vez mayor de la
clase media y de egipcios
acomodados, cuyas acti-
tudes y habitos se basan
en el mayor consumismo
occidental, donde se es-
pera obtener una mayor
demanda de una amplia
gama de productos.

Como consecuencia de
esta tendencia occiden-
tal, los egipcios consu-
men cada dia mis bienes
y servicios provenientes
de esta parte del mundo
como television, peliculas

y videojuegos. Es comin
escuchar misica de artis-
tas internacionales, seguir
las tendencias de la moda,
asi como adquirir prendas
de disenadores y marcas
internacionales. Los des-
tinos turisticos suelen ser
los mismos que frecuen-
tan los occidentales, en
casa hay mayor presen-
cia de electrodomésticos
como lavadoras de ropa,
neveras y aires acondicio-
nados.

Los teléfonos celulares
de dltima generacion, los
computadores, el acceso a
internet, snacks, gaseosas
y comidas rdpidas estin
entre los bienes y servicios
mas demandados por la
poblacion egipcia. Los su-

"EGYP

Wester:

Desert
°Mm

M

Al Khar

permercados, hipermer-
cados y centros comercia-
les han sido una tendencia
creciente durante los dlti-
mos afos reemplazando
las formas tradicionales
de hacer compras, bazares
y mercados al aire libre.

El gasto de consumo final
de los hogares o consumo
privado en Egipto, defini-
do por el Banco Mundial
como “el valor de mer-
cado de todos los bienes
y servicios, incluidos los
productos durables (tales
como autos, maquinas la-
vadoras y computadoras
personales), comprados
por los hogares™ para el
ano 2013 fue de 220.752
millones de délares, 4%
mas que en 2012,

Los tres productos agri-
colas importados, segin
su valor total, méas con-
sumidos por los egipcios
son trigo, maiz y soja. Para
estos articulos, Egipto se
ubica primero, cuarto y
décimo, respectivamente,
en la escala de los paises
mads compradores a nivel
mundial. En cuanto al va-
lor de la produccién agri-
cola, los tomates frescos,
el arroz con ciscara y la
carne indigena de origen
vacuno ocupan los tres
primeros puestos a nivel
pais.

Oportunidades de negocio con Egipto
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CERTIFICACION HALAL

s un proceso de cali-

dad que se aplica a la
fabricacidn de productos
de consumo como ali-
mentos, cosméticos, pro-
ductos de uso personal y a
la prestacion de servicios
dirigidos a consumidores
practicantes del Islam.

El término Halal en dra-
be se refiere a todo lo que
estd permitido y beneficia
la calidad de vida del ser
humano, este concepto
influye la cotidianidad de
los musulmanes de mane-
ra integral ya que tiene in-
fluencia en aspectos como
la alimentacién, la higie-
ne, el entretenimiento, el
equilibrioc emocional, las
finanzas y los viajes.

En consecuencia, todos
los productos o servicios
que aprueben el proce-
g0 de certificacion Halal
lograrin el ingreso a los
mercados musulmanes y
captardn la atencion de los
consumidores.

Dentro de la normativa
Halal se especifican los
requisitos y documentos
que debe tener una orga-
nizacién para obtener la

certificacién. El procedi-
miento es relativamente
sencillo comparade con
otras certificaciones como

la Kosher, los empresarios

que tengan experiencia en
ésta certificacion tendran

mayor facilidad para ob-
tener el sello Halal ya que
son similares y ésta dltima
cuenta con un nivel me-

nor de complejidad.

La certificacién es audita-
da por un profesional en
estudios islimicos y adn
mejor que pertenezca a
ina entidad acreditada
como el Centro de Estu-
dios [slimicos Al Qurtu-
bi establecide en Bogo-
td, Colombia, donde los
empresarios colombianos
se pueden asesorar para
garantizar que los proce-
sos de produccion se es-
tdn realizande de manera
adecuada y que quien su-
pervisa la certificacion sea
tna persona capacitada y
conocedora de asuntos is-
Limicos.

Las empresas que incur-
sionen en la certificacion
ademis de entrar al mer-
cado musulman también
podran captar otros con-

sumidores interesados en
tener una dieta saludable.
Ademds tendrin una cer-
tificacidn que es aceptada
por los estandares de ca-
lidad reconocidos inter-
nacionalmente y sus pro-
ductos serdn percibidos de
mejor calidad.

EL mercado Halal tiene
una oportunidad de al-
rededor 1.500 millones
consumidores potenciales
en los 5 continentes. Ac-
tualmente, empresas co-
lombianas como Cédrnicos

CIBRe cuentan con pro-
ductos Halal.

Los empresarios colom-
bianos interesados pueden
acudir al Centro de Estu-
dios Islimicos Al Qurtubi
que se encuentraen la Ca-
rrera 54 Mo 59-04 Barrio
El Quinal; Celular: 320
3403730; Email: centroal-
qurtubi@gmail.com; Por-
tal web:
www.plensaislam.com

Universidad lcesi

58



CULTURA DE NEGOCIOS

Tips para
negociar en
EGIPTO

a cultura de negocio por tal motivo, en seguida  la Regidn de Murcia y las  cuenta al momento de es-
asi como las costum-  se presentan algunos pun- pdginas web de Oficina  tablecer una relacién co-
bres y festividades nacio- tos clave expuestos por el Virtual Hoy y Tour Egypt, mercial en Egipto.
nales varian de pais a pais, Instituto de Fomento de para que usted tenga en

Las Lmika ugieren el fin de
la reunt

Oportunidades de negocio con Egipto
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CALENDARIO DE FESTIVIDADES 2015

| afio egipcio estd re-

gido por el calendario
lunar. En éste los meses co-
mienzan con la luna nueva
lo gue ocasiona que €l ano
islimico lunar sea 11 o 12
dias mds corto que el ano
solar. Debido a la gran im-
portancia que tiene la reli-
gidn en el diario vivir de la
poblacidn de Egipto, la se-
mana laboral es de domin-
go a jueves para facilitar la
asistencia de la poblacion
musulmana al dia de ora-
cidn, viernes.

A continuacién se expli-
can algunas fechas im-
portantes que debe tener
presente al momento de
programar su agenda.

«Ras as-Sana Al-Hepriy-
¥a: en drabe “Ras as-Sana’,

Flestas nacionales

Al Mawlid Al Nabawi
Navidad Copta

Dia de la Revolucién

Dia de la liberacitn del Sinai
Ramaddin

Fid Al-Fitr

Las inundaciones del Nilo
Eid Al-Adha

Dia de las Fuerzas Armadas
Ras as-Sana

conmemora el inicio del
calendario islimico o lu-
nar. 14 Octubre de 2015.

«La navidad copta: a di-
ferencia de occidente, los
Coptos de la Iglesia Orto-
doxa Egipcia conmemo-
ran el nacimiento de Je-
sucristo el 7 de Enero, dia
29 del mes copto Kichk.
Los 43 dias previos no se
ingieren productos de ori-
gen animal.

«El Ramaddn: tiene lugar
en el noveno mes del ca-
lendario lunar isldmico,
los adultos musulmanes
realizan ayuno desde el
alba hasta la puesta del sol
¥ es parte de los cinco pi-
lares del Islam. Al mismo
tiempo se celebra la reve-
lacién del Cordn. Del 18

03 de enero
07 de enero

25 de enero y 23 de julio

25 de abril

17 de junio

18 a 20 de julio
15 de agosto

24 a 27 de septiembre

06 de octubre
15 de octubre

de Junio al 17 de Julio de
2015,

«Al Mawlid Al Nabawi:
evoca el macimiento del
profeta Mahoma. Se lleva
a cabo el dia 12 del mes
drabe Rabi al-Awal. Las
festividades  comienzan
desde el primer dia del
mes. 3 Enero de 2015.

«Al- Israa wal Mirag: el dia
27 del mes lunar Ragab, se
celebra el “Viaje MNoctur-
no” y la Ascensidn” al mds
elevado de los cielos, del
profeta Mahoma,

«Eid Al-Fitr: fiesta de la
ruptura del ayuno del Ra-
maddn. Abarca los tres
primeros dias del décimo
mes del calendario musul-
mdn, Shawwal. Mas que

una celebracién piblica,
estos dias son considera-
dos para compartir en fa-
milia.

«Eid Al-Adha: también
conocida como gran Bai-
ram y Al Eid-al Kebir. Es
la manifestacion religiosa
mds importante del ca-
lendario. Con esta cele-
bracidn, los musulmanes
recuerdan que el Islam
significa sumisién reme-
morando ] sacrificio que
realizaria  Abraham al
asesinar a su hijo para asi
demostrar su fe aungue
tal ofrenda finalizé con
la muerte de un cordero.
Suele tener una duracién
de dos a tres dias.

23 Septiembre de 2015.

Fuerie: Timeanddate. com, Tahla del suior
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CASO DE EXITO

Kel

CELCO

ELCO 5A. es una

empresa lider en la
fabricacion de gelatina.
Esti localizada en Barran-
quilla, Colombia, con re-
presentantes en Alemnania,
Chile, EBcuador, Egipto,
Espafia, Estados Unidos,
Guatemala, México, Peri,
Portugal, Repuiblica Do-
minicana, Turquia y Ve-
nezuela.

Fue fundada en 1966 para
fabricar y vender gelatina
comestible, farmacéuticay
técnica. Gelco cuenta con
una capacidad de produc-
cion de 4,300 MT/afio, su
materia prima es de ori-
gen bovine que al estar
debidamente  certificada,
libre de B.SE., permite
su exportacion al mundo.
En el afio 2008, adquirio
la planta de gelatina que
Kraft Brasil operaba en
Pedreira. Dicha planta ini-
it su operacién en abril

de 2009 como GELCO
GELATIMAS DO BRA-
SIL LTDA. Los planes
iniciales con esta planta
son optimizar los pro-
cesos ¥ los equipos, para
conseguir los niveles de
eficiencia y calidad de la
planta de Barranquilla.

La gelatina es una proteina
derivada de la hidrolisis
parcial del coligeno, que
es el principal elemento
constituyente de las pieles
de los animales. Actual-
mente, se fabrica gelatina
para uso comestible y far-
macéutico.

Debido a que la gelati-
na comestible no afecta
el color ni el sabor de los
productos, es un agente de
formacidn de enlaces para
sabores, tiene propiedades
estabilizantes, mantiene la
suspension de las pulpas
¥ colorantes, es utilizada
durante los procesos de

fabricacion de productos
lacteos, carnes enlatadas,
sopas, salsas, postres, ca-
ramelos, gomas, malvavis-
cos, clarificacion de vinos,
CETVEEZAS ¥ jUgns,

En cuanto a la industria
farmacéutica, la gelatina
es empleada en la elabora-
cion de capsulas blandas,
capsulas duras, suposito-
rios, como estabilizador
de emulsicnes, microen-
capsulacion, fabricacion
de esponjas quirdrgicas,
peliculas y extensiones de
plasma sanguineo.

La gelatina para cdpsu-
la dura (RHCG) ofrecida
por Geleo permite a los
fabricantes trabajar con
una gelatina que elimina
la necesidad de férmulas,
mezclas y control de ca-
lidad de materias primas
(gelatinas). La capacidad
de producir cipsulas du-
ras con una scla gelatina

permite una alta produc-
cidn por mdguina, mien-
tras facilita y acelera el
secado. Ademds, los clien-
tes tienen acceso a precios
micho mas bajos que los
ofrecidos por la gelatina
extraida de huesos, co-
minmente  utilizada en
este tipo de produccion.

Por otra parte, €l bajo con-
tenido de metales y las
propiedades no reactivas
de este producto, ofrecen
posibilidades  ilimitadas
para productos de cipsula
blanda.

GELCO 5.4 ha realizado
exportaciones de manera
continua por mds de cinco
anos a Egipto, es por esta
razon que a continuacion
s¢ comparte wna entrevis-
ta realizada al sefior Alge-
miro Lipez, jefe de ventas
de GELCO S.A, sobre la
experiencia de esta em-
presa en Egipto.

Oportunidades de negocio con Egipto
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;Por qué escogieron

Egipto?
La empresa tiene dos for-
mas de contacte con los
clientes. La primera es a
través de la pagina web,
en donde estd disponible
el catilogo de productos
¥ la segunda, son los re-
presentantes en los paises
de destino. Estas personas
son oriundas de donde
trabajan, cuentan con su
propia empresa y  pue-
den tener a su cargo ano
o varios paises en el drea.
En el caso de Egipto, fue
un acercamiento por par-
te del cliente gracias a las
recomendaciones de otros
clientes en India y Jorda-
nia.

2&Cua’l fue e producto
o los productos que
les permitieron capturar
el mercado Egipcio?

El producto que se expor-
ta a Egipto actualmente,
es la gelatina farmacéuti-
ca. Utilizada por el cliente
como materia prima en la
elaboracion de cdpsulas
duiras.

3;Cu;iles fueron los
principales aspectos
culturales que debieron
tener en cuenta al mo-
mento de ingresar a este
mercado?

El aspecto religioso fue el
principal a tener en cuen-
ta. Para ingresas a Egip-
to, al igual que los demas

paises  musulmanes, es
necesario que los produc-
tos tengan la certificacion
Halal. La cual asegura que
el producto puede ser con-
sumido de acuerdo a las
especificaciones del Islam.

Al producto se le

realizaron modifica-
clones?
La gelatina producida por

GELCO 5.4 se deriva de
la piel de ganado bovino
¥ no porcino, por lo que
no fue necesaria una mo-
dificacion al producto. De
igual manera los procesos
también fueron evaluados
¥ posteriormente avalados
por la certificacién Halal.

;Cuinto durd el pro-
Scesa de negociacion y
cuiles fueron sus etapas?
El proceso tomé entre seis
mesesa unano, Una vez se
tuve contacto directo con
el cliente, se hizo un envio
de muestras para la reali-
zacion de pruebas a nivel
de laboratorio. Una wvez
estas fueron superadas, se
envid muestras grandes
para hacer ensayos a nivel
industrial. Todos los resul-
tados fueron satisfactorios

¥ a partir de ese momento
s COMENZO A exportar.

30ué estrategia de en-
6trada utilizaron para
penetrar este mercado?
El primer contacto fue a
través de exportacion di-
recta. Debido a que no se
contaba con un represen-
tante que pudiese estar
pendiente de los requeri-
mientos futuros del clien-
te, s¢ contactd con una fir-
ma egipcia para que fuese
su agente comercial.

sEn qué ciudades de

Egipto comercializan
si producto v por qué se
selecclonaron éstas?
El producto es entregado
en el puerto de Alejandria
donde es recogido por
el cliente quien tiene su
planta de fabricacién en El
Cairo.

v

e
«?

8&Qué factores  han
permitido realizar ex-

portaciones, de manera
continua, durante los l-
timos afos?

La continuidad de las ex-
portaciones a este pais se
debe a un servicio y pro-
ducte de excelente cali-
dad, ademds de un con-
tacto constante en el que
se tienen presente las ne-
cesidades del cliente gra-
cias a la funcion del agente
comercial.

95Qué planes de cre-
cimiento tlenen con
este pais para futuras ex-

portaciones?
Existe la intencion de
atraer nuevos  clientes,

bien sea para la venta de
gelatina farmacéuatica o de
gelatina  comestible. Los
agentes comerciales y la
pégina web estin dispo-
nibles para el contacto de
clientes.

.
-
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TURISMO

La historia y riqueza
cultural de Egipto ha-
cen que el turismo sea una
de las principales fuentes
de ingreso de divisas al

pais. En Abril de 2014, se-
gin la Agencia Central de
Mowilizacion Pablica y Es-
tadisticas, (CAPMAS) por
sus siglas en inglés, entra-

Tabla 10. Ingreso de turistas a Egipto segin logar de origen.

ron al pais 859.889 turis-  se presenta el namero de
tas. El 89,8% ingresaron turistas segin su grupo de
al pais de manera aérea, el proveniencia para los dlti-
6,1% por terra y el 4,1%  mos cinco anos fiscales®,
por mar. A continuacion

Para el periodo compren-
dido entre Enero y Marzo
de 2014, Migracion Co-
lombia reportd 177 sali-
das de colombianos hacia
Egipto y 68 entradas de
egipcios a Colombia. El
Banco Central de Egip-
to, en sus informes anua-
les, ha dejado ver €l gran
aporte que el sector turis-
mo brinda a la economia
nacional. Al analizar los
iltimos seis afios, 2008 a
2013, ¢l afo 2010 fue el
que mayores ingresos pre-

sentd, logrando una cifra
de 11 mil millones de da-
lares y el 2012 fue el que
menores ingresos obtuvo
con un valor de 9 mil mi-
llones de dolares, lo que
significa que en sélo dos
aios el pais dejé de recibir
2 mil millones de délares.
Mo es sorpresa que estas
fechas coincidan con la
crisis e inestabilidad poli-
tica reciente al igual que el
aumento de 300 millones
de dolares que se dio en
2013,

Numero de turistas {miles)
Grupo 2008/2009 | 2009/2010 2010/2011 20112012 20122013
Paizas Europeos | o12d 10438 8.791) 5101 E.925
:::;ild* Oriente 1.666 1633 1.535| 1739 z.094
Paisas Africanos | azd 153 482 a3d 38
Las Americas | -1?5: 531: 435 283‘ 23%
::':;iscge Asiay el 561 652 5608 374 441
Otros 42 3a 2 r 27
Total 12.293'_ 13.753'_ 11,93 10.953'_ 12.213
Fuenke: CAPMAS

Grifico 4. Ingresos por rismo en Egipto 2008 a 2013,
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Fuente: Banco Central d= Egipto. Grafico del autor
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*El adio fiscal egipcic empieza el 1 de julio y termina el 30 de junio del signiente afio, Asi el aio fiscal 201272013 abarca desde el 1 de julic de 2012

hasta el 30 de junic de 2013,

Oportunidades de negocio con Egipto

63



CONOZCA EGIPTO

1 gobierno asi como la

Organizacion  Mun-
dial del Turismo (OMT),
han realizado grandes es-
fuerzos por recuperar la
estabilidad social y eco-
nomica del pais. Una de
las medidas ha sido poner
a disposicion de los ciu-
dadanos del mundo toda
la informacién relacio-

;Qué hacer?

Para los aventureros se ex-
ponen actividades como
los safaris a los oasis del
desierto Occidental, el de-
sierto del Sinai y el desier-
to del Gran Mar de Arena,
la acampada en el Desier-

nada con el turismo en el
pais en una amplia pagina
web®, disponible en mas
de diez idiomas, en la que
se puede encontrar toda
la informacién necesaria
para disfrutar de Egipto
segn la experiencia que
se desee vivir; aventuras,
espiritualidad, relajacion,
cultura, familia y roman-
ce.

to Blanco, expediciones
para visitar las ruinas su-
mergidas en las aguas del
Mediterraneo o bucear en
el arrecife de coral del Mar
Rojo.

[Desierto Blanco - Desierto Occidental

Quienes van en busca de
una experiencia espiritual
para renovar su alma se
recomienda visitar anti-
guos lugars de peregri-
naje como las mezquitas,
el complejo islimico Al

Azhar, subir al Monte Si-
nai, lugar donde Moisés
recibio la revelacion de
los Diez Mandamientos y
conocer el monasterio de
Santa Catalina.

Mezquita Abu Al Abbas - Alejandria

Mezquita Abu Al Abbas - Alejandria

* hitp:/es.egype.travel/
7 Barco de vela pequeo con ca

dad para doce

P
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as aguas termales de

Bir Sigam y Bir Sitta
son la respuesta perfecta
para aquellos que quieren
dejar atrds por un mo-
mento el ruido y el estrés
de la ciudad o para aliviar
dolores y molestias en las
articulaciones. Si se desea
una experiencia cultural,

Biblioteca de Alejandria
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este pais brinda la oportu-
nidad de explorar templos
antiguos, tumbas como la
del faraén Tutankamon,
monumentos y museos
que acercan a propios y
a extranos a los antiguos
emperadores, sarcofagos y
momias del antiguo Egip-
to.

Cuando se trata de la fa-
milia, las actividades su-
geridas incluyen parques
temadticos,  avistamiento
de delfines en el Mar Rojo,
excursiones en globo ae-
rostatico, safaris cortos
¥ paseos en tok tok o en
faluca” por el Nilo ademis
de la diversién propia de

la playa y el mar. A quie-
nes van en pareja se les
sugiere los cruceros por
el Nilo, cabalgar en ca-
mello al atardecer, visitar
la playa de Cleopatra, los
restaurantes a la orilla del
mar y adherirse a las prac-
ticas de relajacion.

Para mayor informacion visite www.es.egypt.travel
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Representaciones diplomaticas

«Embajada de Colombia en la Repiblica Arabe de Egipto Egipto  http://egipto.embajada. gov.co/
Correo electrénico: eegipto@cancilleriagov.co - eelcairo@minrelext. gov.co

Embajador: Alvaro Sandoval Bernal

Ciudad: E] Cairo

«Embajada de la Repiblica Arabe de Egipto en Colombia

http:/ fwwwmifagoveg/english/embassies/egyptian_embassy_bogota/pages/default.aspx
Correo electrénico: pagosegipto@gmail.com

Embajador: Su excelencia el sefior Tarek Elkouny

Ciundad: Santa fe de Bogota

sCdmara de comercio Arabe Colombiana
http://camaradecomercicarabecolombiana blogspot.com/
Presidenta: Cecilia Porras Eraso

Informacion oficial de Egipto

«Portal de Informacion de Egipto  http://www.eip.goveg/

«Servicio de Informacion del Estado  http:/fwwwsis.goveg/

«Banco Central de Egipto  http:/iwww.che.org.egl

«Agencia Central de Movilizacidén Pablica y Estadisticas  http://www.capmas.gov.eg/
«Centro de Comercio Internacional de Egipto  http:/fwww.tpegyptgoveg/
«Direccion General de Inversiones y Zonas Francas  http:/fwww.gafi.goveg/
«Oficina de Turismo  httpyfwww.egypttravel

Informacion oficial de Colombia

«Departamento Administrativo Macional de Estadistica (DANE)  httpe/fwww.dane gov.co/
«Proexport Colombia  http:/ fwww. proexport.com.cof

«Ministerios de Comercio, Industria y Turismo  http:/fwwwmincit. govco/

«Ministerio de Relaciones Exteriores  httpy/fwww.cancilleria.gov.co/

Entidades internacionales

«Banco Interamericano de Desarrollo  http://wwwiadb.org/

«Organizacion Mundial del Comercio http:/fwwwowio.org

«Banco Mundial http:/www.bancomundial.org/

«Conferencia de las Maciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo  http://unctadstat.unctad.org/
«Base de datos de las Naciones Unidas  http://comtrade.un.org/data/

«Organizacion Mundial del Turismo  http:/ M wwwounwto.org/
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