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INTRODUCCION

Ser artista independiente requiere de un arduo trabajo. Se trata de emprender como en cualquier
otro negocio, y es quiza es la parte mas complicada para un artista: empezar a ver su arte como un
negocio. Emprender es un viaje de autodescubrimiento y crecimiento personal, pues en un
principio, es muy probable que como emprendedores nos veamos en la necesidad de
desenvolvernos en diferentes disciplinas. Las artes son pluridisciplinarias, al igual que lo es
emprender un negocio. Por esta razon, hablaremos sobre los aspectos mas importantes a tener en

cuenta para desarrollar un proyecto musical independiente.

ABSTRACT

Being an independent artist requires hard work. It is about starting a business like any other
business, and it is perhaps the most complicated part for an artist: starting to see your art as a
business. Entrepreneurship is a journey of self-discovery and personal growth, since at first, it is
very likely that as entrepreneurs we will find ourselves needing to develop ourselves in different
disciplines. The arts are multidisciplinary, just like starting a business is. For this reason, we will
talk about the most important aspects to take into account when developing an independent musical

project.

JUSTIFICACION

La disponibilidad de herramientas digitales y plataformas de distribucion ha permitido que musicos
independientes produzcan, publiquen y promocionen su musica sin la necesidad de depender de
grandes discograficas. Sin embargo, esta democratizacién también trae consigo desafios Unicos,

especialmente para aquellos que carecen de conocimientos en autogestion.
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Muchos musicos y artistas talentosos del territorio colombiano se enfrentan a barreras significativas
al intentar gestionar sus proyectos musicales de manera efectiva. Estas barreras incluyen la falta de
conocimientos en produccién musical, marketing digital, gestion financiera y aspectos legales. La
ausencia de una guia comprensible y accesible que cubra estos aspectos de manera amigable y
comprensible para los artistas, puede dificultar que los artistas emergentes alcancen su maximo

potencial.

El objetivo principal de este proyecto de grado es desarrollar una guia basica de autogestion que
brinde a los artistas emergentes las herramientas y conocimientos necesarios para llevar a cabo un

proyecto musical de manera independiente y acertada. La guia abordaré temas

cruciales como la planificacion del proyecto, la produccion musical, la promocion y marketing, la

gestion financiera y la circulacion.

OBJETO DE CREACION

Fonograma con 4 obras musicales inéditas que demuestran el desarrollo de todos los temas tratados

en este documento.

OBJETIVOS DE INDAGACION

Realizar una guia bésica de autogestion que brinde a los musicos emergentes las herramientas y
conocimientos necesarios para llevar a cabo un proyecto musical de manera independiente y

acertada.

OBJETIVOS ESPECIFICOS



Recopilar la informacion adquirida durante las experiencias pasadas y complementar con

material bibliografico directamente relacionado con la tematica de cada campo.

Indagar en cada una de las partes (creacion, planeacion estratégica, aspectos legales,
produccion, marketing y circulacion) del proceso de autogestion que se requiere para obtener y
vender un producto musical, a partir de material bibliografico, conversaciones con musicos

independientes y andlisis técnicos de gestion financiera y de marketing.

Demostrar cada uno de los pasos estipulados dentro de la guia de autogestion con la
evidencia de creacion, planeacidon estratégica, aspectos legales, produccion, marketing y

circulacion de un proyecto musical como la agrupacion 130BPM.

MARCO TEORICO

Creacion

En este punto hablaremos especificamente de la composicion musical y lirica. Hay muchos
métodos para componer una cancion, y actualmente hay muchas herramientas que facilitan el
proceso como lo son los DAWs (Digital Audio Workstation), en donde cualquier persona con
acceso a estos programas y con algo de tiempo y dedicacion, puede crear musica. A lo largo de la
historia de la musica han existido muchos compositores quienes han coincidido en puntos claves
para el desarrollo de una obra musical; estos son alguno de los factores mas acertados y utiles para

sobrepasar el bloqueo creativo:

Lo primero es el esfuerzo. Thomas Alba Edison una vez dijo: “la genialidad es 1% inspiracion y
99% transpiracion”. Dicha transpiracion hace referencia al esfuerzo constante, la disciplina y la

perseverancia que son necesarias para el desarrollo de procesos creativos y la razon principal por



la que conseguimos darle forma a una obra. La inspiracion es un punto clave importantisimo, pero

es la transpiracion lo que materializa las ideas.

Aclarado lo anterior, hay que empezar con el proceso creativo. Tener referentes musicales es
importante como punto de partida, pues funciona como una fuente de inspiracion y ayuda a
establecer un norte para la obra; pero hay que tener mucho cuidado con el plagio. Segun Pablo
Maza (2023), el plagio musical es cuando se utiliza, copia o adapta contenido musical de otra
persona sin su consentimiento o sin darle el crédito correspondiente. Esto puede ocurrir en varias
formas, como utilizar melodias, letras, arreglos o elementos instrumentales de otra cancion sin
permiso. Un método utilizado por muchos compositores a lo largo de la historia es crear un espacio
de inspiracion. Generalmente se habla de un lugar pacifico y aquietado que ayude a gestar y

desarrollar las ideas.

Jaime Altozano (2019) vuelve a hacer uso del concepto de transpiracion mencionado al principio
de este apartado, y aconseja tener un bagaje de las melodias y letras que uno mismo pueda “crear”
en su mente en cualquier momento. Con el pasar del tiempo, se tendran un monton de frases y
melodias que podrian combinarse para crear una o varias ideas musicales. Altozano lo ejemplifica
con la siguiente frase: “piensa que cuando se te ocurre algo sin que lo busques, es tu cerebro
trabajando gratis por ti. Por favor anotalo”. Escribir frases, poemas, grabar melodias que surjan
esporadicamente es una manera muy util de acumular ideas y contenido del que se podra hacer uso
en algin momento. El siguiente paso es conectar todas esas ideas o fragmentos que se han gestado
con el pasar del tiempo. Comunmente se le llama: “reciclar ideas”, y es en este momento donde se
puede gestar una obra, teniendo en cuenta todos los pasos anteriormente mencionados. Consiste en
crear una narrativa tanto musical como lirica que represente lo que usted como compositor busca
comunicar. Ahora se basa en prueba y error hasta llegar a un resultado que sea de su propio agrado.

Como dice Altozano, “se trata de picar piedra hasta encontrar el diamante”.

Ahora bien, es necesario hablar sobre la coherencia musical. El profesor de antropologia Francisco
Cruces (2011), nos explica en una publicacion que realizd6 de la mano de la Sociedad de

Etnomusicologia, que existen 4 tipos de coherencia musical: coherencia gramatical, coherencia



textual, coherencia contextual, interaccional o pragmatica, y la coherencia sociocultural. La idea
de dicha coherencia es generar conexion con la audiencia. Francisco explica que esto se logra
creando “mundos narrativos y emocionales”. Dichos mundos abarcan todo el concepto del artista,
pues va desde el nombre del proyecto, el logo, la tipografia y percepcion visual del artista o grupo,
hasta el contenido tanto lirico como musical de las obras. La coherencia pragmatica es la que mejor
explica esta parte, pues Cruces (2011) nos dice que de esa manera se establece un didlogo con la

audiencia, al utilizar

palabras o frases de la misma jerga, al igual que sucede con las imagenes que se utilicen para
fortalecer el discurso. En conclusion, Cruces (2011) argumenta que este tipo de coherencia permite
a la musica no solo ser disfrutada como una experiencia estética, sino también desempefiar un papel
crucial en la narrativa, ayudando a construir mundos y emociones que resuenan con el publico.

A través de la coherencia pragmatica, la musica puede guiar la interpretacion de las imagenes o

acciones en una obra, creando un vinculo més profundo entre el oyente y la historia presentada.

Paso a Paso en la Composicion
1. Establecer referencias musicales.
Definir el concepto o mensaje de la cancion.
Establecer una progresion de acordes.

2

3

4. Desarrollar la melodia principal.

5. Redactar la letra considerando la coherencia narrativa.
6

Revisar y ajustar para lograr un equilibrio sonoro.

Planeacion estratégica

La planeacion estratégica es un paso fundamental para tener orden en el desarrollo de cada uno de
los siguientes puntos a tratar en este documento. Es una herramienta muy qtil para el crecimiento

progresivo del negocio y mejorar los aspectos empresariales. Es debido a este punto que el proyecto
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musical debe ser visto como una empresa. Segun Quiroa (2020), la planificacion estratégica es un

proceso sistematico que debe seguir los siguientes pasos:

1. Establecer la mision y vision de la empresa para saber hacia donde quiere ir en el futuro.
(Cual es la razén de ser de la empresa? La mision de la empresa justifica su existencia.

2. Realizar un andlisis externo para identificar el entorno en donde se mueve la empresa.

3. Realizar un andlisis interno brinda informacién sobre el estado y la capacidad que posee la
organizacion para conocer las debilidades y fortalezas que tiene la empresa. Lo que permitira
afrontar mejor los retos y desafios que se le presenten.

4. Elaborar el diagnostico y la formulacion de objetivos para ubicarnos en el entorno real que
maneja la empresa.

5. Elaborar el anélisis estratégico

6. Efectuar el analisis competitivo para determinar las fortalezas y debilidades, asi como las
amenazas y oportunidades que enfrenta en el mercado objetivo que atiende. (Analisis competitivo
FODA o DAFO)

7. Tomar decisiones sobre las estrategias planteadas y pasar a la accion.

Dicha planeacion estratégica es un paso clave para estructurar el proyecto y darle un norte mas
claro. Empezar suele ser lo mas complicado en cualquier proceso, y es por eso que los pasos
anteriormente enumerados pueden facilitar el proceso. Es importante que se haga un seguimiento
a cada una de las acciones y estrategias planteadas, asi mismo como cumplir con las fechas
estipuladas para el correcto desarrollo de la planeacion. Esto garantiza que se cumplan los objetivos

y que afio tras afio se logren ver los resultados del trabajo realizado.
Pasos Claves en la Planeacion Estratégica
1. Definir la mision y vision del proyecto musical.

Realizar un anélisis FODA (Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas).

2

3. Establecer metas a corto, mediano y largo plazo.

4. Elaborar un cronograma de actividades con tiempos definidos.
5

Implementar herramientas de seguimiento y evaluacion.



Aspectos legales

Tomar tan en serio los aspectos legales del proyecto musical como el proceso creativo es vital para
crear una carrera saludable y evitar inconvenientes en el futuro. Las regalias musicales son los
pagos que se realizan a los titulares de derechos tanto de autor como de reproduccion por el uso de
sus composiciones. Dichos pagos se generan cuando las canciones se reproducen, interpretan,
versionan o transmiten.

Dichas regalias pueden llegar a ser una fuente principal de ingresos para los musicos, asi que es
vital, no solo saber donde se deben registrar las composiciones y las canciones, sino también saber

cOmo cobrarlas.

Las regalias se pagan a:
o Compositores y autores: Regalias por derechos de autor (se pagan por las composiciones)
e Artistas, productores musicales y ejecutantes: regalias por reproducciones fonograficas (se

pagan por los fonogramas).

Compositores y autores:

Al momento de tener las canciones compuestas, es preciso registrar las letras y la musica (partitura)
ante la Direccion Nacional de Derechos de Autor. (DNDA) Esto es para demostrar y certificar que
los creadores de las diferentes obras estdn protegidos para que ellos decidan quién mas puede
utilizar su obra o referenciarla, siempre respetando que la creacion ha sido por la persona que tiene

el derecho.

Un aspecto importante a tener en cuenta para hacer el registro de las obras, es la posibilidad de
registrar la misica bajo un seudoénimo. Esto es una buena opcion para fortalecer la marca del artista.
El procedimiento para registrar un seudéonimo y tener derecho legal sobre dicho nombre es el

siguiente:



e Ubicar la notaria en la que se expidio su registro civil y sacar una fotocopia del mismo
e Tener una fotocopia de su cedula de ciudadania

e Escribir una carta que solicite al notario la realizacion de una escritura publica de la
DECLARACION DE UN SEUDONIMO

e Con dicha carta, la fotocopia de su cedula y de su registro civil de nacimiento, debe de radicar en la
notaria la solicitud expresa en la carta (Declaracion de un seudénimo)

e Esperar y confiar. Este tramite puede costar aproximadamente 200.000 COP en el afio 2024

Es necesario aclarar que el procedimiento del seudénimo no es necesario para registrar las obras

musicales. Dichas obras musicales pueden ser registradas bajo su nombre de pila.

Una vez registradas las partituras, los compositores deben registrarse en SAYCO, que de acuerdo
a su pagina oficial sayco.org, sus siglas significan “Sociedad de Autores y Compositores de
Colombia”. SAYCO es una sociedad de gestion colectiva de derechos de autor legalmente
constituida, con autorizacion de funcionamiento conferida mediante la Resolucion No. 070 del 5
de junio de 1997 por la Direccion Nacional de Derecho de Autor (DNDA).

SAYCO tiene el objetivo de efectuar el recaudo y la distribucion de las regalias, producto de la
comunicacion publica de los derechos de autor en Colombia, es decir, el recaudo de regalias cada

vez que una composicion suena en radio, television y shows en vivo.

Los siguientes puntos son los pasos de cobro y distribucion que realiza la compaiiia.

* SAYCO cobra por los derechos de uso de las obras musicales administradas y otorgadas por
medio de un mandato del titular.

* Los pagos recaudados por SAYCO son distribuidos con base en el uso que se hace de ellas.

* Larecopilacion de la informacion acerca del uso de las obras y su distribucion se efectiia mediante
herramientas y procedimientos debidamente certificados.

» Gracias a este proceso, el dinero es distribuido entre los autores y titulares de las obras que fueron
utilizadas y reportadas durante el periodo a liquidar.

* La Ley establece también que, del total recaudado, el 70% debe ser distribuido entre los autores

o titulares de los derechos.
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* La norma le permite a SAYCO descontar el 10% para cubrir programas de bienestar en beneficio

de los socios y 20% para cubrir los costos administrativos de la Sociedad.

La cultura de pago por la ejecucion publica de la musica se basa en que el autor tiene la facultad
exclusiva de realizar por si mismo o de autorizar a terceros la explotacion econdomica de sus obras.
Eso le permite acordar las condiciones en que se efectuara la utilizacion de sus obras y obtener por
ello un beneficio econdmico.

Para afiliarse a SAYCO es necesario revisar los requisitos que la organizacion exige para dicho fin,

los cuales se encuentran en su pagina web.

Cuando el registro en SAYCO esté terminado, es muy importante la creaciéon de un documento
denominado “Splitsheet”, que, seglin la firma de abogados en la industria de la misica ALRIGHT,
es un documento en el que se establecen los porcentajes de titularidad que corresponde a cada autor
o productor fonografico, es decir, a cada uno de los que participaron en la composicion de la obra
musical o que aportaron para la realizacion del fonograma. Si dos o mas personas escribieron la
letra de una cancion o compusieron la melodia, pueden establecer el porcentaje que le corresponde
a cada uno mediante este documento, asi como también los créditos a reconocer en cualquier forma
de publicacion de la obra musical que se quiere realizar. Esto es importante debido a que 7 de cada
10 problemas en la industria musical, estan directamente relacionados con regalias y derechos de

autor.

Por ultimo, es preciso afirmar que resulta conveniente el hecho de que un artista se registre con una
editora musical, pues de acuerdo al licenciado y abogado musical Alexiomar Rodriguez (2022), el
trabajo fundamental de una editora musical o music publisher es maximizar la explotacion
comercial de las canciones o composiciones musicales. En su canal de YouTube “Seed Academy”,

Rodriguez (2022) expone las 5 funciones que debe cumplir una editora musical:

1. Proteger las composiciones frente al derecho del copyright para asegurarse de que los
suscriptores o clientes de la editora no estén en violacidon o infraccion de los derechos de

autor.

11



2. Registrar la musica en los lugares correctos dependiendo del tipo de musica que presente
el cliente.

3. Promover las composiciones o canciones de sus compositores. En este punto funcionan
muy bien las licencias de sincronizacion, las cuales son necesarias para obtener los derechos
de una composicion preexistente tanto en una pelicula como en un videojuego o en una
serie. Se refieren puntualmente a toda la musica que se utiliza para apoyar el contenido
audiovisual.

4. Comercializar por medio de clausulas, licencias y contratos para maximizar la recaudacion
de regalias por reproduccion.

5. Recolectar y cuantificar las regalias por reproduccion dependiendo del formato y del lugar

del mundo en donde se generen dichas reproducciones.

Cabe destacar que muchas de estas funciones pueden realizarse de manera independiente, sin la
necesidad de trabajar con una editora. Solo se debe tener el conocimiento legal y el proceso para

hacerlo de la mejor manera para el proyecto musical.

Artistas y Productores

Los artistas, productores musicales y ejecutantes, deben registrarse en Acinpro para recaudar las
regalias de comunicacion publica por las canciones que interpretan y producen. De acuerdo a la
pagina oficial de Acinpro, acinpro.com, tienen como objetivo gestionar y distribuir los derechos
derivados de la real y efectiva comunicacion publica de la musica fonograbada, causada por los
usuarios, y que les corresponde como titulares y por derecho a los artistas, intérpretes o ejecutantes,
y a los productores de fonogramas asociados a la entidad.

Por otro lado, los artistas, productores musicales y ejecutantes deben firmar un Splitsheet
(documento mencionado y explicado en el punto anterior). Esta division de porcentajes se vera
reflejado al momento de distribuir la musica en plataformas de streaming y de esta manera, cada
tienda musical, sea Spotify, Itunes, Tidal etc, seran quienes entreguen las regalias a cada uno de los

involucrados en el master final.

12
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A continuacion se planteara una explicacion mas practica de como funciona el tema de las regalias
musicales: Cuando escuchamos un tema en la radio, television o internet, escuchamos el fruto de
la labor creativa de tres duefios: compositor, intérprete y productor fonografico. Esos tres duefios
que aportaron a la produccion del tema tienen derecho a publicarlo para subsistir a partir de su
comercializacion. Por ello, cuando un tema musical suena en los medios, esos tres duefios tienen
derecho a que, por ese uso, les paguen algun tipo de retribucién econdmica. Igual que el duefio de
una casa, carro o moto, que tiene derecho a alquilarlo o venderlo a cambio de un pago. Efectuar
pagos por usar la musica no es un impuesto, simple y llanamente retribuye a esos tres duefios por

el uso de un bien de propiedad privada. (Codiscos, 2022)

Es en este punto donde se comprende mejor la funcion de las dos empresas de gestion colectiva

existentes en el territorio colombiano.

Agregadoras o distribuidoras musicales

Funcionan como intermediarios de la industria de la musica; estan entre el duefio del master y las
tiendas de musica. Para entender mejor el papel de la distribuidora podemos exponer la siguiente
situacion: El artista o sello independiente se pone en contacto con la distribuidora para que haga
disponible la musica en las diferentes plataformas digitales.

Segtin la plataforma de distribucion musical Ditto Music, en el 2024 casi el 100% de la distribucion
musical se presenta en formato digital; es por esto que las distribuidoras han

tenido que adaptarse a este cambio. Para esto, una distribuidora musical debe cumplir con estas 3
funciones principales:

1. Lanzar musica a plataformas digitales: Esto se basa en las plataformas en las que el artista
desee publicar su musica. La distribuidora se encarga de establecer contratos con las
diferentes plataformas de streaming, gestionar y realizar las publicaciones de los
fonogramas en dichas plataformas.

2. Pagar las regalias fonograficas: Cada vez que un artista genera transmisiones o descargas
de su publicacion de musica en linea, genera dinero en forma de regalias. Trabajar con una

distribuidora hace que el proceso de recaudacion de las regalias sea mucho mas sencillo

13



tanto para los artistas como para las plataformas de musica. Se debe tener en cuenta que
muchas distribuidoras conocidas se quedan con una

comision furtiva de las regalias de un artista a cambio de sus servicios; por eso es importante
leer y tener muy claro el contrato antes de firmarlo.

Apoyar y promocionar los lanzamientos: Este no es necesariamente un estandar de la
industria, pero cualquier distribuidor bueno y de gran valor proporcionara las herramientas
que necesitas para la promocion de la musica a través de soporte, productos y servicios
adicionales. En la era de la musica digital, la distribucion es una parte muy importante de
la estrategia de promocidén musical de cada artista. La distribucion puede ayudar a llegar a

personas en los lugares mas remotos y menos esperados del mundo.

Produccion

Hasta este punto ya se ha hablado acerca de la composicion musical, sobre como realizar una

planeacion estratégica para el proyecto, y sobre los aspectos legales de dicha composicion, lo cual

incluye el registro del fonograma, registro de las composiciones, las suscripciones que deben hacer

los compositores, artistas, productores musicales y ejecutantes para recaudar regalias, y

distribucion en plataformas de streaming. Pero para distribuir y comercializar un fonograma

primero debemos crear uno que sea lo suficientemente profesional para divulgarlo. Para ello

debemos tener claras las fases de la produccion musical y en qué consisten.

Lo principal es tener la composicion hecha. Se debe tener al menos una idea general del
tema, con una estructura construida y una visualizacion de lo que se quiere conseguir. Este
punto se tratd mas a fondo anteriormente en el apartado de “creacion”.

Pre- produccion: Esta etapa se conforma principalmente de realizar una maqueta del tema
para pensar en los arreglos que se le quiere dar a la cancion. Hay diversas formas de abordar
una maqueta. Actualmente, la industria musical presenta un avance tecnoldgico inminente,
el cual ha facilitado el acceso a la produccion de musica para el publico. Esto resulta en la
creacion de los DAW’s (Digital Audio Workstation), las cuales son plataformas que trabajan
una forma de composicion de piezas musicales a través de samples, instrumentos MIDI y
variedad de plugins que aumentan enormemente las posibilidades de trabajo (hp, 2022). En
el DAW es posible realizar las maquetas de las composiciones. Hay una gran variedad de
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programas con versiones pagas y gratuitas como es el caso de Ableton Live, ProTools,
Cubase, FL Studio, Reaper y Nuendo. Cada uno cuenta con su propia interfaz y funciones
especializadas, pero en materia, se utilizan para la misma finalidad primaria que es
digitalizar audio analogico.

Arreglos: Al momento de plasmar las ideas en el DAW y tener mayor control sobre lo que
se estd escuchando, es muy probable que surjan ideas sobre arreglos para el tema. Segun la
productora musical barcelonesa, Koala Studios, un arreglo musical es el conjunto de
modificaciones y cambios en la armonia, melodia, orquestacion y cambios en la estructura
de las partes de un tema musical. Se trata de repensar la estructura completa de un tema de
principio a fin, y modificar el flujo de sus partes para convertirlo en algo mejor sin perder
su esencia. Esto se facilita mucho gracias a la utilizacion del DAW, pues ahi podemos
agregar instrumentos, efectos de sonido, procesar las grabaciones ya realizadas, editar,
cortar, doblar, copiar y pegar, pausar, reproducir al antojo y muchisimas funciones mas que
fomentan a la creatividad del usuario. Todo lo anterior funciona para enriquecer la
composicion inicial.

Grabacion: La grabacion ya se mencion6 en la parte de la maqueta, pero en este punto, es
un proceso un poco diferente. Como el fin de la maqueta es poder materializar la idea que
se tenia de la composicion, las tomas instrumentales no necesitan estar ejecutadas a la
perfeccion. Cuando la maqueta esta terminada, es necesario pulir dichas grabaciones hasta
el nivel mas profesional posible. También es cierto que esta decision depende de varios
factores como el género musical sobre el que se esté trabajando, e incluso el concepto de la
obra misma. Pero lo mas comun, es que después de la maqueta, se vuelva a grabar casi toda
la instrumentacion (si es que no es toda), para poder alcanzar asi un producto fonografico
de la mejor calidad posible. Este apartado se subdivide en dos puntos: como aplicarlo y
cémo NO aplicarlo.

¢Como aplicarlo?: Por lo general, se busca un estudio de grabacion de la calidad que uno
pueda pagar, o incluso negociar la grabacién mediante regalias del proyecto. Es en este tipo
de situaciones donde hay que sacar a relucir el espiritu negociante y emprendedor. También
es importante definir a los musicos intérpretes; si seran los mismos integrantes del proyecto

0 si se van a contratar musicos a parte para realizar las grabaciones y favorecer a la
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produccion. Esta inversion de musicos puede verse reflejada principalmente en el tiempo
de grabaciéon y la ejecucion y/o interpretacion de la obra, lo primero debido a que,
comunmente, los estudios de grabacion se alquilan por horas.

Otra forma de aplicar la grabacion es aplicando altos conocimientos de produccién musical.
Es posible lograr mucho con pocos recursos, pero debe tenerse un amplio conocimiento
sobre produccion musical. Para esto basicamente se necesita un amplio conocimiento del
DAW en el que se vaya a grabar, pues actualmente existen muchos emuladores de
amplificadores, instrumentos virtuales, bancos de sonidos y triggers que dan un efecto de
muy alta calidad que pueden reemplazar gratamente a los equipos de alta calidad que
puedan haber en un estudio de grabacion profesional. Para todo este proceso autonomo es
necesario implementar herramientas como tarjetas de sonido (preferiblemente de 8 o mas
canales) y conocimiento sobre como manejarlas e interconectarlas (en caso de no tener
canales suficientes), micréfonos, cables XLR, lineas TS o TRS, cables y dispositivos MIDI
e instrumentos para realizar la captura de audio, tener en cuenta un buen lugar para grabar,
con condiciones Optimas para realizar la captura de audio. También es de mucha utilidad
dominar diferentes tipos de técnicas de grabacion que ayuden a economizar recursos, como
por ejemplo saber como grabar una bateria con pocos micréfonos (incluso con uno solo es
posible) y hacer que suene bien. En conclusion, si se tienen los conocimientos necesarios
para hacerlo, es posible producir musica a bajo costo.

Como NO aplicarlo: Este punto del apartado puede depender principalmente del género
musical con el que se esté trabajando. Por ejemplo, en el caso de la musica electronica o
incluso un dembow, no es muy comun realizar capturas de audio analdgico o con otro tipo
de instrumentos, puesto que el total de la instrumentacion suele ser virtual, generada dentro
del mismo DAW. La captura de audio analdgico no se da en todos los géneros musicales ni
en todos los casos. Por lo que si su composicion es un beat, un tema de electronica, un
soundtrack para videojuegos de 8 bits o algo por el estilo, que no requiera la captura de
audio de un instrumento como por ejemplo la voz, una guitarra acustica o algin instrumento
de viento, no es necesario realizar este punto de grabacion profesional. También es
importante tener en cuenta que en la actualidad hay muchos plugins que funcionan muy

bien para emular instrumentos, con un resultado de alta calidad. Segun el técnico de sonido
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Marti Creus, en su foro de internet comograbar.com, un plugin, en sonido, son pequeias
aplicaciones que se cargan dentro de un programa maestro como los secuenciadores de
sonido para aplicar procesos concretos a una sefial de sonido. Hay diferentes tipos de plugin,
como por ejemplo los plugins de emulacion, los cuales resultan muy utiles para sustituir el

proceso de grabacion profesional en la cadena de produccion del fonograma.

Mezcla: La mezcla es el inicio del proceso de post-produccion. Bésicamente se trata de
equilibrar las distintas pistas de la sesion para que se escuchen en sintonia y cohesionadas
al reproducirse juntas. En el proceso de mezcla se realizan muchos ajustes a la sesion para
generar el sonido deseado. Consiste en crear un equilibrio entre todos los aspectos del
fonograma, ya sea mediante el volumen, la frecuencia, la colocacion y/o la dindmica. Es un
proceso un poco extenso, donde debe haber una comunicacion continua entre el artista y el
ingeniero de mezcla para no afectar negativamente la intencion original del fonograma.
Grosso modo, el proceso de mezcla consta, en primera instancia, de ajustar volimenes y
paneos; de hecho a este proceso se le conoce como mezcla estatica. La mezcla estatica
ayuda a tener una mejor perspectiva desde el principio y ofrece un enfoque mas centrado a
la hora de empezar una mezcla. Lo primero para obtener un buen resultado es ajustar
volumenes; se debe tener en cuenta que el estdndar para el headroom es de -6dB, con el fin
de no generar una saturacion dentro del canal de sefial. Segiin German Rodriguez, profesor
de flujos de sonido en vivo e ingeniero de mezcla de la universidad Icesi, el headroom es
la cantidad de sefal que puede recibir un sistema, el cual en este caso seria cada canal
individual dentro de la mezcla en el DAW. También es muy Ttil realizar una estructura de
ganancia en los canales que lo necesiten al principio de la mezcla. Consiste en mantener el
control de nivel de la sefial y del conjunto de sefiales que componen la mezcla durante toda
la cadena de procesamiento, con el objetivo de mantener el mismo nivel desde el comienzo
hasta el final de la cadena. Después de establecer dicho balance, es cuando el ingeniero
comienza a procesar las sefiales mediante plugins que ejecutan diferentes procesos.

Los maés utilizados son la ecualizacion, los procesadores de dinamicas como el compresor,
limitador y puerta de ruido, y los procesadores de tiempo como lo son la reverb y el delay.

Estos son solo algunos de los procesos y efectos de sonido mas comunes dentro del campo
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de la produccion musical, sin embargo, hay infinidad de plugins con diferentes efectos de
sonido y procesadores que se pueden utilizar para editar y enriquecer la mezcla.

Masterizacion: Este es el ultimo paso en la cadena de post-produccion del fonograma. Con
la masterizacion de audio se busca equilibrar los elementos sonoros de una mezcla estéreo
y optimizar la reproduccion en todos los dispositivos y formatos. La masterizacion se
realiza utilizando procesos como la ecualizaciéon, la compresion, la limitacion y la
expansion estéreo; muy similar a la mezcla, pero definitivamente son dos cosas
diferentes. “Masterizar es como la fotografia: puede hacer que el cielo se vea mas azul y
los verdes mas verdes.” (Ian Cooper, ingeniero de Master, s.f). Actualmente, la ingenieria
de master es una labor que estd siendo mayormente sustituida por las Inteligencias
Artificiales. LANDR, Apple Mastering Assistant de Logic Pro, Izotope Ozone y BandLab,
son solo algunas de las A 's mas utilizadas y de facil acceso para suplir la necesidad de
masterizar fonogramas. Con tan solo unos pocos parametros ajustables y con un resultado
de alta calidad, cada vez més son los ingenieros de master que pierden oportunidad laboral,
pero a su vez, es mas sencillo autoproducir un proyecto musical debido a estas herramientas.
El punto a favor en este caso, es la democratizacion al acceso de un sonido de calidad, lo
cual permite que mas artistas independientes y emergentes puedan entrar a formar parte y

competir en el mercado musical global.

Paso a paso de la produccion:

Pre-produccion:

o Definir el concepto.

o Crear maquetas.
Grabacion:

o Seleccion de estudio y técnicos.

o Captura de audio con estandares de calidad.
Mezcla:

o Ajustar niveles.

o Aplicar efectos para cohesion.
Masterizacion:

o Optimizacién del sonido final.

o Adaptacion para diversos formatos de distribucion.

18



Difusion (marketing y comunicaciones)

Este apartado de difusion y marketing es muy importante porque es la herramienta que va a ayudar
a que la musica llegue a nuevas audiencias y tenga un gran alcance. Segun la agencia colombiana,
Andrémeda Music Marketing (2024), el marketing consiste en realizar estrategias para dar a
conocer la musica ya producida, para crear y consolidar una audiencia que consuma dicha musica,
utilizando para ello los medios digitales y offline de forma creativa para comunicar conceptos que
vayan incluso mas alla de la musica.

Ahora bien, para llevar a cabo la difusion de la musica, es necesario realizar un “plan de marketing
y comunicaciones”, el cual sirve para alcanzar objetivos concretos, definir metas de éxito claras y

crear proceso de mejora especifico. Dicho plan de Marketing consta de los siguientes pasos:

Branding marketing y concepto

Consiste en la creacion del concepto de la marca, buscando asi generar una conexion con el publico
para influir en sus decisiones de consumo. Es algo intangible y emocional, y sus resultados se
miden en notoriedad y posicionamiento de marca. Basicamente, se trata de sugestionar al publico
para que consuma la musica del artista y compre los productos relacionados a la marca. Esto se
busca a través de generar un elemento diferenciador, basandose en la identidad que ya deberia de

estar al menos planteada (como se traté al principio de este documento, en el segundo apartado).

Distribucion del presupuesto

Es necesario hacer un analisis financiero y un estipulado de inversion en todos los apartados que
se han explicado hasta este punto. Saber cudnto es posible invertir en aras de la produccion,
publicidad, campanas de marketing, imagen del proyecto y papeleo. Asi sea que la inversion
econdmica serd minima porque lo va a hacer usted mismo o por cualquier otro motivo, es necesario
saber cuanto dinero se podra invertir en cada disciplina para que aquella pueda desarrollarse

adecuadamente. Andromeda (2024).

Para ser mas especifico, Andrémeda Music Market (2024), desarrolla una plantilla financiera con

los siguientes puntos para tener en cuenta dentro del presupuesto:
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Produccioén (grabacion, mezcla y master), videoclips, participacion en videos musicales (transporte
y alojamiento de ser necesario), merch (stickers, camisetas, estampados, accesorios), marketing
(pautas en redes, publicidad, playlist), prensa, fotos, lanzamientos y giras.

Grosso modo, estos son los aspectos que se deben tener en cuenta al momento de realizar un

presupuesto para el proyecto musical.

Plan de Marketing: Es una estrategia realizada para darle visibilidad al lanzamiento. Normalmente
(y con anterioridad al lanzamiento), se plantean unos objetivos de alcance, basandose en el analisis
previo de anteriores lanzamientos. Lo ideal, es que la data sea del primer mes del lanzamiento, o
lanzamientos, que se tomen como base. (primeros 28 dias). Dentro del plan de marketing se deben
tener en cuenta conceptos como: Data previa, concepto del single y del artista, objetivos, plan redes
y plan de plataformas.

A continuacion, se profundizara un poco en cada uno de los conceptos mencionados anteriormente.
Data previa: Para analizar la data previa en las diferentes plataformas de interaccion social, es
conveniente utilizar apps o extensiones de apps para artistas como spotify for artist, youtube studio,
chartmetrics, facebook business. Aqui se podran ver las estadisticas de aumento de seguidores,
oyentes mensuales, reproducciones, interacciones, cuentas alcanzadas, paises donde mas se
escucha la musica y views por dia.

Branding: Este concepto ya se defini6 anteriormente. En este punto, no es mas que el concepto
artistico del lanzamiento; aquello que se busca transmitir y generar con la musica, y cémo
materializarlo para incorporarlo directamente en el lanzamiento, ya sea en la portada (imagen y
colores) o en la merch.

Objetivos de lanzamiento: Esto va muy de la mano con el andlisis de los lanzamientos anteriores,
debido a que con los datos recolectados se plantean los objetivos del siguiente lanzamiento.
Cuantos seguidores se busca aumentar para llegar a una meta, cuantas reproducciones, notas de
prensa, ventas de merch, aplicacion a festivales y alcance en diferentes lugares son solo algunos de
los objetivos mas comunes y generalizados para los artistas, a la hora de realizar un lanzamiento.
Plan redes: Actualmente, las redes sociales deben ser una prioridad en los lanzamientos de un

artista. Es por medio de las redes que se logra conectar con el publico y que es posible alcanzar

20



£& ICESI
.|M . Mdsica

nuevas audiencias. Para desarrollar un plan de redes, es necesario hacer un cronograma de
contenidos y publicaciones; por ejemplo:

Generar expectativa 10 dias antes de la fecha de estreno; subir reels todos los dias e incorporar un
conteo regresivo en las historias de instagram. Promocionar fuertemente el lanzamiento los
primeros dias con reuniones tematicas al branding de la cancion, hacer tiktoks alusivos al coro o
alguna parte caracteristica de la cancidon. Sostener la publicidad por al menos dos meses hasta que
se junte con la expectativa del siguiente lanzamiento. Las redes sociales deben ser una prioridad en
los lanzamientos debido a que en la actualidad son la fuente directa de comunicacion y de consumo
de contenido audiovisual. A través de este medio, es posible darse a conocer, darle vida al proyecto
e interactuar directamente con las personas.

Plan plataformas: Este punto hace referencia a organizar las diferentes plataformas de stream de
acuerdo al lanzamiento. Consiste en, por ejemplo, editar el perfil de spotify y de youtube
anunciando el lanzamiento en cuestion e incluso poniendo una foto alusiva al tema: xxxxx is out
now! (link de las diferentes plataformas)

Este punto no es clave para el plan de marketing, pero cualquier posibilidad de visibilizar el

lanzamiento es aceptada dentro de la carrera artistica.

Ejecucion

Para la ejecucion del plan de marketing es recomendado y preciso realizar un cronopost. Este es
un documento para llevar un orden del dia a dia y de todas las tareas a realizar a lo largo de todo el
lanzamiento (antes, durante y después). Funciona para llevar un orden, verificar que todo se cumpla

al pie de la letra, designar responsables de cada tarea y visualizar todo el camino del lanzamiento.

Analisis

Después de planear, analizar y ejecutar el plan de marketing, es necesario realizar la data del
lanzamiento que se acaba de ejecutar y compararla con el analisis anterior, para saber si las

estrategias funcionaron y si se lograron los objetivos planteados con base en la data del principio.
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Paso a Paso en la Difusion
1. Crear identidad visual.
Definir el publico objetivo.

2

3. Planificar campafias de marketing digital.

4. Distribuir la musica en plataformas digitales.
5

Medir los resultados de la campaiia.

Circulacion

Ahora bien, hasta este punto podemos suponer que el proyecto musical ya tiene forma. Hay
canciones en plataformas digitales, al menos un videoclip en youtube, documentacion técnica del
proyecto (EPK + Rider técnico), merch en circulacion, objetivos trazados mediante un analisis
previo de la data y, por ende, un nicho que consume la musica con regularidad. Es momento de dar
un buen show en vivo. Todos los factores anteriormente mencionados conforman lo que
generalmente le piden a un artista al momento de inscribirse en un festival o en un mercado musical.
Los mercados musicales son eventos de la industria de la musica donde se busca conectar a artistas
y empresarios para generar oportunidades de negocio. Para ello, se realizan conciertos o también
llamados showcase para visibilizar a dichos artistas, al igual que se realizan ruedas de negocios y
agendas académicas para fortalecer la industria. Los formularios de inscripcidn, tanto para
festivales como para mercados musicales, suelen ser similares (dependiendo del calibre del festival
al que se vaya a inscribir), y es importante diligenciarlos correctamente, pues muchas veces el
primer filtro de participacion se basa en eso: eliminar a quienes no diligenciaron bien el formulario.
Se debe estar pendiente de las fechas de inscripcion a los festivales donde quiere llevar su musica,
analizar en qué festivales le conviene participar y tener muy en cuenta lo del presupuesto antes
mencionado, porque no en todos los festivales pagan, ni ofrecen viaticos y hospedaje. Es
recomendable organizar toda la documentaciéon en una carpeta de drive o dentro de su
computadora: fotos oficiales del grupo o del artista, EPK, rider técnico, documentacion de los
integrantes, breve resefia del proyecto, links de redes sociales, website, links de videoclips y links
de videos en vivo de buena calidad. Teniendo todo esto a la mano, se facilitara enormemente el

proceso de inscripcion, con lo cual usted podria incluso construir una gira de festivales, buscando
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que todos le queden de camino y con fechas cerca, incluyendo showcases y participacion en
mercados musicales para fortalecer y hacer crecer el proyecto. Cabe destacar que circular en
festivales es una manera muy organica de adquirir seguidores, pues el espacio y momento se
prestan para interactuar directamente con los oyentes y poder llegarles a través de muchas formas,
no solamente con la musica en la tarima, sino también, con la interaccion directa con las personas.
Ademas de los festivales y mercados musicales, esta la opcion de tocar en bares y/o en discotecas
(dependiendo del género musical). Es algo que fortalece el proceso de circulacion y que requiere
de un movimiento fuerte de autogestion y negociacion. Es basicamente visualizar los lugares
(bares, discotecas o restaurantes) donde el artista quiere realizar su show, ponerse en contacto con
el establecimiento, vender la propuesta y llegar a un acuerdo.

Para esto es importante definir la propuesta de valor del proyecto y plasmarla en un dossier o
portafolio artistico, donde también se comprenda la trayectoria, la biografia y la discografia del
artista en cuestion. Es importante tener montado un show atractivo, donde se pueda evidenciar la
propuesta de valor, y asegurarse de documentar dicho show, bien sea en redes sociales o dentro del
portafolio (dossier) para poder mostrarselo a los duefios de los locales donde busca presentarse
como artista. El show es lo que realmente va a vender para que le abran las puertas de un
establecimiento. Si su carrera musical ain no es muy visible o conocida, es recomendable
incorporar unos cuantos covers dentro de su repertorio. Recuerde que un cover es la interpretacion
de un tema que no es de su autoria, esto con el fin de interpretar musica que muy probablemente la
gente conozca y asi poder conectar mas facil con los espectadores. Un show en vivo es una
experiencia que un artista brinda a quienes lo ven y lo escuchan, por eso es importante conectar e

interactuar con dichas personas antes, durante y después de la presentacion.

Otra manera de circular a nivel citadino, departamental, nacional e internacional, es aplicar a becas
de gobiernos locales como lo son las becas de secretaria de cultura, o las becas ofrecidas por el
ministerio de cultura. Segun el Departamento Nacional de Planeacion, en el articulo 70 de la
Constitucion Politica de Colombia, se establece el deber del Estado de promover y fomentar el
acceso a la cultura de todos los colombianos. Es por ello por lo que el Departamento Nacional de

Planeacion (DNP) trabaja para promover la cultura a través de una serie de mecanismos, como el
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disefio de politicas publicas, la asignacion de recursos y la coordinacion con otros actores del sector
cultural. Algunas de las convocatorias mas comunes en el territorio colombiano son:

e El programa nacional de concertacion cultural (para proyectos departamentales)

e Programa nacional de estimulos

e Fondo Internacional para la Diversidad Cultural (FIDC)

Es importante mencionar que estas convocatorias por lo general buscan preservar, fomentar y
transmitir el patrimonio cultural colombiano, asi que estan direccionadas a propuestas con enfoques
investigativos y educativos. Aplicar a dichas convocatorias requiere de un papeleo un poco mas
exhaustivo, pero por lo general se presenta un manual y varios videos informativos sobre como
aplicar a dichas convocatorias. Es importante estar muy pendiente a las fechas de apertura y de
cierra de estas convocatorias para poder aplicar a ellas.

Circular es una muy buena opcidn para visibilizar un proyecto musical, pero es necesario que las
bases del proyecto estén bien estructuradas y que haya contenido previo que mostrar para poder
hacerlo. Combinando la participaciéon en mercados musicales junto con festivales, y rellenando
espacios faltantes en la agenda y en localidades de paso con bares, restaurantes y demas, se puede

construir una buena gira de promocioén musical.

Paso a Paso en la Circulacion

1. Identificar festivales y eventos relevantes.

2. Preparar material de promocion (EPK, videos, redes sociales).
3. Realizar inscripciones y seguimientos.
4

Organizar giras y presentaciones en vivo.

METODOLOGIA

A partir de este documento se toma como ejemplo a la agrupacion musical 130 BPM, debido a que
dicha agrupacion ya ha pasado por cada uno de los puntos desarrollados en la cadena de produccion.
Bésicamente, es un caso de éxito de la guia realizada, sobre el cual se aplicaran cada uno de los

puntos que se desarrollaron en este documento.
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Creacion

El grupo musical se cred en junio de 2018, por estudiantes de décimo grado de bachillerato, a modo
de pasar el tiempo. En un principio, con influencias musicales poco especificas como el rock
(género musical muy amplio y de muchos subgéneros). Con el pasar del tiempo, la convivencia y
la experiencia, se fueron creando canciones inéditas, con referencias un poco mas claras como
Linkin Park y muse, pero con letras en espanol. La vocalista inicial de la agrupacion era una mujer
con un rango vocal mezzosoprano, por lo cual las composiciones en un principio estaban pensadas
para dicho tipo y color de voz. Con el tiempo y el cambio de varios integrantes hasta el 2022, afio
en que se conformo la formacién actual del grupo, han habido diversos cambios en el estilo musical
del grupo, lo cual se puede evidenciar fuertemente en el primer EP de estudio y en los temas que
actualmente la agrupacion presenta en sus shows en vivo; temas que estdn muy proximos a ser
publicados. El rumbo musical tomd un camino mas especifico, pues las fusiones musicales ahora
estdn mas establecidas (ska, un-metal, hip hop, cumbia, montuno y punk), al igual que las
influencias mas notorias, tomando conceptos de agrupaciones como Resorte, Molotov, Bersuit,
Deftones, Limp Bizkit, Rage Against The Machine. Ademas, el branding de la agrupacion se ha
establecido con conceptos como “El Traquetazo”, lo cual hace referencia a los cambios de ritmo
agresivos dentro de las canciones, o el “Skandalo” y el “desquite”, lo cual hace referencia a dos de
las canciones con més reproducciones del grupo. La composicion de las letras va desde temas de
desigualdad social y abuso de autoridad, hasta situaciones cotidianas en la vida como situaciones
amorosas y sentimientos de rabia en busca de un desahogo. Se utilizan muchos juegos de palabras
y expresiones coloquiales, con un lenguaje crudo que ha ayudado fuertemente a darle una identidad
local a la agrupacion. Debo destacar que la gran mayoria del mérito en las composiciones es del

vocalista de 130BPM, Andrés Leudo.

Planeacion Estratégica

La agrupacién 130BPM lleva dos afios aplicando esta herramienta organizacional. Actualmente,
se han realizado planeaciones estratégicas para la produccion musical de 5 sencillos entre el 2022
y el 2023, y para la produccién musical de un EP de 4 canciones y un album de 11 canciones en el

2024. También, la agrupacion ha utilizado este recurso para la realizacién de 3 videoclips, dos de
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ellos de la mano de una productora audiovisual de la ciudad de palmira, y el otro totalmente
autoproducido. La planeacidén estratégica se implementd al principio del 2024 para realizar una
gira por varias ciudades de Colombia como Manizales, Valledupar, Riohacha, Ibagué, Tulua, Buga,
Cartago, y Bogotd, organizando las fechas y lugares para ahorrar la mayor cantidad de dinero y de
tiempo posibles, y empatando dicha gira con la produccién del EP y el dlbum anteriormente
mencionados, los cuales se grabaron en Bogota. Todo esto tuvo orden y sentido gracias a la
planeacién estratégica que se llevd a cabo, con el fin de economizar hospedajes, transporte y
alimentacién, pues se tenian en cuenta los factores como pagos, vidticos y demas que se le
ofrecian al grupo en los diferentes eventos. En conclusion, la planeacion estratégica es un recurso
muy Util para organizar el proyecto frente al desarrollo de uno o varios objetivos, y es algo que
implementa la agrupacion 130BPM cada que hay una meta u objetivo que requiera de diversos

factores, participantes, presupuesto y labores para llevarse a cabo.

Aspectos legales

Hasta la fecha, todas las canciones que han sido publicadas por la agrupacion 130BPM estan
registradas en la Direccion Nacional de Derechos de Autor. Las regalias de derechos de autor
pertenecen en su totalidad al vocalista de la agrupacion, ya que €l es el compositor principal del
grupo. Las regalias por reproduccion entran directamente a nombre de la agrupacion, y el dinero
es distribuido al finalizar cada afo de acuerdo a los términos y condiciones estipuladas en el
splitsheet firmado por los integrante del grupo. Actualmente, la agrupacion estd en la tarea de
generar licencias de sincronizacion musical para permitir el uso de sus temas en contenido
televisivo como series, documentales y cortos. En cuanto al proceso de subir la musica a
plataformas digitales, la agrupacion ha trabajo desde el principio con Ditto music, debido a su
versatilidad para artistas independientes como es el caso en cuestion. Sergio Vargas, quien es el
A&R de Ditto Music Colombia y quien ha firmado algunos de los artistas independientes mas
relevantes de Cali en la actualidad, como el caso de Junior Zamora, ha ayudado un poco a darle
orden y visibilidad a los lanzamientos de la agrupacion, brindando informacién relevante como

fechas y horarios pertinentes para publicar un lanzamiento, o como darle visibilidad a través de la
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plataforma de Ditto mediante pithcs promocionales y publicidad en redes, al igual que la gestion

necesaria para ingresar las canciones del grupo en playlist de musica independiente.

Produccion

La primera produccion de la banda se realizé en la ciudad de Palmira, de la mano de una productora
de la ciudad llamada Utrack. Se financié mediante toques en bares y con una inversion importante
de parte de los integrantes del grupo; dinero recaudado principalmente de sus trabajos alternativos.
Dicha produccion dio pie al primer EP realizado por la banda, y con lo que se ha logrado gran parte
de la trayectoria actual del grupo, pues en ese EP se comprenden las canciones mas reconocidas de
la agrupacion hasta el momento. La siguiente produccion, la cual se encuentra aun en desarrollo,
es un poco mas técnica, pues hasta la fecha se ha financiado gracias al dinero recibido por participar
en diversos festivales como el FIURA, Festival de las Artes Ricardo Nieto, Ibagué¢ Ciudad Rock y
el Caribe Sonoro Fest, ademas de diversos toques autogestionados por la misma agrupacion. La
venta de merch de la banda durante dichos eventos y la gira anteriormente mencionada en repetidas
ocasiones, también es una fuente econdmica importante para realizar dicha produccion. Consta de
un segundo EP y un 4lbum, que suman en total 15 canciones. Ambos fueron grabados en bloque en
el estudio Arbor Naranja, por el ingeniero de grabacion y mezcla Antonio Suarez, en la ciudad de
Bogota. Las voces fueron grabadas en una extension de dicho estudio ubicada en la ciudad de Cali,
por el ingeniero de grabacion y mezcla Leandro Viana. En cuanto a la parte de post produccion
(mezcla y master), se esta llevando a cabo de la siguiente manera: El estudiante de produccion
musical y autor de este proyecto de grado, Juan Camilo Mesa, estd encargado de concluir la
produccion del EP anteriormente mencionado, a manera de resultado fonografico de este proyecto
de grado. Antonio Suarez, ingeniero de mezcla del estudio Arbol Naranja en Bogotd, esta
encargado de concluir la produccion del album en cuestion. Cabe destacar, que ambos proyectos
tienen su planeacion estratégica, y que principalmente el dlbum, se encuentra en etapa de

recoleccion de fondos para concluir su produccion, lo cual esta dentro de dicha planeacion.

Difusion (marketing y comunicaciones)
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Después de que la agrupacion 130BPM haya realizado diversos lanzamientos, la comprension
sobre como realizar una campafia de marketing y comunicaciones. Por ejemplo el hecho de generar
expectativa en redes sociales con historias, publicaciones y reels que contengan mensajes alusivos
a las canciones, o incluso generar merch con contenido relacionado directamente a las canciones,
como es el caso de las camisetas de “Desquitese”, una cancion muy conocida de la agrupacion.
Para esto se ha implementado el uso de cronogramas de publicaciones y contenido, incluyendo
entrevistas de radio con emisoras como Radionica y la Catedra del Rock, de la universidad Santiago
de Cali. Todo lo anteriormente mencionado se ha visto reflejado en que la agrupacion establezca
metas mensuales y por evento, relacionadas directamente al aumento de oyentes y seguidores
mensuales. Actualmente, 130BPM cuenta con 2.150 seguidores en instagram, 600 oyentes
mensuales durante el mes de octubre del afio en curso en Spotify, contando con 7.000
reproducciones en la cancion mas escuchada de la banda. En conclusion, gracias al constante
aprendizaje del grupo frente a la difusién y marketing, los nimeros de la banda han tenido un

aumento exponencial en cuanto a dicho aprendizaje a lo largo del afio en curso (2024).

Circulacion

Curiosamente, la circulacion es algo que se le ha facilitado a la agrupacion a lo largo de su
desarrollo, incluso teniendo poca cantidad de canciones en plataformas. Todos los festivales a los
que la agrupacion 130BPM ha asistido es gracias al correcto diligenciamiento de los formularios
de inscripcion, y a la calidad de contenido anexada en dicho formulario; aqui es donde se vuelve
indispensable tener un EPK atractivo, una buena resefia, videoclip y video en vivo de calidad, y
una buena produccion fonografica, ademds de un concepto e imagen atractivos para los
espectadores. La agrupacion es nueva en la aplicacion a mercados musicales, sin embargo, durante
el mes de noviembre de 2024 se concretaron solicitudes para participar en mercados musicales
tanto en México como en Inglaterra para el proximo ano (2025). 130BPM comenz6 tocando en
bares de su ciudad de origen y aledafios, y hasta la fecha, es algo que la agrupacion sigue haciendo
con frecuencia debido a la capacidad que existe en ese tipo de espacios para conectar con las
personas y crear un nicho mas organico. Es importante mencionar que la agrupacion no deja de
incluir covers en su repertorio para fortalecer dicha conexidén con las personas. Algunos de los

logros de la agrupacion han sido tocar en grandes festivales como el FIURA y el Ibagu¢ Ciudad
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Rock, y poder compartir tarima con artistas nacionales como Sistema Solar, Akash, Aterciopelados,
Armenia y 1.280 Almas. La proyeccion para el siguiente afio 2025, es participar en festivales de
mayor calibre como el Rock Al Parque, Festival Cordillera, Galeras Rock y Manizales Grita Rock,
y poder hacer parte de mercados musicales como el BIME, Bogota Music Market, Medellin Music
Week, Circulart y el Mercado Musical del Pacifico, presentando la nueva propuesta musical del

grupo que esta proxima a ser lanzada.

Conclusiones

Emprender una carrera como artista independiente no es nada sencillo. A lo largo de este
documento pudimos evidenciar las diferentes destrezas y disciplinas que se requieren para sacar
adelante un proyecto musical. No es tarea sencilla, y mucho menos si el presupuesto es poco y el
conocimiento de las diferentes ramas no es muy amplio. Muchas veces pensamos en que nos
gustaria dedicarnos solamente a componer e interpretar nuestra musica, pero ya fue posible
evidenciar en este documento que eso solamente es la punta del iceberg.

Es necesario tener al menos conocimientos basicos en cada una de las areas de la cadena de
desarrollo aqui planteadas, al menos si no se cuenta con el presupuesto para pagarle a un experto
que se encargue del desarrollo estipulado. En mi opinidn, adquirir tanto conocimiento teorico y
practico es lo que le da valor a todo el proceso, pues nadie podra quitarnos lo aprendido, y el mérito

de alcanzar la meta sera mas satisfactorio cuando suceda.
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